Einreichungszeitraum:
20. Oktober 2021 bis 11. Januar 2022

Januararbeiten bis 15. Februar 2022
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Art Directors Club

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Liebe Areative,

es ist wieder mal so weit: Der ADC Wettbewerb, der wichtigste deutsche
Kreativwettbewerb, beginnt! Unsere Suche nach den besten Arbeiten
der Branche fallt in eine Zeit zwischen Aufbruch und Neustart, die auch
durch viele Unsicherheiten gepragt ist.

Sicher ist jedoch eines: Den Herausforderungen in Wirtschaft, Wissenschaft
und Gesellschaft kann nur mit Kreativitat begegnet werden.

Kreativitat ist die Startvoraussetzung fir den Neustart nach der Krise.
Kreativitat ist der Schlussel fir jede Form der Innovation. Sie ist das
Now mit Wow.

Wir freuen uns auf kreative Exzellenz, kreative Innovation, kreative Kommu-
nikation beim ADC Wettbewerb 2022. Unsere Kriterien fur herausragende
Arbeiten haben wir in unserem Manifest definiert: Woran wir glauben.

Diese Grundsdtze sind auch die Basis der Juryarbeit:
Alle eingereichten Arbeiten werden nach genau diesen Kriterien bewertet.

Auch in diesem Jahr wollen wir wieder die Besten auszeichnen:

Die besten Arbeiten. Die besten Kreativen. Die besten Auftraggeber.

Um von ihnen zu lernen, um ihnen eine Biihne zu geben.

Um zu zeigen, was exzellente, kreative Kommunikation zu leisten vermag.
Und um Arbeiten zu feiern, die inspirieren und MaBstdbe setzen

fUr unsere Branche.

Im vergangenen Wettbewerbsjahr haben wir unsere Kategorien neu
definiert und starten nun voller Spannung den ADC Wettbewerb 2022!

Wir freuen uns auf eure Einreichungen.

Liebe Kreative, macht sichtbar, was eure Arbeiten kénnen.
Und: Macht euch sichtbar!

Eure

D iyl Al

Dorte Spengler-Ahrens
ADC Prasidentin
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Alle Teilnehmer/innen erhalten

Bei einer Primierung
erhalten alle Teilnehmer/innen
dariiber hinaus

FLhrungen

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Teilnahme & Gewinn

IM FALLE EINES GEWINNES ENTSTEHEN KEINE ZUSATZLICHEN KOSTEN!

die Bewertung ihrer Einreichung durch eine hochkardétige Jury,
bestehend aus ADC Mitgliedern

die Prasentation der Arbeit mit allen Bestandteilen, Credits und
mit Kommentaren der Jury fur alle Silber- und Gold-Gewinner/innen
in der ADC App (mehr als 30.000 User).

pro Gewinn eine Urkunde und einen ADC Nagel

(Gewinnstufen: Auszeichnung, Bronze, Silber, Gold, Grand Prix)

ein digitales Gewinner/innen-Kit in der jeweiligen Gewinnstufe

die kostenlose Teilnahme am ADC*Europe Award* fur Gold-Gewinner/
innen sowie verglinstigte Teilnahme bei Auszeichnung und fir Bronze-
und Silber-Gewinner/innen

ADC*Europe.

Mediale Aufmerksamekeit fur alle Grand Prix Gewinner/innen

Die mit * gekennzeichnete Leistung steht unter dem Vorbehalt, dass der
ADC Europe Award am Jahr 2022 durchgefuhrt wird. Die Leistung hierfir ist
nicht in den Teilnahmegebuihren enthalten.

Grand Prix-Nagel fir eine bahnbrechende Arbeit, die unter
den Goldpramierungen heraussticht.

Gold-Nagel flr eine Arbeit, die besonders herausragend
ist und ihre jeweile Kategorie neu definiert.

Silber-Nagel flr eine Arbeit, die in ihrer Kategorie
MaBstabe setzt.

Bronze-Nagel far eine auBerordentlich kreative Arbeit in
ihrer jeweiligen Kategorie.

Auszeichnung flr eine Arbeit, die den ADC Kriterien entspricht.

Bei Praxisarbeiten des Talent Wettbewerbs werden 50% der Punkte im
ADC Kreativranking zusdtzlich der Agentur angerechnet.

Alle Talent Wettbewerb Goldgewinner/innen werden in den Talent ADC
eingeladen und dirfen finf Jahre das ADC Netzwerk und dessen
kreative Expertise nutzen.
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Bewertung

Jury Die Jury tagt zwei Tage im Mai 2022 wahrend des ADC Festivals und setzt
sich ausschlieBlich aus ADC Mitgliedern, den fihrenden Képfen der deutsch-
sprachigen Kreativbranche, zusammen.

Alle Infos zur ADC Jury.

Bewertungskriterien Originalitat Ist die Arbeit origindr und originell?
Klarheit Kommuniziert die Arbeit ihre Inhalte verstandlich?
Kraft Bewirkt die Arbeit eine Bewusstseinsverédnderung?
Machart Ist die Arbeit handwerklich Gberzeugend?
Freude Beglulckt, berlhrt oder bereichert die Arbeit?
Fxzellente kreative hat eine Idee.
Kommunikation

ist verstandlich.

ist iberzeugend.

ist handwerklich perfekt.
macht Freude.

ist dienlich.

ist weder rassistisch noch diskriminierend.

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de
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Finreichungsbeginn

Farly Bird 10%
Teilnahmeschluss

Late Fee/zzgl. 120.- €

Teilnahmeschluss

Credit-Anpassungen

Jurysitzung

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Key Dates

26. Oktober 2021
adc-wettbewerb.de

ARBEITEN MIT VEROFFENTLICHUNGSZEITRAUM
01. JANUAR-31. DEZEMBER 2021

bis 09. November 2021

1. Januar 2022

bis 25. Januar 2022

ARBEITEN MIT VEROFFENTLICHUNGSZEITRAUM
01.-31. JANUAR 2022

16. Februar 2022

05. Mdarz 2022

Mai 2022


mailto:wettbewerb%40adc.de?subject=
http://www.adc.de
http://www.adc.de/wettbewerb/wettbewerb

Art Directors Club

Bis 09112021
FLarly Bird /10 % Rabatt

11012022
Offizieller Teilnahmeschluss

Bis 25.01.2022
Late Fee/zzgl. 120.- €

15022022
Offizieller Teilnahmeschluss

Riicksendung

Bearbeitung von
Korrekturen

Druckservice

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Teilnahmegebiihren & Zusatzleistungen

Teilnahmegebiihren werden pro Einreichung erhoben und

variieren je nach Kategorie, Bestandteile-Anzahl und Freigabe-Datum

in der Teilnahmeplattform.

Alle Teilnahmegebihren verstehen sich in Euro und zzgl. Mehrwertsteuer.
Da die Erbringung der Leistung durch den ADC im Jahr 2022 liegt, wird der
dann glltige Mehrwersteuersatz angewandt.

Gewinnen beim ADC Wettbewerb kostet nicht extra!

ARBEITEN MIT VEROFFENTLICHUNGSZEITRAUM
01. JANUAR-31. DEZEMBER 2021

automatischer Nachlass auf der Rechnung
pro Einreichung bei Freigabe

Teilnahmegebuhren siehe

automatische Erhebung auf der Rechnung
pro Einreichung / Kategorie bei Freigabe

ARBEITEN MIT VEROFFENTLICHUNGSZEITRAUM
01.-31. JANUAR 2022

Teilnahmegebihren
siehe

ES KONNEN WEITERE GEBUHREN ENTSTEHEN:

70,-€

Aktivierung Uber die Teilnahmeplattform an die Einreicheradresse.
Sendungsriickldufer werden nur nach Absprache und auf Kosten des
Einreichers erneut verschickt. Fir Sperrgut oder Pakete Uber 10 kg fallen ggf.
zusdtzliche Kosten an.

Falls die Einreichenden nach Eingang der unterzeichneten Einreichungs-
unterlagen Anderungen bzw. Korrekturen geltend machen, gehen die
hierdurch entstehenden Kosten zu ihren Lasten.

90,- € (geringfiigig)

Austausch pro JPEG / URL / Pappe / 3D
Austausch pro Kurzbeschreibung / Textmanuskript
Rechnungsdnderung

170,- € (umfassend)
Kategoriewechsel
Austausch pro Film / Casefilm / Audio

35,-€
Pappe bzw. je PDF (Board/Motiv)
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Erstellungszeitraum

Kategoriensystem

Zusammenhdngende Inhalte

Mehrfacheinreichung

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Wettbewerbsregeln

Teilnehmen kénnen ausschlieBlich Arbeiten, welche zwischen dem 01. Januar
2021 und dem 31. Januar 2022 in Deutschland, Osterreich, Luxemburg oder
der deutschsprachigen Schweiz veroffentlicht oder entwickelt wurden.

Ausnahme:

In den Geschdaftsfeldern/Disziplinen EXPERIMENT / COMMUNICATION ARTS
und INNOVATION / CREATIVE TECHNOLOGY kdnnen auch unverdffentlichte
Arbeiten eingereicht werden. .

Ebene 1 = Geschaftsfeld / Disziplin
Ebene 2 = Anwendungsbereich allgemein
Ebene 3 = Anwendungsbereich speziell
Ebene 4 = Arbeit/Leistung

Eine Einreichung kann aus mehreren Bestandteilen bestehen:

Projekt/Kampagne Von einem Projekt bzw. einer Kampagne wird
gesprochen, wenn die Bestandteile GUbergreifend
in mehreren Anwendungsbereichen (Ebene 1, 2
und 3) eingereicht werden.

Serie Eine Serie sind mehrere Bestandteile eines
Projekts, die alle zusammen innerhalb einer
.Leistung” (Ebene 4) eingereicht werden.

In Kategorien, die den Zusatz ,einzeln” tragen,
darf nur héchstens ein Bestandteil eines Projekts
eingereicht werden. Hingegen mehrere zusam-
menhdngende Bestandteile eines Projekts missen
in der gleichlautenden Kategorie eingereicht
werden, die den Zusatz ,Serie” tragt. Je Serie darf
zusatzlich héchstens ein Bestandteil in der
Kategorie ,einzeln” eingereicht werden.

Bestandteile aus einem/einer Projekt/Kampagne, die als mehrere Einzelar-
beiten eingereicht werden, jedoch eindeutig zusammenhdngend sind,
werden im Nachgang vom ADC zusammengezogen und als eine Einreichung
in die gleichlautende Kategorie mit dem Zusatz ,Serie” verschoben.

Sowohl Projekt/Kampagne als auch Serie mussen inhaltlich zusammen-
hangen. Die Einreichung nicht-zusammenhdangender Arbeiten als Projekt/
Kampagne oder Serie - auch fur den selben Kunden - ist nicht zuldssig.

Bestandteile einer Kampagne durfen pro Arbeit/Leistung nur einmal
eingereicht werden. Die selben Bestandteile diirfen jedoch mehrfach in
unterschiedlichen Kategorien eingereicht werden.

Wenn Filme der gleichen Kampagne als unterschiedliche Leistungen
,TV-/Kinospots®, ,Spots fir Mobile/Online“ und ,Online-Filme*“ eingereicht
werden, so missen sich diese Filme in ihren Schnittfassungen deutlich
voneinander unterscheiden. Jeder Einzelfilm muss als die Leistung einge-
reicht werden, fur die er vorrangig produziert wurden. Die Letztentscheidung,
ob die Schnittfassungen deutlich voneinander unterscheidbar sind, liegt
beim ADC Wettbewerbsteam.
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Kennzeichnung

Anonymitdit

Gebiihren

Digitale Freigabe und
Zusendungen

Linreichungszulassung

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Die Einreichenden sind dazu aufgefordert, zusammenhd&ngende Arbeiten
in unterschiedlichen Kategorien mit Hilfe der Anwendung ,Weitere
Kategorie* anzulegen und so kenntlich zu machen, dass es sich um
ein/e Projekt/Kampagne handelt.

Arbeiten, welche nicht als Projekt/Kampagne eingereicht werden,
jedoch eindeutig zusammenhdngend sind, werden im Nachgang vom
ADC zu einem/einer Projekt/Kampagne zusammengezogen.

Zu Prasentationszwecken ermittelt der ADC die erfolgreichsten Projekte/
Kampagnen des Wettbewerbes. Die Letztentscheidung, was als Projekt/
Kampagne gilt, obliegt dem ADC.

Die Arbeiten mussen fur die Jury anonym aufbereitet werden. Die Nennung
von Lead Agenturen oder sonstigen beteiligten Agenturen (z. B. anhand von
Logos, Zeigen von ,Botschaftern®) auf Einreichungsmaterial (auBer bei
Eigenwerbung) ist nicht zuldassig. In allen Kategorien ist darauf zu achten,
dass die fir die jeweilige Kategorie entscheidende Urheber-Information
nicht zu erkennen ist, z.B. dass in der Kategorie ,Photography* der Fotograf
nicht ersichtlich ist (Ausnahme ist die Eigenwerbung bei ,Photography*

und ,Illustration®).

Nicht-anonyme Einreichungen in den Jurysitzungen fihren zum Wettbe-
werbsausschluss. Der ADC tGbernimmt trotz digitaler Sichtung und Freigabe
der Einreichung keine Gewdhrleistung fiur die Inhalte der Einreicher.

Die Teilnahmegebihren und sonstige Zusatzgebuhren fallen
fiir jede Einreichung/Leistung gesondert an.

Im Falle eines Gewinnes entstehen keine zusdatzlichen Kosten.

Alle Teilnahmegebihren verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer.
Da die Erbringung der Leistung durch den ADC im Jahr 2022 liegt, wird der
dann glltige Mehrwersteuersatz angewandt.

Einreichungen mussen zuerst online angelegt und vom Einreichenden
verbindlich freigegeben werden. Nach der Freigabe sichtet das ADC Team
die digitale Einreichung auf Einhaltung der Wettbewerbsregeln. Anschlie-
Bend senden die Einreichenden innerhalb von 7 Werktagen alle Unterlagen
(mit dem physischen Material) an das ADC Bdiro.

Einreichungen sind erst zum Wettbewerb zugelassen, wenn alle relevanten
Einreichungsbestandteile und Unterlagen im ADC Biiro eingegangen sind
sowie die Gebuhren bezahlt wurden.
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01

03

04

05

06

07

Einreichungsprozess

Jede Arbeit muss online angelegt
werden: Als Einreicher/in unter
adc-wettbewerb.de

registrieren und die Rechnungs-
adresse bestimmen.

Kategorie auswdahlen, Auftragge-
ber/in, Produktname und Titel der
Arbeit angeben sowie ggf. persén-
liche Auftragsnummer vergeben.
Optionale Ricksendung von
physischem Einreichungsmaterial
veranlassen.

Veréffentlichungsdatum festlegen,
Kurzbeschreibung anlegen
(Aufgabe, Idee, Lésung max 1.500
Zeichen insgesamt).

Namen aller Beteiligter in den
Credits angeben.

Anzahl der digitalen Bestandteile
(Board, Motiv, 3D, Film, Spot,
Audio, URL) festlegen

Achtung: Hinweise beachten!
Siehe

Einreichung speichern.

Mit Beginn des Uploads der
Bestandteile kénnen u.a.
die Kategorien nicht mehr
gedndert werden.

Uploads durchfihren und Titel der
Bestandteile vergeben.

ADC Support

Nutzt unsere Einreichungsberatung

um Eure Fragen zu klaren. Wir stehen

Euch gerne via Telefon, Mail, Zoom
oder FaceTime zur Verfugung.

Wir freuen uns auf Euch!
Tel.: +49 (0)30 5900 310 - 55

E-Mail: wettbewerb@adc.de

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de
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n

12

14

Ggf. weitere Arbeiten/Leistungen
zur Kaompagne hinzuftgen.

Einreichung verbindlich

zum Wettbewerb freigeben und
ADC Teilnahmebedingungen
akzeptieren.

Es ist moglich mehrere Einreichun-
gen gesammelt zum Wettbewerb
freizugeben, indem man diese
markiert.

Nach digitaler Prifung auf
Einhaltung der Wettbewerbsre-
geln seitens des ADC Teams erhalt
der/die Einreicher/in per E-Mail
alle relevanten Unterlagen.

Physisches Material (3Ds)
entsprechend aufbereiten und mit
Barcodes versehen

Physische Boards/Motive
werden Uber den Druckservice an
das ADC Buro versendet.

Nach Verbindliche Freigabe und
Bestatigungs E-Mail durch das
ADC Team wird die Einreichung fiir
die ADC Jurysitzungen 2022
aufbereitet.
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Bestandteile

Board

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Digitale Priasentationsformate

Jede Einreichung besteht aus Bestandteilen, die in digitaler Form in der
Teilnahmeplattform hinterlegt werden (Druckdaten fur Boards/Motive und
fir Prasentationszwecke in der ADC App).

Pro Einreichung mussen Bestandteile zusammengestellt und angelegt
werden. Die Teilnahmegebuhren variieren pro Kategorie je nach
Anzahl der Bestandteile.

Siehe Ubersicht - Uploadformate & Gebiihren

Bei jeder Einreichung besteht die Méglichkeit, die Anzahl der durch den ADC
vorgegebenen Bestandteile bis auf 15 zu erweitern. (Ausgeschlossen sind
Einreichungen mit max. einem Bestandteil.)

Kosten: 335,- € je weiteres Bestandteil.

Folgende Teil-Formate kédnnen je Kategorie zur Auswahl stehen:

- Board

- Motiv

- 3D

- Film/ Spot
- Audio

- URL

Dariber hinaus bedarf jede Einreichung eines Prasentationsbildes und
eines Beschreibungstextes. Je nach Kategorie kann optional/obligatorisch
ein Casefilm und ein Textmanuskript angelegt werden, welche nicht

als Bestandteile gelten.

- Prasentationsbild
- Beschreibungstext
- Casefilm

- Textmanuskript

Das Board ist eine Ubersicht, die anhand von Visualisierungen und Text
(max. 100 Wérter) die Bestandteile des Projektes verstandlich macht.
Es wird bei der Anmeldung in digitaler Form (JPG) angelegt.

PDF/JPG
ausgenommen Kategorien mit Druckservice in diesen PDF obligatorisch
(siehe Ubersicht - Présentationsformate)
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Motiv Das Motiv ist ein innerhalb des Projektes entstandenes Ergebnis. Es zeigt
ausschlieBlich EIN Motiv und nicht mehrere. Es wird bei der Anmeldung in
digitaler Form (PDF) hinterlegt.

PDF/JPG
ausgenommen Kategorien mit Druckservice in diesen PDF obligatorisch
(siehe Ubersicht - Présentationsformate)

30 Ein 3D ist ein innerhalb des Projektes entstandenes Produkt (Beispiele:
Magazin, Kalender, Packaging, Mailing usw.). Es wird als Teil in digitaler
Form (JPG) mit einer Abbildung angelegt. Kategorien, die ein 3D erfordern,
sind der Ubersicht - Uploadformate & Gebiihren zu entnehmen.

Sowohl der physische Versand des Belegexemplars an das ADC Biros als
auch der ,Zusatzupload 3D" ist fur alle 3D Bestandteile verpflichtend.

Hoch- oder Querformat, JPG

Thomaos Girst Magnus Resch

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de
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Film / Spot

Audio

URL

Prasentationsbild

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Ein innerhalb des Projektes entstandener Film oder Spot
(kein Casefilm Prasentationsfilm).

max. 600 Sek.
Film SD 4:3 Film SD 16:9 Film HD Film Full HD
Auflésung 768 x 576 Px 1024 x 576 Px 1280 x 720 Px 1920 x 1080 Px
Level 3/3.1/3.2/4/4. 3/3.1/3.2/4/4. 3/3.1/3.2/4/4. 4/4.

Datenrate max. 7500 kbit/Sek. 7500 kbit/Sek. 15 000 kbit/Sek. 15 000 kbit/Sek.

Container-Format MPEG-4/ Quicktime Kandle Stereo

Codec H.264 Codec AAC

Framerate 25 fps Sample-Rate 48 kHz/16 Bit

PAR quadratisch/ 1:1 Datenrate max. 384 kbit/Sek.
Profil Base/Main/High Aussteuerung 10 LU (- 13LUFS)

mit -1 dB True Peak

Eine innerhalb des Projektes entstandene Audio-Datei.

max. 600 Sek.

Kandle Stereo
Container-Format MP3

Codec MPEG-1 Audio Layer 3
Sample-Rate 44,1 oder 48 kHZ/16 Bit
Datenrate max. 384 kbit/Sek.
Aussteuerung 0 dBFS

Eine URL, die Bestandteil des Projekts war oder das Projekt beschreibt.
Zulassig sind Links zu einer Website, zu einer Social-Media-Seite, zu einem
Download (z. B. App), zu einem Film/Spot oder zu einer Landingpage,
welche die Case-Study zeigt. Achtung: Anonyme Aufbereitung!

Aktiv bis Ende Mai 2022

Angabe bei Passwortgeschiitzten Seiten -
Benutzer: adcwettbewerb / Passwort: adc2022

Angabe von ,http://“ oder ,https://“

Jede Kategorie benétigt ein Prasentationsbild, das reprasentativ fir die Arbeit steht. Es kann
identisch sein zu einem als Teil angelegtem PDF.
Es ist kein Bestandteil der Jurierung und wird nicht physisch eingesandt.

Hoch- oder Querformat, JPG
min. 1024 pro Bildkante und max. 2048 insgesamt

10
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Beschreibungstext

Casefilm

Textmanuskript

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Jede Kategorie benétigt einen Beschreibungstext, inhaltlich unterteilt in
Aufgabe, Idee und Lésung. Er dient dem Versténdnis der Jury und dem ADC
Wettbewerbsteam beim Sichten der Einreichung.

jeweils max. 500 Zeichen inklusive Leerzeichen fiir Aufgabe, Idee, Lésung
(insgesamt 1.500 Zeichen)

Der Casefilm (Prasentationsfilm) beschreibt das Projekt und gibt einen
audiovisuellen Uberblick zur Einreichung. Kategorien, in denen Casefilme
obligatorisch oder optional angelegt werden, sind der

zu entnehmen

max. 180 Sek. (Specs siehe Film / Spot)

Das Textmanuskript gibt ausschlieBlich den Text der innerhalb des Projektes
entstandenen Ergebnisse wieder (Beispiel: eine Abschrift eines Radiospots
oder der Claim einer Print-Anzeige). Kategorien, in denen ein Textmanuskript
obligatorisch angelegt werden muss, sind der

zu entnehmen.

max. 7.000 Zeichen inklusive Leerzeichen

Kosten: 335,- € zzgl. MwsSt. je weiteres Bestandteil.

Blcher, Magazine, Zeitungen etc. missen als vollstandiges Druck-PDF
hochgeladen werden. Dies dient der Jurierung.

In anderen Kategorien ist ein Zusatz-Upload nicht zwingend erforderlich,
kann aber der Jury aber im Falle einer digitalen Jurysitzung dazu dienen,
den 3D Bestandteil einer Einreichung noch besser bewerten zu kénnen.
Produktfilme zu 3D Bestandteilen diirfen KEINE Casefilme sein. Der Film wird
der Jury STUMM vorgelegt. Tonspuren werden entfernt.

Die Aufbereitung der Zusatzmaterialien wird NICHT vom ADC Team gepriuft.
Der Zusatzupload wird ungeprift der ADC Jury prdsentiert und muss durch
den/die Einreicher/in entsprechend ANONYM aufbereitet werden. Nicht
anonym aufbereitete Bestandteile fihren zum Wettbewerbsausschluss.

Specs siehe jeweiliges Format
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Art Directors Club

Physisches
FLinreichungsmaterial

Board Motiv

30D

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Physische Prasentationsformate

Kategorien, die physisches Einreichungsmaterial fir Boards, Motive und 3Ds
erfordern, sind der Ubersicht - Uploadformate & Gebiihren zu entnehmen.

Nach der Freigabe sichtet das ADC Team die digitale Aufbereitung auf
Einhaltung der Wettbewerbsregeln. AnschlieBend erhdlt der/die Einreicher/in
via E-Mail folgende Unterlagen:

- Einsendeblatt (pro Einreichung)
- Einsendeliste (alle Einreichungen) - unterschreiben und dem ADC
via E-Mail an einsendelisten@adc.de zusenden.
- Barcode fiir 3Ds - ausdrucken und am physischen Teil anbringen.
- Adressetiketten - nur bei 3Ds: ausdrucken und an Versandmaterial anbringen

Innerhalb von 7 Werktagen miuissen alle Unterlagen mit dem physischen
Material im ADC Biro eintreffen (siehe Einreichungsprozess).

Boards/Motive werden auf der ADC Plattform als Druckdaten hinterlegt.

-Du'lehst: i
Erianerst DaBich?TR | BOARD

DIN A2 quer

(594mm x 420mm)
Informationen ADC Druckservice
beachten!

MOTIV
DIN A2 quer
(594mm x 420mm)

DIN A2 hoch

(594mm x 420 mm)
Informationen ADC
Druckservice beachten!

Ein physisches 3D ist das Belegexemplar zum als ,Teil“ angelegten JPG.

Auch von Blchern, Magazinen, Zeitungen etc. missen aussagekraftige Fotos

von der AuBenseite des Produkts als JPGs hochgeladen werden, um der Jury auch
einen digitalen Eindruck von der Haptik des Druckwerks zu vermitteln. Der Inhalt,
also die einzelnen Seiten, hingegen mussen als ein(!) PDF pro Produkt im Bereich
.Zusatzuploads” hochgeladen werden.

Fir die Einsendung des physischen 3D gilt:

-  MaBe max.70 cm x 70 cm x 70 cm
- Barcode am 3D oder an einer separaten Umverpackung
(Briefumschlag, Klarsichthiille etc.) anbringen

Achtung: Uber- bzw. Sonderformate kénnen nur nach vorheriger Riicksprache
mit dem ADC Buro zugelassen werden. Bitte keine Datentréger (CD-ROM, USB-Stick
etc.) versenden!


mailto:wettbewerb%40adc.de?subject=
http://www.adc.de
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Format inkl. Anschnitt: 426 mm

DATENBLATT ADC WETTBEWERB 2022

Format inkl. Anschnitt: 600 mm ,

Endformat: 420 mm

Endformat: 594 mm .

ACHTUNG

Es wird vom ADC automatisch im Falle einer
physischen Ausstellung bzw. bei Jurys mit phy-
sischen Présentationspappen eine graue Box
auf das Motiv platziert:

Position der Box
von unten: 5 mm nach Innen vom Endformat

von rechts: 5 mm nach Innen vom Endformat

GroBe der Box: 5x 75 mm

Sicherheitsabstand fir Text: 5 mm vom Endformat: 584 mm

Bitte in diesem Bereich keine Texte oder wichtigen Inhalt platzieren!

Srepro

FORMAT INKL. ANSCHNITT

Beschnitt: 3 mm an jeder Seite

Querformat: 600 x 426 mm

Hochformat: 426 x 600 mm

Vollformatige Bilder, Farbflachen und Grafiken
komplett bis ans Ende des Beschnitts anlegen
Trimbox definieren

KEINE Schnittmarken, Passermarken, Kontrollstreifen
oder Seiteninformationen exportieren!

—— ENDFORMAT

Querformat: 594 x 420 mm
Hochformat: 420 x 594 mm

- - - - HILFSLINIE SICHERHEITABSTAND
Sicherheitsabstand fur Text und
wichtigen Inhalt: 5 mm an jeder Seite

DATEI

Bei

Querformat: 584 x 410 mm
Hochformat: 410 x 584 mm

Dateityp: PDF

DateigroBBe: max. 60 MB

PDF Standard: PDF-X3:2002
Kompatibilitat: Acrobat 4 (PDF 1.3)
Auflésung: 300 dpi

Farbraum: nur CMYK, kein RGB
Zielfarbraum: ISO-Coated V2 300 %
Transparenzen reduziert

Schriften eingebettet

Haarlinien werden automatisch

auf 0,076 mm gesetzt

Min SchriftgréBe: 5pt (schwarz), 8pt (CMYK)

Fragen stehen wir gerne zur Verfiigung!

ReproCourier

Rin

gbahnstraBe 16/18/20

12099 Berlin
Tel.: 030 - 4 64 45 61

Em

www.reprocourier.de

ail: adc@reprocourier.de


mailto:adc%40reprocourier.de?subject=
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ZURUCK

Kategorien


mailto:wettbewerb%40adc.de?subject=
http://www.adc.de

11 EXPERIMENT /
COMMUNICATION ARTS

1 COMMERCIAL 1 GRAPHIC DESIGN 1 PHOTOGRAPHY 1 RADIO/ONLINE 1 LIVE ACTION FILM 1 MANDATE
1 1

1 BRAND BUILDING

1 BRAND IDENTITY/ BRAND DESIGN

2 ACTIVATION 3 DIGITAL EXPERIENCE 4 SPATIAL EXPERIENCE

5 PUBLISHING

6 COPY 7 DESIGN 8 IMAGERY 9 AUDIO 10 FILM

1 ADVERTISING 1 DIGITAL PRODUCT/ SERVICE 1 EXHIBITION 1 EDITORIAL*

1 UNTERNEHMEN/ORGANISATION/ 1 INTEGRATED 1 APPLICATIONS 1 EXHIBITION FOR BRAND** 1 COPY FOR 1 PRINT MEDIA PHOTOGRAPHY FOR 1 RADIO/ONLINE MEDIA FILM FOR TV/CINEMA 1 MANDATE
INSTITUTION 1 Crossmediale Kompagne 1 Web-/Microsite 1 Integrated/Crossmedia 1 Plakat (Werbung, Veranstaltung, Kunst, 1 Brand and Product Presentation 1 Radiospot (einzeln) 1 TV-/Kinospot (Einzelspot bis 30 1 Projekt
1 Crossmediale Konzeption 2 App . 2 CORPORATE PUBLISHING 2 Print Media Kultur ...) 2 Online/Social Media 2 Radiospot (Serie) Sekunden)
2 Crossmediale Konzeption (Redesign) 2 INTEGRATED ONLINE ONLY 3 Portal 2 EXHIBITION FOR SUBJECT CONTENTMARKETING* / 3 Online/Social Media 2 Anzeige (Werbung, Veranstaltung, Kunst, 3 Editorial 3 Pre-, Mid- und Post-Roll Ads 2 TV-/Kinospot (Einzelspot ab 30
1 Crossmediale Online-/Social-Media- 4 Plattform 4 Packaging Kultur ...) 4 Spatial Experience Sekunden) 2 INDEPENDENT
2 PRODUKT/DIENSTLEISTUNG /EVENT 5 Digitaler Bericht 5 Terminals 3 Bericht 5 Corporate Publishing 3 TV-/Kinospot (Serie)
Kampagne . 3 ONLINE/HYBRID EXHIBITION 1 MAGAZIN - . )
1 Crossmediale Konzeption 6 Digital Out-of-Home FOR BRAND** 6 Digital Out-of-Home 4 Buch 6 Integrated Photographic Objects 1 INDEPENDENT
) Cr s ed{ol < z pt! (Redesign) 3 MOBILE/ ONLINE MEDIA 7 Terminal 1 Heft (einzeln) 5 Buchcover 7 Photography in Moving Images 2 FILM FOR MOBILE/ONLINE MEDIA .
rossmeciale fonzeption (Redesign 8 Targeting/Real-Time Advertising 2 Jahrgang (Serie) 6 Kalender 8 Free Works 1 PUBLISHING MEDIA I Digital Mobile Only (einzeln) 1 Projekt
3 FRANCHISE 1 Web-/Microsite 4 ONLINE/HYBI}iD EXHIBITION 3 Redesign 2 EDITORIAL 7 Collaterals 9 Post-Production 1 Podcast/Webcast (Ausgabe) 2 Digital Mobile Only (Serie)
2 App 2 GAMES FOR SUBJECT 4 Independent 8 Broschiire 2 Podcast/Webcast (Serie) 3 Digital Pre-Roll Ad (einzeln) 3 OUT OF ANY CATEGORY
1 Crossmediale Konzeption 3 Portal . 5 Newcomer 1 COPY FOR 9 Print-Produktion 2 CINEMAGRAPHS / SINGLE IMAGE ’ grta tr inz
. . . 1 Game 1 Museum/Pavillon 3 Horbuch 4 Digital Pre-Roll Ad (Serie)
2 Crossmediale Konzeption (Redesign) 4 Plattform 6 Sonderausgabe MONTAGE . . .
5 Disola 2 Ausstellung 7 Cover (einzeln) 1 Reportage 2 PUBLIC SPACE MEDIA 5 Online-Film (einzeln) 1 OUT OF ANY CATEGORY
4 BROADCASTING (TV-SENDER/ 6 Ter;in);l 3 VIRTUAL REALITY 3 Messeauftritt 8 Cover (Serie) 2 Interview 1 Cinemagraphs/Single Image Montage 2 PODCAST/WEBCAST ADS 6 Online-Film (Serie) )
STREAMINGDIENSTE) 7 Targeting / Real-Time Advertisin 1 VR Experience 4 Exponat/Installation 9 Strecke (Spread) / Beitra 3 Essay 1 Spatial Experience Media 1 Audio Ad ! Projel
geting J P 5 Raumliche Intervention 10 Beilage /Szpplement 9 4 Kolumne/Kommentar 2 POS/POP 3 HOLISTIC PHOTOGRAPHY OBJECTS 2 Sponsorship 3 MUSIC VIDEO
1 Crossmediale Konzeption (neu) 4 PRINT MEDIA 4 AUGMENTED REALITY § Immersive Welt 11 Sonstiges 5 Portrét 8 Shop Window 1 Holistic Photography Objects 3 Branded Content 1 Music Video
2 Crossmediale Konzeption (Redesign) 5 EXHIBITION CRAFT 6 Bericht
]2 Q:Z::: E:;"riz:)l”) 12 QE g(fs::ience 1 Art Direction/Dramaturgie 2 ZEITUNG ; :IUOC;/VIog 3 SPECIAL MEDIA 2 ILLUSTRATION 3 AUDIO DESIGN 4 FILM PUBLISHING 12 INNOVATION /
2 BRAND ADVERTISING 3 Plakat (einzeln) 2 Architektur 1 Ausgabe (einzeln) 12 g)rlgintlerungssystem/Slgnaletlk 1 Film fur Unternehmensdarstellung CREATIVES
4 Plakat (Serie) 5 E-COMMERCE 3 Rauminszenierung 2 Jahrgang (Serie) . 2 Dokumentation
1 INTEGRATED 5 Broschire (einzeln) 1 E-Commerce 4 Mediennutzung 3 Titelseite/Cover (einzeln) 3 CORPORATE PUBLISHING / i Ee{ Vlsuol/l 1 ILLUSTRATION FOR 1 AUDIO DESIGN 3 Public-Service-Film 1 CONCEPT
1 Crossmediale Kompagne 6 Broschire (Serie) ' 5 Licht 4 Titelseite/Cover (Serie) CONTENT MARKETING Ic ogro.m con . . 1 Brand Building 1 Film 4 Vlog/Webcast (Ausgabe)
5 Infografik/Datenvisualisierung
6 CONTENT MANAGEMENT 6 Partizipation des Publikums 5 Redesign 6 Schrift/T fi 2 Activation 2 Digital Experience 5 Vlog/Webcast (Serie) 1 CONCEPT
2 INTEGRATED ONLINE ONLY 5 OUT-OF-HOME/AMBIENT MEDIA 6 Beitrag 1 COPY FOR 7 '\;e:c'hanzjizg“’ '€ 3 Spatial Experience 3 Spatial Experience
1 Crossmediale Online-/Social-Media-Kam- 1 Out-of-Home/Ambient Media (einzeln) ! Content Management System 2 EVENT ; Es:éztausgabe 1 Reportage g Sdr:lc:jélsoc'o' Media g :\)Ar;:ir:;/s;c;:rleedlo 5 SPECIAL FORMATS 1 Projekt
pagne e . . . . .
L. 9 Sonstiges 6 Corporate Publishing 6 Brand/Corporate Design A .
3 Diaal vt ot tiome. o897 VOICE/ CONVERSATIONALS sty 2 INTERFACE DESIGN / 2 Toktinor
3 MOBILE/ONLINE MEDIA 4 Out-of-Home/Ambient Interactive Media 1 Voice/Conversational Experience 1 EVENT** 3 BUCH 4 Kolumne/Kommentar 7 Freie Arbeit/Eigenwerbung 7 Audio Logo 3 Film fur Spatial Experience 2 PROTOTYPE
12 X\/eb—/Mlcrosne TSIV PO ——— | Buch (fiktiona) 2 ;Z:;E: 1 MOBILE INTERACTIVE MEDIA 4 Film fur Point-of-Sale 1 PROTOTYPE
PP 2 HYBRID EVENT** S 1 Web-/Microsite 3 POST-PRODUCTION / CGl 4 MUSIC .
3 Portal 1 Radiospot (einzeln) 1 Internet of Things Solution 2 Buch (nicht fiktional) 7 Buch 2 A 6 FILM SKILLS 1 Projekt
4 Plattform 2 Rodiosgot (Serie) : 3 Schutzumschlag 8 Blog/Vlog 3 P:rFt)oI 1 POST-PRODUCTION/CGI FOR 1 MUSIC 1 Regie
. . 4 Katalog
5 DISpr]y i E;:éggsw:&zzst(izngg; 9 SERVICE DESIGN 3 ONLINE EVENT** 5 Sonstiges g Elot.tforlr; | PHOTOGRAPHY 1 New Composition for Advertising § 20?10 3 INNOVATIVE USE OF
6 Terminal 5 Podcast/Webcast (S:rii) 1 Customer Experience Online 1 Corporate 4 STORYTELLING evice Lisplay 1 Projekt 2 New Music Composition for the Record 4 C(;stc]ilng MEDIA
2 Employee 4 MOBILE/ONLINE MEDIA Industry i .
4 PRINT MEDIA S TV/CINEMA MEDIA 3 Consumer | Portal/ Webmadazin/ Social-Media. 1 STORYTELLING FOR 2 STATIONARY INTERACTIVE MEDIA 2 POST-PRODUCTION/CGI FOR 3 Use of existing Music (Pick) ° ?:;:rzd“‘t:_t””éc@/wx 1 INNOVATIVE USE OF MEDIA
1 Anzeige (einzeln) 2 HARDWARE / SOFTWARE 4 Public e 9az I I . . 1 Terminal ILLUSTRATION 4 Brand Partnership Music st/roduction Lesign .
2 Anzeige (Seri 1 TV-/Kinospot (Einzelspot bis 30 SYSTEMS 5 PR Magazin ! Film (Script/Drehbuch) 2 Digital Out-of-Home 5 Brand Experience Music 1 Projekt
nzeige (Serie) Sekunden) 6 P ti 2 Plattform 2 Audio (Script) 3 Prgduct Display 1 Projekt 6 Digital Experience Music
3 Plakat (einzeln) romotion ; ;
4 Plakat (Serie) 2 TV-/Kinospot (Einzelspot ab 30 1 CONSUMER PRODUCTS 7 Charity i Eggzz: E/;\:rsiz)obe) 2 azzfls)irf;(ss:]l::ce S TYBRID POST-PRODUCTION  Cor 7 Film/Animation Music 2 ANIMATED FILM
N Sekunden) . 8 BiUhnenshow
5 Broschiire (einzeln) , ) 1 Digital Consumer Product , 5 Vlog/Webcast (Ausgabe) 5 Game _ , 1 ANIMATION TV/CINEMA
3 ] 3 TV-/Kinospot (Serie) 9 Sponsorenauftritt : 3 MOTION DESIGN 1 Projekt
6 Broschire (Serie) 4 Digital Mobile Only (einzeln) 10 Guerilla-Aktion 6 Viog/Webcast (Serle) 5 AUDIO DESIGN AND MUSIC 1 TV-/Kinospot (Einzelspot bis 30
5 Digital Mobile Only (Serie) 2 INDUSTRIAL PRODUCTS 7~ Dokumentation 1 MOTION DESIGN FOR Sekunden)
5 OUT-OF-HOME/AMBIENT MEDIA g . 8 Blog X .
6 Digital Pre-Roll Ads (einzeln) ! Diai . 4 EVENT CRAFT , 1 OVERALL AUDIO PIECE 2 TV-/Kinospot (Einzelspot ab 30
. . . . . igital Industrial Product 9 Newsletter 1 Corporate Design
1 Out-of-Home/Ambient Media (einzeln) 7 Digital Pre-Roll Ads (Serie) 1 Art Direction/ Dramaturgie 10 Sonstiges 5 Advertisin 1 Projekt Sekunden)
2 Out-of-Home/Ambient Media (Serie) 8 Online-Film (einzeln) 2 Regie 9 3 TV/Cinemc? 3 TV-/Kinospot (Serie)
- vy 9 Online-Film (Serie)
3 Digital Out-of-Home 3 DIGITAL SKILLS 3 Rauminszenierun 5 CROSSMEDIA/SPECIAL USES 4 A
. . . 10 Point-of-Sale-Film 9 PP _ 2 ANIMATION DIGITAL EXPERIENCE
4 Out-of-H Ambient Int t Med i ; ;
ut-of-Home/Ambient Interactive Media 1 Kurzfilm/Sonderformat | CREATIVE USE OF Ux g E{Iehcthennutzung 1 Crossmedia Publications 2 \(/)Velk.)-/ylslcrc.mlt(:/l . 6 AUDIO CRAFT | Digitel Mobile Only (ainzein
; ; : ic nline/Social Media igital Mobile Only (einzeln
6 AUDIO MEDIA 12 Public-Service-Film S . 2 . )
13 Film fir Unternehmensdarstellung 1 UX 6 Partizipation des Publikums 7 Game 1 AUDIO CRAFT 2 D!g!tol Mobile Only (.Serle)
1 Radiospot (einzeln) 14 Filmische Dokumentation 8 Data Visualisation 1 Regie 3 D!g!tol Pre-Roll Ad (eln?eln)
2 Radiospot (Serie) 15 Taktischer Film 2 CREATIVE USE OF CODE 3 PUBLIC SPACE ?o SD'9'tF"|<E“t'°f‘H°me 2 Audio Engineering g g‘r?l'itn"e'_i'i;'t'i'n’zzlSe”e)
4P W A 2 PROMOTION ode -
: Po:ccs:;WeEcos: Esus.g;nbe) 1 INTERIOR
odcas ebcast (Serie : 3 CREATIVE USE OF DATA _ ANIMATION MUSIC VIDEO
1 B2C-AKTIONEN | Comorate 4 PACKAGING DESIGN
7 TV/CINEMA MEDIA 1 B2C-Aktion (einzem) 1 Data 2 HOSpitG“ty 1 PACKAGES Music Video
. . . ALt : 3 Retail/Shop Space
12 Iz—; Emospot EEmze:spot bz ;3(()) :e::un:len)) 2 B2C-Aktion (Serie) 4 CREATIVE USE OF TECHNOLOGY 1 Verpackung 4 ANIMATION PUBLISHING
-/ Kinospot (Einzelspot a ekunden .
, , 2 B2C-WERBEMITTEL 1 Technol 2 URBAN DESIGN 2 Promotion-Verpackung/Sonderform 1 Film fir Unternehmensdarstellun
3 TV-/Kinospot (Serie) ) sennee9y 3 Werbemittel 2 Dokumentation °
4 Digital Mobile Only (einzeln) 1 B2C-Werbemittel 1 Outdoor Space 3 Public-Service-Film
5 Digital Mobile Only (Serie) PE—— 5 CREATIVE USE OF Al/ MACHINE 2 Park/Landscape 4 Viog/ Webcast (Ausgabe)
6 Digital Pre-Roll Ads (einzeln) LEARNING 3 SERVICE DESIGN 5 PRODUCT DESIGN 5 Vlog/Webcast (Serie)
7 Digital Pre-Roll Ads (Serie) 1 B2B-Aktion (einzeln) 1 Al/Machine Learning .
8 Online-Film (einzeln) 2 B2B-Aktion (Serie) 1 Customer Experience 1 PRODUCTS 5 SPECIAL FORMATS
9 Online-Film (Serie) - 6 CREATIVE USE OF VOICE 1 Consumer Goods 1 Kurzfilm/Sonderformat
i . 4 B2C-WERBEMITTEL .
10 Point-of-Sale-Film . 1 Voice/Conversational Experience 2 Industrial Goods 2 Taktischer Film
11 Kurzfilm/Sonderformat 1 B2C-Werbemittel 3 Werbemittel 3 Film fur Spatial Experience
12 Public-Service-Film 4 Film fir Point-of-Sal
olese e 5 USER-GENERATED CONTENT 7 INTERNET OF THINGS ilm fiir Point-of-Sale
13 Film fir Unternehmensdarstellung 1 Internet of Thinas Solution
14 Filmische Dokumentation 1 User-Generated Content 9 6 ANIMATION SKILLS

15 Taktischer Film Regie
Character Development
Background Design

Post-Production/CGI/VFX

3 PR ACTIVATION

PRODUCT PR

1 INFLUENCER MARKETING 1 Product PR (Einzelaktion)
2 Product PR (Serie)

I
A ownN—

3 BRAND PR

1 Influencer Marketing (Einzelaktion)

2 Influencer Marketing (Serie) 2 CAUSE-RELATED MARKETING

2 CRISIS COMMUNICATION 1 Cause-Related (Einzelaktion)
2 Cause-Related (Serie)

1 Crisis Communication (Einzelaktion)

2 Crisis Communication (Serie) 3 AGENDA SURFING

3 BRAND PARTNERSHIP/SPONSORING 1 Agenda Surfing

1 Brand Partnership/Sponsoring (Einzelaktion) 4 PUBLIC AFFAIRS

1 Public Affairs

2 Brand Partnership/Sponsoring (Serie)

4 EMPLOYER BRANDING
4 DIALOG ACTIVATION

-

Employer Branding (Einzelaktion)

——
=
2 Empl Branding (Serie) g
mpiloyer branding erie .
1 B2B** %
5 BRANDED CONTENT/ENTERTAINMENT '_g
1 Publikation 2 B2C** =
2 E\./ent/Li.ve Experience 1 Dialog crossmediale Kampagne 8
3 Vlde.o/Fllm 2 Dialog Mailing/Postsendung -:'
ettbewer 2
5 Gor'ne ) o 4 Dialog Printanzeige %D
6 Social Media Activation 5 Dialog Mobile =
6 Dialog Online/Social Media 2 O Z 2 Q
4 BRAND DIALOG 7 Dialog Content Marketing
8 Dialog Broadcast
1 B2B**
1 Mailing/Postsendung
2 E-Mail
3 Printanzeige
g fAm:Im/egq:fe Kampagne Kategoriensystem ADC Support
obile/Online
6 Social Media . L. . . . .
. Ebene 1 = Geschaftsfeld / Disziplin Per Telefon oder per Mail, wir unterstiitzen euch gern. Wir freuen uns auf euch!
7 Content Marketing
8 Broadcast Ebene 2 = Anwendungsbereich allgemein

Ebene 3 = Anwendungsbereich speziell
B2C** Ebene 4 = Arbeit/ Leistung

wettbewerb@adc.de
030 - 590 03 10-55

N



Art Directors Club

Definitionen, Uploadformate
& Gebiihren

Bestandteile - Film-/Spotdatei
- Audiodatei
- URL Link
- PDF Datei mit Motiv/Board
- 3D JPG (Bild vom 3D Bestandteil)

Anzahl Bestandteile Gibt die minimale und maximale Anzahl der Bestandteile pro Kategorie
vor. Bei pauschalen Einreichungen kann die Anzahl der Bestandteile
fur einen Aufpreis von 335,- € pro Bestandteil auf maximal 15 Bestandteile
erhéht werden. (Ausgeschlossen sind alle Einreichungen mit einer maximalen
Bestandteileanzahl von einem Bestandteil.)

Physische Einreichung 3D Das als JPG hochgeladene 3D als Belegexemplar an das
ADC Biiro senden, siehe

Bucher, Magazine, Zeitungen usw. missen dem ADC unter
Zusatzuploads 3D als Druck PDF vorliegen. Dies ist
zwingend fir die Jurierung erforderlich

Motiv/Board Das als Bestandteil hochgeladene PDF wird Gber den

ADC direkt gedruckt. Es werden keine eingesendeten
Pappen akzeptiert!

Digitale Prasentation - Casefilme
- Textmanuskripte
- Kurzbeschreibungen
- Prasentationsbilder

gelten NICHT als Bestandteil und missen dem ADC nur digital vorliegen.

Kategorien -

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de
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1. BRAND BUILDING

Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie exzellente kreative Projekte, deren Ziele primar Aufbau, Bekanntheit und Wiedererkennung einer
Marke sind sowie deren Positionierung im Wettbewerb. Das sind kreative Ideen, die ein Vertrauensverhdltnis aufbauen und Loyalitét erzeugen, die
vermitteln, fir wen oder was die Marke steht und welche Werte sie vertritt. Wichtig! Bei der Einreichung sind in dieser Kategorie die Ziele der
Kommunikation fiir die Jury kurz, aber nachvollziehbar zu beschreiben.

1 UNTERNEHMEN / 1 INTEGRATED 6 AUDIO MEDIA 1 INFLUENCER MARKETING B2B
ORGANISATION / _ , _ o i
INSTITUTION 1 Crossmediale Kampagne 1 Radiospot (einzeln) 1 Influencer Marketing (Einzelaktion) 1 Mailing/Postsendung

2 Radiospot (Serie) 2 Influencer Marketing (Serie) 2 E-Mail

1 Crossmediale Konzeption (neu) 3 Pre-, Mid- und Post-Roll Ads 3 Printanzeige

2 Crossmediale Konzeption 4 Podcast/Webcast (Ausgabe) 4 Crossmediale Kampagne
(Redesign) 2 INTEGRATED 5 Podcast/Webcast (Serie) 5 Mobile/Online

ONLINE ONLY 2 CRISIS COMMUNICATION 6 Social Media
2 PRODUKT/ 1 Crossmediale Online-/ 1 Crisis Communication (Einzelaktion) 7 Content Marketing
E&EE':?I-TLHSTUNG / Social-Media-Kampagne 7 TV/CINEMA MEDIA 2 Crisis Communication (Serie) 8 Broadcast
1 TV-/Kinospot
1 Crossmediale Konzeption (neu) (Einzelspot bis 30 Sekunden) 2 B2C
2 Crossmediale Konzeption 3 MOBILE/ONLINE 2 TV-/Kinospot 3 BRAND PARTNERSHIP /
(Redesign) MEDIA (Einzelspot ab 30 Sekunden) SPONSORING 1 Mailing/Postsendung
1 Web-/Microsite 3 TV-/Kinospot (Serie) 2 E-Mail
4 Digital Mobile Only (einzeln) 1 Brand Pq(tnershlp/Sponsormg . .
2 App o X Rk (Einzelaktion) 3 Printanzeige
5 Digital Mobile Only (Serie) . . .
3 FRANCHISE 3 Portal 6 Digital Pre-Roll Ads (einzel 2 Brand Partnership/Sponsoring 4 Crossmediale Kampagne
4 Plattform igital Pre-Roll Ads (einzeln) (Serie) 5 Mobile/Online Media

1 Crossmediale Konzeption (neu) 5 Display 7 Dlg\.tal Pr-e-RoI.I Ads (Serie) 6 Social Media

2 Crossmediale Konzeption 6 Terminal 8 Online-Film (einzeln) 7 Content Marketing
(Redesign) 9 Online-Film (Serie) 8 Broadcast

10 Point-of-Sale-Film 4 EMPLOYER BRANDING
N Kurzfilm/Sonderformat X § X
12 Public-Service-Film 1 Employer Branding (Einzelaktion)
4 PRINT MEDIA 13 Film fr Unt h darstell 2 Employer Branding (Serie)
ilm fur Unternehmensdarstellun:
4 BROADCASTING 1 Anzeige (einzeln) S : 9
14 Filmische Dokumentation
(TV-SENDER 2 Anzeige (Serie) 15 Taktischer Film
STREAMINGDIENSTE) 3 Plakat (einzeln)
) 5 BRANDED CONTENT/
1 Crossmediale Konzeption (neu) 4 Plakat (Serie) ENTERTAINMENT
2 Crossmediale Konzepotion 5 Broschre (einzeln)
(Redesign) 6 Broschire (Serie) 1 Publikation
2 Event/Live Experience
3  Video/Film
4 Audio
5 OUT-OF-HOME/ 5 Game
AMBIENT MEDIA 6 Social Media Activation
1 Out-of-Home/Ambient
Media (einzeln)
2  Out-of-Home/Ambient
Media (Serie)
3 Digital Out-of-Home
4 Out-of-Home/Ambient
Interactive Media

1 BRAND IDENTITY / BRAND DESIGN 2 BRAND ADVERTISING 3 BRAND PR 4 BRAND DIALOG
1



1. BRAND BUILDING

Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie exzellente kreative Projekte, deren Ziele primar Aufbau, Bekannt-
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BRAND IDENTITY / BRAND DESIGN

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative, multimediale, modulare Gestaltungssysteme, die Identitét stiften (= Zugehdrigkeit,
Wiedererkennung) und Kohdrenz erzeugen (= Zusammenhang, Zusammenhalt). Brand Identity & Brand Design dienen der inhaltlichen und

formalen Wahrnehmung sowie der Profilierung einer Organisation, eines Unternehmens, einer Dienstleistung oder eines Produkts als Marke
und bieten allen, die fir diese Marke arbeiten, einen Handlungsrahmen.

UNTERNEHMEN / ORGANISATION / INSTITUTION

Markenkommunikation mit unterschiedlichen Motiven, die inhaltlich und/oder formal verbunden groBformatig auf
Papier oder anderen Tragermaterialien gedruckt und in der Offentlichkeit angebracht werden.

Crossmediale Konzeption (Neu) v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900,-

Umgestaltung der bestehenden CI/CD einer Organisation, das alle relevanten Medienformate bzw. Touchpoints

2 Crossmediale Konzeptlon (RedeSIQn) inhaltlich und gestalterisch miteinander verkniipft.

v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900,-

2 PRODUKT / DIENSTLEISTUNG / EVENT

Neue BI/BD eines Produkts, das alle relevanten Medienformate bzw. Touchpoints inhaltlich und gestalterisch mitein-

1 Crossmediale Konzeption (Neu) ander verknipft

v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900,-

Umgestaltung der bestehenden BI/BD eines Produkts, das alle relevanten Medienformate bzw. Touchpoints inhaltlich

2 Crossmediale Konzeptlon (RedSSIQn) und gestalterisch miteinander verkntipft.

v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900,-

Neue BI/BD eines Franchise-Geschéftsmodells das alle relevanten Medienformate bzw. Touchpoints inhaltlich und

1 Crossmediale Konzeptlon (Neu) gestalterisch miteinander verknlpft.

v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900,-

Umgestaltung der bestehenden BI/BD eines Franchise-Geschéftsmodells, das alle relevanten Medienformate bzw.

2 Crossmediale Konzeptlon (Redeslgn) Touchpoints inhaltlich und gestalterisch miteinander verkniipft.

v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900,-

4 BROADCASTING (TV-SENDER/ STREAMINGDIENSTE)

Neue BI/BD eines Franchise-Geschaftsmodells das alle relevanten Medienformate bzw. Touchpoints inhaltlich und

1 Crossmediale Konzeption (Neu) gestalterisch miteinander verknupft.

v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900,-

Umgestaltung der bestehenden BI/BD eines Franchise-Geschaftsmodells, das alle relevanten Medienformate bzw.

2 Crossmediale Konzeptlon (RedeSIQn) Touchpoints inhaltlich und gestalterisch miteinander verkniipft.

v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900,-
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BRAND ADVERTISING

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative Arbeiten, die mithilfe von eigenen und gekauften Medien (Owned & Paid Media) den
Handlungsrahmen einer Marke kreativ bespielen. Das sind Ideen bzw. Gberraschende, liberzeugende Medieninhalte, die eine Marke zum Leben
erwecken, sie positionieren, profilieren und lebendig halten.

Ganzheitliche/Crossmediale KommunikationsmaBnahmen fiir eine Marke (mindestens fiinf unterschiedliche Medien
INTEGRATED bzw. Werbeformate off- und online/mobile).

| Cosmadole ampee [ [ f]e] ] [-f] e

INTEGRATED ONLINE ONLY \r;/;?l::(\ir’\)l;argmumkchon die inhaltlich und formal Gber mehrere online Medienkanale/-formate hinweg miteinander
IR N Y £ 3 A0 8 3 K 3 2 L
3 MOBILE/ONLINE MEDIA T Ay D o G D e i
1 Web-/Microsite v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 App v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
3 Portal v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Plattform v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Display v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 Terminal v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 PRINT MEDIA Kommunikation fiir eine Marke in einem Print-Produkt (z. B. Magazin-, TZ Anzeige).
1 Anzeige (einzeln) v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
2 Anzeige (Serie) v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
3 Plakat (einzeln) mﬁ”;i;‘;%?;zﬁ:j::g‘;t_die groBformatig auf Papier oder anderen Tragermaterialien gedruckt und in der Offentlich- v v v Board Motiv v ] 1 v 0 9 335,
4 Plakat (Serie) Markenkommunikation mit unterschiedlichen Motiven, die inhaltlich und/oder formal verbunden groBformatig auf v v v Board Motiv v ] 8 v »/ v 900,-

Papier oder anderen Trégermaterialien gedruckt und in der Offentlichkeit angebracht werden.
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5 Broschire (einzeln) Markenkommunikation, die in Druckerzeugnissen veréffentlicht wird. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
6 Broschiire (Serie) Markenkommunikation, die in einer Serie von mindestens zwei Broschiiren, inhaltlich, gestalterisch und redaktionell v v v Board Motiv » 1 8 v » » 900,

miteinander verknUpft ist.

5 OUT-OF-HOME/AMBIENT MEDIA Eg:;r;\.;r:lziiin furr eine Marke auf Werbeformaten/Fldchen im éffentlichen Raum (Plakate, Fléichen aller Art, Wande,
1 Out-of-Home/Ambient Medlia (einzeln) Nerentemmuniaten e n et four 1 dor gl drotn ebarsunield arer Zarupoe, argectugdn ot |y | o o | poard | Moty | v | 1 | . oo | s
2 Out-of-Home/Ambient Media (Serie) e Kampagne ort cuch e o Mot indor Kateg;rie‘Eir‘\czgf;iit?: ;ri:;eveicl;t Cwrdon, 124 7 Mit indestens awel Motiven. v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
3 Digital Out-of-Home Markenkommunikation, die Bildschirme im &ffentlichen Raum nutzt. v v v Board Motiv v 1 5 v v 9 610,-
4 Out-of-Home/Ambient Interactive Media Markenkommunikation, die mit Menschen im ffentlichen Raum interagiert. v v v Board Motiv v 1 5 v 9 v 610,-

6 AUDIO MEDIA Kommunikation fiir Marken in Audio-Werbeformaten (Radiospots, Pre-/In-Stream Audio Ads etc.).

Arbeiten, welche nicht Bestandteil einer Serie sind dirfen unbegrenzt eingereicht werden. Pro Serie darf nur eine

1 Radiospot (einzeln) Arbeit eingersicht werden. v v v Board Motiv v 1 1 v v v v 335.-
2 Radiospot (Serie) v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900.-
3 Pre-, Mid- und Post-Roll Ads v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-
4 Podcast/Webcast (einzeln) Kreative vorproduzierte Audiopodcasts oder live ausgestrahlte Audiowebcasts v ” v Board Motiv v ] 1 v v v » 335.-
und Sendungen

5 Podcast/Webcast (Serie) Kreative vorproduzierte Audiopodcasts oder live ausgestrahlte Audiowebcasts v ” v Board Motiv v ] 8 v v ” v 900.-
und Sendungen

7 TV/CINEMA MEDIA

Filme, die vorrangig fiir TV/Kino produziert wurden. Eine weitere Einrei der gleichen Schni in den digitalen oder Online-

1 TV—/KinOSpOt (Einzelspot bis 30 Sekunden) Kategorien ist ausgeschlossen. Arbeiten, welche nicht Bestandteil einer Serie sind diirfen unbegrenzt eingereicht werden. Pro Serie darf v v v Board Motiv v 1 1 v v 335.-
nur eine Arbeit eingereicht werden
Filme, die vorrangig fr TV/Kino produziert wurden. Eine weitere Einrei der gleichen Schni in den digitalen oder Online-

2 TV-/Ki nospot (Ei nzelspot ab 30 Seku nden) Kategorien ist ausgeschlossen. Arbeiten, welche nicht Bestandteil einer Serie sind diirfen unbegrenzt eingereicht werden. Pro Serie darf v v v Board Motiv v 1 1 v v 335.-
nur eine Arbeit eingereicht werden

3 TV-/Kinospot (Serie) v v v Board Motiv v 1 8 v v 900.-

4 Digital Mobile Only (einzeln) Eine weitere Einreichung der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Onlinefilm ist ausgeschlossen. v v v Board Motiv v 1 1 v v 335.-

5 Digital Mobile Only (Serie) Eine weitere Einreichung der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Onlinefilm ist ausgeschlossen. v v v Board Motiv v 1 8 v v 900.-

6 Digital Pre-Roll Ads (einzeln) Eine weitere Einreichung der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Onlinefilm ist ausgeschlossen. v v v Board Motiv v 1 1 v v 335.-
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7 Digital Pre-Roll Ads (Serie) Eine weitere Einreichung der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Onlinefilm ist ausgeschlossen v v v Board Motiv v 1 8 v v 900.-
. . . Kurze, lineare Filme, die vorrangig fir das Internet konzipiert und umgesetzt wurden. Eine weitere Einreichung .
8 Online-Film (einzeln) der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Digital ist ausgeschlossen v v v Board Motiv v 1 1 v v 335.-
. . . Kurze, lineare Filme, die vorrangig firr das Internet konzipiert und umgesetzt wurden. Eine weitere Einreichung .
9 Online-Film (Serie) der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Digital ist ausgeschlossen v v v Board Motiv v 1 8 v v 900,-
. N Kurze, lineare Filme, die vorrangig firr das Internet konzipiert und umgesetzt wurden. Eine weitere Einreichung .
10 Point-of-Sale-Film der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Digital ist ausgeschlossen v v v Board Motiv v 1 5 v v 610.-
11 Kurzfilm/Sonderformat Filme, die fir spezielle Einsatzzwecke oder Medien konzipiert sind, (z.B. Digital Outdoor, Mobiltelefon, Projektion). v v v Board Motiv v 1 8 v v 610,-
12 Public-Service-Film v v v Board Motiv v 1 8 v v 610,-
o - Filme, die Unternehmen, Unternehmenszweige, Produkte oder Dienstleistungen zu Présentationszwecken .
13 Film fir Unternehmensdarstellung darstellen (2.8. Imagefilm). v v v Board Motiv v 1 8 v v 610,-
14 Filmische Dokumentation v v v Board Motiv v 1 8 v v 610,-
15 Taktischer Film v v v Board Motiv v 1 8 v v 610,-

BRAND PR

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative Arbeiten, die mithilfe von Kunden (viral) und/oder von Multiplikatoren
(z. B. Journalist:innen, Redakteur:innen, Blogger, Influencer etc. = Earned Media) den Handlungsrahmen einer Marke kreativ bespielen.

Das sind Ideen bzw. kreative Medieninhalte, die eine Marke zum Leben erwecken und lebendig halten.

INFLUENCER MARKETING Markenkommunikation mithilfe von Influencern.
. . N Einzelne PR-Aktion, die Influencer als Multiplikatoren nutzt, um eine Marke in der Offentlichkeit zu profilieren .
1 Influencer Marketing (Einzelaktion) und/oder zu positionieren. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
2 Influencer Marketing (Serie) Serie von mindestens zwei PR-Aktionen, die Influencer als Multiplikatoren nutzt, um eine Marke in der Offentlich- v v v Board Motiv v ] 8 e U v 900,-

keit zu profilieren und/oder zu positionieren.

2 CRISISCOMM PR, die Marken in eigenen Krisensituationen (Missmanagemer
P . . o . Einzelne PR-M h i Ziel, Sch fir eine Mark N
1 Crisis Communication (Elnzelcktlon) le]né:trr\ziben laBnahme mit dem Ziel, Schadensbegerenzung fur eine Marke v v v Board Motiv v ] 1 v v 0 335,-
2 Crisis Communication (Serie) Serie von mindestens zwei zusammenhangenden PR-MaBnahmen mit dem Ziel, v v v Board Motiv v ] 8 v U U 900,-

Schadensbegerenzung fiir eine Marke zu betreiben.
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3 BRAND PARTNERSHIP / SPONSORING PR, die Synergieeffekte nutzt, wenn zwei oder mehrere Marken gemeinsame Sache hen.
. . . . Kreative MaBnahme, bei der eine Marke eine Veranstaltung, Aktivitat, Person, Organisation oder eine andere .
1 Brand Portnersh|p/5ponsor|ng (EmzeIthlon) Marke unterstitzt wird, um damit eine Verbindung zum unterstitzten Partner herzustellen. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,
2 Brand Partnership/Sponsoring (Serie) Serie von mindestens zwei kreativen MaBnahmen, bei der eine Marke eine Veranstaltung, Aktivitat, Person, Organi- v v v Board Motiv v 1 8 9 v ) 900,-

sation oder eine andere Marke unterstitzt wird, um damit eine Verbindung zum unterstitzten Partner herzustellen.

4 EMPLOYER BRANDIN

Kreative MaBnahme mit dem Ziel, sich gegeniber Mitarbeitern und méglichen Bewerbern
als attraktiver Arbeitgeber zu positionieren, um so einen Beitrag zur Mitarbeitergewinnung und -bindung zu leisten.

1 Employer Branding (Einzelaktion) v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-

. . Serie von mindestens zwei kreativen MaBnahmen mit dem Ziel, sich gegentber Mitarbeitern und méglichen Bewerbern als .
2 Employer Branding (Serie) g9 o v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-

attraktiver Arbeitgeber zu positionieren, um so einen Beitrag zur Mitarbeitergewinnung und -bindung zu leisten.

5 BRANDED CONTENT/ENTERTAINMENT Marke sinnvoll verkniipft mit Sende-/Unterhaltungsformaten (TV-Shows, Serien,
1 Publiation T e e e e R M M e e R E | [ e
2 Event / Live Experience iEr:nsS;/:thzds:;:ei:yesii;zzﬁpli:znc:e.Ig::ir:;ré:czxil;rpzfimﬁrden Zweck erflllt, bestimmte Aspekte derjenigen Marke v v v Boare Motiv v ] 5 v v 9 610,
3 Video/ Fim T e e o] e | e [ s A EEE
4 Audio e o] | e | wen [0 | ] e
5 Gome e, Sl s o ek rlt, st Apekiecreioe IR AEEE | ] e
6 Social Media Activation Eine Social Media Tatigkeit, deren Inhalt priméar den Zweck erfillt, bestimmte Aspekte derjenigen Marke in Szene v v v Board Motiv v ] 5 0 v J 610.-

zu setzen, die den Inhalt selbst produziert.

4 BRANDDIALOG

Dialogmarketing ist der Oberbegriff fir alle Marketingaktivitaten, bei denen Medien mit der Absicht eingesetzt werden, eine interaktive Beziehung
zu Individuen herzustellen. Ziel ist es dabei, den Empfanger zu einer individuellen, messbaren Reaktion (Response) zu veranlassen. Ausgezeichnet

wird in dieser Unterkategorie kreative dialogische Kommunikation, die personalisiert den Handlungsrahmen einer Marke kreativ nutzt, um Respon-
se zu erzeugen. Wichtig! Bei der Einreichung in dieser Kategorie ist die gemessene Reaktion (Response) nachzuweisen.

:¥]:] Business-to-Business-Dialog-Markenkommunikation.
. Markenkommunikation, die sich mithilfe traditioneller Postmedien persénlich an Geschéftspartner/innen eines Unter- N
1 Mclllng/Postsendung nehmens wenden, mit dem Ziel Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-
. Dialog E-Mail Markenkommunikation, die das Medium E-Mail nutzt, um Geschaftspartner/innen eines Unternehmens .
2 E-Mail personlich anzusprechen, mit dem Ziel Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-
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. . Markenkommunikation, die Printmedien nutzt und sich an Geschéftspartner/innen eines Unternehmens wendet, mit .
3 Printanzeige dem Ziel Response zu generieren, v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
. Eine Marken-Kampagne, die parallel Gber mehrere Kandle verbreitet wird, die aber inhaltlich, gestalterisch und redakti- " ~
4 Crossmediale Ka mpagne onell miteinander verknupft sind, und die und die sich dabei direkt an die Adressaten eines Unternehmens wendet. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,
. . Dialog Mobile/Online Markenkommunikation, die mobile und/oder online Medienkandle/-formate nutzen, um sich .
5 Moblle/Onllne persénlich an Geschéftspartner/innen eines Unternehmens wenden, mit dem Ziel Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-

. . Markenkommunikation, die sich mithilfe sozialer Medien persénlich an Geschéftspartner/innen eines Unternehmens N

6 Social Media wenden, mit dem Ziel Response (hier insbesondere Liken/Sharen) zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,

. Speriell produzierte informierende, beratende und unterhaltende Medieninhalte, die Geschéaftspartner/innen ansprechen N ~

7 Content Marketlng sollen, um sie vom eigenen Unternehmen, der Marke/n bzw. dem Leistungsangebot zu iiberzeugen und Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,

Spezielle Audio- und/oder Video-Sendeformate, (z. B. TV, Kino, Internetfilm, Funk, Podcast), die sich persénlich an N

8 Broadcast Geschéftspartner/innen eines Unternehmens wenden, mit dem Ziel direkt Response auszulésen, v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-

2 B2C Business-to-Consumer-Dialog-Markenkommu on.

™ Markenkommunikation, die sich mithilfe traditioneller Postmedien persénlich an Konsument/innen eines Unterneh- N

1 Mclllng/Postsendung mens wenden, mit dem Ziel Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-
. Markenkommunikation, die das Medium E-Mail nutzen, um Konsument/innen eines Unternehmens persénlich anzu- .

2 E-Mail sprechen, mit dem Ziel Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-
N . Markenkommunikation, die Printmedien nutzt und sich an Konsument/innen eines Unternehmens wendet, mit dem q

3 Printanzeige Ziel Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610
. Markenkommunikation, die inhaltlich, gestalterisch sowie redaktionell miteinander Gber mehrere Medienkandle/-formate N

4 Crossmediale Ka mpagne verknipft und sich persénlich an Konsument/innen eines Unternehmens wenden, mit dem Ziel Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,
. . . Markenkommunikation, die mobile und/oder online Medienkandle/-formate nutzen, um sich persénlich an Konsu- N

5 Mobile/Online Media ment/innen eines Unternehmens wenden, mit dem Ziel Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-
. . Markenkommunikation, die sich mithilfe sozialer Medien persénlich an Konsument/innen eines Unternehmens wen- N

6 Social Media den, mit dem Ziel Response (hier insbesondere Liken/Sharen) zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
. Speziell produzierte informierende, beratende und unterhaltende Medieninhalte, die Konsument/innen ansprechen sollen, N

7 Content Mcrketlng um sie vom eigenen Unternehmen, der Marke/n bzw. dem Leistungsangebot zu {iberzeugen und Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-
Spezielle Audio- und/oder Video-Sendeformate, (z. B. TV, Kino, Internetfilm, Funk, Podcast), die sich persénlich an N

8 Broadcast Konsument/innen eines Unternehmens wenden, mit dem Ziel direkt Response auszulésen, v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-




2. ACTIVATION

Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie vor allem die Aspekte einer kreativen Arbeit, die zu einem
Verhalten motivieren, das Leads (Daten) generiert und/oder die Hirde zum Kauf, zum Spenden oder zum Ausprobie-

ren Gberwindet. Ziele sind prim&r Umsatzsteigerung und/oder Erhéhung der Besucher:innen-Frequenz (in einem
Laden, auf einer Plattform, App etc.).

1 ADVERTISING 2 PROMOTION 3 PRACTIVATION 4 DIALOG ACTIVATION

N o oA wN -~

o oA W N =

INTEGRATED

Crossmediale Kampagne

INTEGRATED
ONLINE ONLY

Crossmediale Online-/Social-
Media-Kampagne

MOBILE/ONLINE
MEDIA

Web-/Microsite

App

Portal

Plattform

Display

Terminal

Targeting/Real-Time Advertising

PRINT MEDIA

Anzeige (einzeln)
Anzeige (Serie)
Plakat (einzeln)
Plakat (Serie)
Broschiire (einzeln)

Broschre (Serie)

OUT-OF-HOME/
AMBIENT MEDIA

Out-of-Home/Ambient
Media (einzeln)

Out-of-Home/Ambient
Media (Serie)
Digital Out-of-Home

Out-of-Home/Ambient
Interactive Media

o N w0 N =

AUDIO MEDIA

Radiospot (einzeln)
Radiospot (Serie)

Pre-, Mid- und Post-Roll Ads
Podcast/Webcast (Ausgabe)
Podcast/Webcast (Serie)

TV/CINEMA MEDIA

TV-/Kinospot (Einzelspot bis 30
Sekunden)

TV-/Kinospot (Einzelspot ab 30
Sekunden)

TV-/Kinospot (Serie)

Digital Mobile Only (einzeln)
Digital Mobile Only (Serie)
Digital Pre-Roll Ads (einzeln)
Digital Pre-Roll Ads (Serie)
Online-Film (einzeln)
Online-Film (Serie)
Point-of-Sale-Film
Kurzfilm/Sonderformat
Public-Service-Film

Film fir Unternehmensdarstel-
lung

Filmische Dokumentation
Taktischer Film

B2C-AKTIONEN

B2C-Aktion (einzeln)
B2C-Aktion (Serie)

B2C-WERBEMITTEL

B2C-Werbemittel

B2B-AKTIONEN

B2B-Aktion (einzeln)
B2B-Aktion (Serie)

B2B-WERBEMITTEL

B2B Werbemittel

USER-GENERATED
CONTENT

User-Generated Content

PRODUCT PR

Product PR (Einzelaktion)
Product PR (Serie)

CAUSE-RELATED
MARKETING

Cause-Related Marketing
(Einzelaktion)

Cause-Related Marketing (Serie)

AGENDA SURFING

Agenda Surfing

PUBLIC AFFAIRS

Public Affairs

O ®NO O AN~

N

0O ®NO ;AN

Wichtig! Bei der Einreichung sind in dieser Kategorie die Ziele der Kommunikation
fiir die Jury kurz, aber nachvollziehbar zu beschreiben.

B2B

Dialog crossmediale Kampagne
Dialog Mailing/Postsendung
Dialog E-Mail

Dialog Printanzeige

Dialog Mobile

Dialog Online/Social Media
Dialog Content Marketing
Dialog Broadcast

Sonstiges

B2C

Dialog crossmediale Kampagne
Dialog Mailing/Postsendung
Dialog E-Mail

Dialog Printanzeige

Dialog Mobile

Dialog Online/Social Media
Dialog Content Marketing
Dialog Broadcast

Sonstiges
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2. ACTIVATION

. . . . . . . . . . estandteile A uckservice Pri. i ormat il)
Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie vor allem die Aspekte einer kreativen Arbeit, die zu einem Hestandieile AN i : e
Verhalten motivieren, das Leads (Daten) generiert und/oder die Hirde zum Kauf, zum Spenden oder zum Ausprobie- g | wite
. . . . . . . . . . . I
ren Gberwindet. Ziele sind prim&r Umsatzsteigerung und/oder Erhéhung der Besucher:innen-Frequenz (in einem 2 -
9 —
Laden, auf einer Plattform, App etc.). Wichtig! Bei der Einreichung sind in dieser Kategorie die Ziele der Kommunika- | = £ = . 8 2
. . . . o @2 [ k] 2
tion fiir die Jury kurz, aber nachvollziehbar zu beschreiben. 2 E £ © 3 & 5. @
sl <] 233 %5 5¢ 8 o
£ % 8l o 2 >332 . 33 a3 ® <
g 3 |5 | g5y [E2 85 Es 2| T
. Pflicht Kategoriedefinitionen S 03 - > s| g E $35 |Eg €S £8 § 3
und Kategorichinweise €90 o F] E] °| € X $oa = £ 9% 8 5
v | Optional =5 35 &z 05 2. aoilg &8 2oy |os 3% o3 B <
iLE <E D5 @& 22 w®E| =2 2 058 |OUErRE@ME o o

1 ADVERTISING

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative Arbeiten, die mithilfe von eigenen und gekauften Medienformaten (Owned & Paid Media)
Menschen vor allem zum Kaufen, Spenden, Ausprobieren motivieren.

Aktivierende ganzheitliche/Crossmediale KommunikationsmaBnahmen (mindestens fiinf unterschiedliche Medien
1 INTEGRATED bzw. Werbeformate off- und online/mobile).

. Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die inhaltlich und formal iiber on- und offline tiber mehrere Medienkanéle/-
1 Crossmediale Kampagne formate hinweg miteinander verknupft ist.

Aktivierende ganzheitliche/Crossmediale KommunikationsmaBnahmen (mindestens fiinf unterschiedliche Medien
2 INTEGRATED ONLINE ONLY bzw. Werbeformate off- und online/mobile).

Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die inhaltlich und formal tiber mehrere online Medienkanéle/-formate hinweg

1 Crossmediale Online/Social Media Kampagne miteinander verkniipft ist.

Aktivierende Kommunikation in einem Online-/Mobile-Werbeformat (z. B. Pre-Roll Ad, Content Ad, Pop-up, Banner,
3 MOBILE/ONLINE MEDIA Sponsored Posts etc.) oder Social-Media-Formate (Post, Reel, Story etc.).
1 Web-/Microsite vilv | v Board Motiv v 1 5 v v | 610,-
2 App v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
3 Portal v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Plattform v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Display v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 Terminal v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
7 Targeting / Real-Time Advertising v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 PRINT MEDIA Aktivierende Kommunikation in einem Print-Produkt (z.B. Magazi
. . Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die in Printmedien (z.B. Zeitungen oder Zeitschriften) veréffentlicht wurden. --- Motive, die .
1 Anzelge (el nzeln) nicht Teil einer K sind, diirfen unbeg il icht werden. Pro darf nur ein Motiv eingereicht werden. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,
. . Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die als Serie Printmedien (z. B. Zeitung oder Zeitschriften) veréffentlicht wurde und aus .
2 Anzelge (se”e) mindestens zwei Motiven besteht. --- Je Kampagne darf auch max. ein Motiv in der Kategorie Einzelmotiv eingereicht werden. v v v Board Motiv v 1 8 v o 4 900.-
ivierungs- di auf Papier oder anderen Tragermaterialien gedruckt und in der Offentlichkeit angebracht
3 Plakat (einzeln) werden. --- Plakate digital als Motiv anlegen und Belegexemplar einsenden - bis max. DIN A0, gréBere Plakate werden nur digital prasentiert. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
Motive, die nicht Teil einer Kampagne sind, diirfen unbegrenzt eingereicht werden. Pro darf nur ein Motiv eingereicht werden.
mit i Motiven, die inhaltlich und/oder formal verbunden groBformatig auf Papier oder anderen Tré-
4 Plakat (Serie) i undin der O i werden. --- Plakate digital als Motiv anlegen und Belegexemplar einsenden - bis max. DIN A0, v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-

gréBere Plakate werden nur digital présentiert. Mit mind. 2 Motiven. Je Kampagne darf auch max. ein Motiv in der Kategorie Einzelmotiv eingereicht werden.
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2. ACTIVATION

. . . . . . . . . . Bestandteile uckservice Pra. i ate il)
Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie vor allem die Aspekte einer kreativen Arbeit, die zu einem pestandicile A K o
Verhalten motivieren, das Leads (Daten) generiert und/oder die Hirde zum Kauf, zum Spenden oder zum Ausprobie- g | it

. . . . . . . . . . . I
ren Uberwindet. Ziele sind primar Umsatzsteigerung und/oder Erhdhung der Besucher:innen-Frequenz (in einem 2 -
. . . . . . . . . . . . . 9 —
Laden, auf einer Plattform, App etc.). Wichtig! Bei der Einreichung sind in dieser Kategorie die Ziele der Kommunika- | = £ = - s =2
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5 Broschure (einzeln) Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die in Druckerzeugnissen verdffentlicht wird. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
6 Broschiire (Serie) Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die in einer Serie von mindestens zwei Broschtiren, inhaltlich, gestalterisch und v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-

redaktionell miteinander verkniipft ist.

Kommunikation fiir eine Marke auf Werbeformaten/Flédchen im éffentlichen Raum (Plakate, Fléchen aller Art, Wéande,
Fassaden etc.).

5 OUT-OF-HOME/AMBIENT MEDIA

Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die im éffentlichen Raum, in der Regel im direkten Lebensumfeld einer Zielgruppe,

1 Out-of-Home/Ambient Media (einzeln) eingesetzt wird. --- Motive, die nicht Teil einer Kampagne sind, diirfen unbegrenzt eingereicht werden. Pro Kampagne darf nur v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
ein Motiv einseveicht werden.

2 Out-of-Home/Ambient Media (Serie) i iateston el ioten. o Kampagne aarf e . s ioti i der Ketegors nzeimti smgereiht werden. v[v || Boad | Motiv | v | 1]8 v v [v ] 900-

3 Digital Out-of-Home Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die Bildschirme im dffentlichen Raum nutzt. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

4 Out-of-Home/Ambient Interactive Media Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die mit Menschen im éffentlichen Raum interagiert. v v v Board Motiv v 1 8 v v v 610,-

6 AUDIO MEDIA

Aktivierende Kommunikation in Audio-Werbeformaten (Radiospots, Pre-/In-Stream Audio Ads etc.).

1 Radiospot (einzeln) Pro Kampagne darf nur ein Einzelspot eingereicht werden. v v v Board Motiv v 1 1 v v v v 335,-
2 Radiospot (Serie) v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900,-
3 Pre-, Mid- und Post-Roll Ads v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Podcast/Webcast (einzeln) ‘lf:'eduéi;/:‘;/uor:grec;‘duzierte Audiopodcasts oder live ausgestrahlte Audiowebcasts v v v Board Motiv v 1 1 v v v v 335,-

5 Podcast/Webcast (Serie) Kreative vorproduzierte Audiopodcasts oder live ausgestrahlte Audiowebcasts v v v Board Motiv v 1 8 v v v v 900,-

und Sendungen

7 TV/CINEMA MEDIA

Aktivierende Kommunikation fir Marken in TV- und Kino-Werbeformaten.

Filme, die vorrangig fiir TV/Kino produziert wurden. Eine weitere Einreichung der gleichen Schnittfassung in den

1 TV_/KinOSPOt (EinzeISPOt bis 30 Sekunden) oder Online-Kategorien ist Pro K darf nur ein Einzelspot eingereicht werden. v v v Board Motiv v 1 1 v o v 335,
2 - /Kinospe (Eneespot b 30 Sokunder) T e M e I R % B I I
3 TV—/Kinospot (Serie) Ziilgi\te:I:ine;/3::18?1i"gnfeu_rK'l;\:/elgzze;:‘rti)sc:L;zies;tev:;:ie;:.eii'ne weitere Einreichung der gleichen Schnittfassung in den v v Board Motiv ] 8 900,-
4 Digital Mobile Only (einzeln) Eine weitere Einreichung der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Onlinefilm ist ausgeschlossen. v v Board Motiv 1 1 335,-
5 Digital Mobile Only (Serie) Eine weitere Einreichung der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Onlinefilm ist ausgeschlossen. v v Board Motiv 1 8 900,-
6 Digital Pre-Roll Ads (einzeln) Eine weitere Einreichung der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Onlinefilm ist ausgeschlossen. v v Board Motiv 1 1 335,-
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2. ACTIVATION

. . . . . . . . . . Bestandteile Anze uckservice Prs i ormat il)
Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie vor allem die Aspekte einer kreativen Arbeit, die zu einem eotandictle gzl 7 : P
Verhalten motivieren, das Leads (Daten) generiert und/oder die Hirde zum Kauf, zum Spenden oder zum Ausprobie- g | wite
. . . . . . . . . . . I
ren Gberwindet. Ziele sind prim&r Umsatzsteigerung und/oder Erhéhung der Besucher:innen-Frequenz (in einem 2 -
9 —
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7 Digital Pre-Roll Ads (Serie) Eine weitere Einreichung der gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Onlinefilm ist ausgeschlossen. v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
. . . Kurze, lineare Filme, die vorrangig fir das Internet konzipiert und umgesetzt wurden. Eine weitere Einreichung der .
8 Online-Film (einzeln) gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Digital ist ausgeschlossen v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
. . . Kurze, lineare Filme, die vorrangig fir das Internet konzipiert und umgesetzt wurden. Eine weitere Einreichung der .
9 Online-Film (Serie) gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Digital ist ausgeschlossen v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
) " Kurze, lineare Filme, die vorrangig fiir das Internet konzipiert und umgesetzt wurden. Eine weitere Einreichung der .
10 Point-of-Sale-Film gleichen Schnittfassung in den Kategorien TV/Kino oder Digital ist ausgeschlossen v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
1 Kurzfilm/Sonderformat Filme, die fir spezielle Einsatzzwecke oder Medien konzipiert sind, (z. B. Digital Outdoor, Mobiltelefon, Projektion). v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
12 Public-Service-Film v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
13 Film far Unternehmensdarstellung {Zlfn;el,ncj;egléglt;r{\ehmen, Unternehmenszweige, Produkte oder Dienstleistungen zu Présentationszwecken darstellen v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
14 Filmische Dokumentation v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
15 Taktischer Film v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

PROMOTION

Auch Verkaufsférderung genannt. Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative Arbeiten, die einen Vertriebskanal (Handel, Handler,

Vertrieb/AuBendienst) als Medium nutzen oder direkt ansprechen, um potenzielle Kunden zu gewinnen und die Nachfrage unmittelbar zu steigern,
oft mithilfe von Verkaufsanreizen.

B2C AKTIONEN Handel, z.B. Ideen unter Einbeziehung der Gegebenheiten vor Ort.
1 B2C Aktion (einzeln) Spezielle Verkaufsforderungsideen (Handel, Gastronomie, Messen etc.), die sich an Konsument/innen wendet. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
. . Spezielle Verkaufsférderungsideen (Handel, Gastronomie, Messen etc.), die sich mit .
2 B2C Aktion (Sene) mindestens zwei inhaltlich verkniipften Aktionen an Konsument//innen wendet. v v v Board Motiv v 1 8 4 4 v 900,-

2 B2C WERBEMITTEL Ideen, die im Handel bzw. von Handler:innen vor Ort, am POS genutzt werden (Flyer, Broschiiren, Poster etc.).

1 B2C Werb: ittel Anfassbare Utensilien, die bei B2C-Promotions zum Einsatz kommen. Auch alles, was zur Promotionausstattung gehért, wie
erbemitte Stande, Outfits, Deko-Elemente, Prasentationswande etc. Werbemittel als 3D anlegen und Belegexemplar zusenden.

3 B2B AKTIONEN Ideen zur Unterstiitzung des AuBendienstes.
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2. ACTIVATION

. o . . . - . . . . Bes dleile : ervice Pri. i ormat il)
Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie vor allem die Aspekte einer kreativen Arbeit, die zu einem pestandiele A K : P
Verhalten motivieren, das Leads (Daten) generiert und/oder die Hirde zum Kauf, zum Spenden oder zum Ausprobie- g | wite
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1 B2B Aktion (einzeln) Spezielle Verkaufsférderungsideen (Handel, Gastronomie, Messen etc.), die sich an Geschéftspartner/innen wenden. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
. . Spetzielle Verkaufsférderungsideen (Handel, Gastronomie, Messen etc.), die sich mit mindestens zwei inhaltlich .
2 B2B Aktion (Sene) verkniipften Aktionen an Geschéftspartner/innen wenden. v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-

4 B2B WERBEMITTEL Ideen, die Vertriebsmitarbeiter:innen nutzen, z.B. um Héndler:innen zu iberzeugen, ein Angebot zu listen.

B Anfassbare Utensilien, die bei B2B-Promotions zum Einsatz kommen. Auch alles, was zur Promotionausstattung gehért, wie
1 B2B Werbemittel Stande, Outfits, Dekoelemente, Prasentationswénde etc. Werbemittel als 3D anlegen und Belegexemplar zusenden 1 5 v

5 USER GENERATED CONTENT Ideen, die Nutzer:innen dazu bringen, eigene Inhalte online zu versffentlichen.

Werbliche Medieninhalte, die nicht vom Anbieter eines Medienkanales, sondern von dessen Nutzern erstellt werden. Nutzerge- N
1 User Generated Content nerierte Inhalte knnen zum Beispiel Bilder, Bewertungen, , Blogartikel, Lexikonbeitréige oder Videoclips sein. . Board Motiv . - . m

PR ACTIVATION
Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative Arbeiten, Anmerkung: Der Unterschied von Brand Dialog zu Dialog Activation:

die mithilfe von Kunden (viral) und/oder von Multiplikatoren (= Journa- Bei Brand Dialog Ideen geht es in erster Linie um Sinn, Zweck und Bedeu-
list:innen, Redakteur:innen, Influencer, Blogger etc. = Earned Media) tung einer Marke, um den Markenkern aka Brand Identity aka Purpose.

PRODUCT PR PR-Ideen, die Neukund:innen generieren und die Nachfrage steigern.

. . MaBnahme, mit deren Hilfe in der Offentlichkeit ein positives Bild Gber ein bestimmtes Produkt erzeugt werden soll, um durch die .
1 Product PR (Einzelaktion) vermittelte Botschaft die F it zu erhdhen, das F issen zu vertiefen und somit das Produkt- und Unternehmensi- Board Motiv 1 1 335,-
mage zu festigen.

Serie von mindestens zwei MaBnahmen mit deren Hilfe in der Offentlichkeit ein positives Bild tiber ein bestimmtes Produkt erzeugt
werden soll, um durch die vermittelte Botschaft die Prodi \theit zu erhdhen, das Produktwissen zu vertiefen und somit das v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
Produkt- und Unternehmensimage zu festigen.

2 Product PR (Serie)

E RELATED MARKETING

Zeitlich befristete Zusammenarbeit bzw. Kooperation zwischen einem Unternehmen und einer Nonprofit-Organisa-

1 Cause Related (Einzelaktion) tion (NPO). v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-

2 Cause Related (Serie) Serie von mindestens zwei zeitlich befristeten MaBnahmen zur Zusammenarbeit bzw. Kooperation zwischen einem

Unternehmen und einer Nonprofit-Organisation (NPO). v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-

3 AGENDA SURFING Ideen, die Themen fiir PR-Zwecke nutzen, die bereits in den Medien diskutiert werden.

) Kreative MaBnahme, bei der eine bereits von anderen gesetzte Agenda, sprich ein Thema, das gerade in den Medien kursiert oder )
1 Agenda Surfing aufkommt, fr sich verwendet wird und man sich an die bestehende Diskussion ,anhangt™ Board Motiv 1 5 v

PR-Ideen, die den konstruktiven Austausch zwischen Unternehmen und politischen Entscheidungstragern férdern, damit

4 PUBLIC AFFAIRS einerseits Unternehmen eigene Impulse in die Gesetzgebung einbringen kdnnen und Politiker:innen wichtige Informatio-
nen zu politischen Themen aus der Wirtschaft erhalten.
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2. ACTIVATION

. . . . . . . . . . standteile 24 uckservice Priis i ormat Teil
Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie vor allem die Aspekte einer kreativen Arbeit, die zu einem Hestandietle gzl | - o
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. . Die strategische kommunikative Einflussnahme auf politische Entscheidungsprozesse .
1 Public Affairs durch Organisationen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

4 DIALOG ACTIVATION

Dialogmarketing ist der Oberbegriff fiir alle Marketingaktivitaten, bei denen Medien mit der Absicht eingesetzt werden, eine interaktive Beziehung
zu Individuen herzustellen. Ziel ist es dabei, den Empfdnger zu einer individuellen, messbaren Reaktion (Response) zu veranlassen. Ausgezeichnet

wird in dieser Unterkategorie kreative dialogische Kommunikation, die Response generiert. Wichtig! Bei der Einreichung in dieser Kategorie ist die
gemessene Reaktion (Response) nachzuweisen.

:¥1:} Business-to-Business-Dialog-Activation

1 DiG|Og crossmediale Kampogne :)ljtr“y\ylv;etreu:egri’nup‘ﬂ und sich pev;;ci:li;cr;'vv::“Z:‘st:zﬁf::;;:rtnerl/ir;;\e: :ior::isedi?;:i:r:!nr:tveei:gre‘:,er’n‘iltbj;rr:;?;;z::Z:‘szn::g::\ee/r}eren. v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
2 Dialog Mailing/Postsendung e e el rsmaien prantenen el | | | | goora | wotv [ v [ 1] | o] e
3 Dialog E-Mail T e M M M L A E | o] ] eo-
4 DiC||Og Printonzeige ﬁl:x:::g;{\ﬁi;ks:ﬁl;zr;‘::;z‘:,::;hd;ee:;i:;?;enéien nutzt und sich an Geschéftspartner/innen eines Unterneh- v v v Motiv Motiv v ] 5 v v v 610,-
5 Diclog Mable e e st I I M e D B E | o] s
5 Diolog Oriine/Social Mecla A e el I I M e A B E | o] e
7 biolog Content Marketing T e et R R I e el A R E | || o
8 Diolog Broadcast e e s R T M e A R E ] oo
2 B2C Business-to-Consumer-Dialog-Activation

1 Dialog crossmediale Kampagne o —————-———————————_— e I I I - I R R v v [ v | 90o-
2 Dialog Mailing/Postsendung T I i M e A R E | o] eo-
3 Dislog E-Mail s et nn sedostosun et umonamenonensnesmomomens [ [ |2 | goara | wotv |« [ 1] s | o] s
4 Dialog Printanzeige Cvket:g(:?:‘?ts-d/g/':r;ia;f;l;:;r:::izliiugt;i::,e:ji::r:i‘mmedien nutzt und sich an Konsument/innen eines Unternehmens v v v Board Motiv v ] 5 v v v 610,-

29



2. ACTIVATION
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Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie vor allem die Aspekte einer kreativen Arbeit, die zu einem eorandiett P : P
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. . Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die mobile und/oder online Medienkanéle/-formate nutzen, um sich persén- .
5 D|a|09 Mobile lich an Konsument/innen eines Unternehmens wenden, mit dem Ziel Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
. . . . Aktivierungs-/Verkaufskommunikation, die sich mithilfe sozialer Medien persénlich an Konsument/innen eines Unter- .
6 DIG|Og Onlme/socml Media nehmens wenden, mit dem Ziel Response (hier insbesondere Liken/Sharen) zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
. . Speziell produzierte informierende, beratende und unterhaltende Medieninhalte, die Konsument/innen ansprechen sollen, .
7 DI°|09 Content Mcrketlng um sie vom eigenen Unternehmen, der Marke/n bzw. dem Leistungsangebot zu Giberzeugen und Response zu generieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
. Spetzielle Audio- und/oder Video-Sendeformate, (z. B. TV, Kino, Internetfilm, Funk, Podcast), die sich persénlich an .
8 DIG|Og Broadcast Konsument/innen eines Unternehmens wenden, mit dem Ziel direkt Response auszulésen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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3. DIGITAL EXPERIENCE

Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie kreative softwarebasierte Erlebnisse/Erfahrungen, die ein:e
Benutzer:in durch Interaktion Gber eine digitale Technologie mit einer Organisation, einem Unternehmen, einer Dienst-
leistung oder einem Produkt (= einer Marke) macht.

1 DIGITAL PRODUCT/SERVICE 2 HARDWARE/SOFTWARE SYSTEMS 3 DIGITAL SKILLS

1 APPLICATIONS 7 VOICE/ 1 CONSUMER PRODUCTS 1 CREATIVE USE OF UX
e CONVERSATIONALS .

1 Web-/Microsite 1 Digital Consumer Product 1 UX

2 App 7 Voice/Conversational Experience

3 Portal

4 Plattform

s Digitaler Bericht 2 INDUSTRIAL PRODUCTS 2 CREATIVE USE OF CODE

6 Interactive Out-of-Home 8 INTERNET OF THINGS 1 Digital Industrial Product 1 Code

7 Terminal 1 Internet of Things Solution

8 Targeting/Real-time Advertising

3 CREATIVE USE OF DATA
9 SERVICE DESIGN
2 GAME 1 Data

1 Customer Experience Online
1 Game

4 CREATIVE USE OF TECHNOLOGY
3 VIRTUAL REALITY 1 Technology

1 VR Experience

5 CREATIVE USE OF AI/MACHINE
LEARNING

4 AUGMENTED REALITY

1 AREffect

2 AR Experience

1 Al/Machine Learning

6 CREATIVE USE OF VOICE

1 Voice/Conversational Experience

5 E-COMMERCE

1 E-Commerce

7 INTERNET OF THINGS

1 Internet of Things Solution

6 CONTENT MANAGEMENT

1 Content Management System
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3. DIGITAL EXPERIENCE
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Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie kreative softwarebasierte Erlebnisse/Erfahrungen, die ein:e festandiele PO K ; bithren
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DIGITAL PRODUCT/SERVICE

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative, softwaregestutzte, interaktive Produkte oder Dienstleistungen, die dem Menschen in
irgendeiner Form einen Nutzen bieten. Dabei geht es nicht nur um die formal&sthetische Gestaltung der Benutzeroberfldche, sondern vor allem um

die Gestaltung der Interaktionsprozesse und der Technik dahinter.

APPLICATIONS Anwendungssoftware aller Art (Plattformen, Websites, Microsites, Mobile Apps etc.).
1 Web-/Microsite Anwendungen auf Webbasis, Software als Service v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 App Mobile Apps, Offline-Anwendungen v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

Einstiegsseite ins Internet. Ein Portal ist ein digitales Produkt, das als Grundiage genutzt wird, um ziel- und/oder zweckgerichtete Produkte
3 Portal oder Dienstleistungen zu entwickeln und zu gestalten. Zum Beispiel Firmenportale, Vertriebsportale, Vergleichsportale, Beratungsportale, | v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
Informationsportale

4 Plattform om0 glelche Bedeunung wie Prea 5 Bariormen, s dom Verkaut o urvemmarung oder miormationsvermitung aenen. | ¥ | v | ¥ | Board Motiv | v | 1|5 v S 610,-
5 Digitaler Bericht Geschaftsbericht als App/Online Anwendung v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 Digital Out-of-Home Digitale Anwendungen, die mit Menschen im &ffentlichen Raum interagieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
7 Terminal Endgerdte zur Eingabe und Anzeige von Daten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
8 Targeting / Real-Time Advertising v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 GAMES Softwarebasierte Spiele aller Art.
I, T S E1 DOENONE oK
3 VIRTUAL REALITY Eine durch Hard- und Software erzeugte kiinstliche Wirklichkeit.
I [T ) P I 2 1 A
4 AUGMENTED REALITY Eine durch Hard- und Software erweiterte Realitdtswahrnehmung.
1 AR Effect Mixed-Reality-Erlebnisse auf AR-Basis, Effekte, Filter und Linsen v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 AR Experience AR-Erlebnisse, die durch ein neues Format oder Narrativ dem User ein ungesehenes Erlebnis oder Nutzen bieten v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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3. DIGITAL EXPERIENCE
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E-COMMERCE Softwarebasierte Ein- und Verkaufsvorgénge via Internet.

_llllll-llll“

Systematische Aufbereitung von Informationen mittels softwarebasierter Redaktionssysteme. Anders als beim Webpu-
6 CONTENT MANAGEMENT blishing ist die medienunabhéngige Wiederverwendung von abgelegten Informationen (Content) méglich.

7 VOICE/ CONVERSATIONALS Kl-gesteuerte Sprachassistent:innen

INTERNET OF THINGS KI, die es ermdglicht, physische und virtuelle Objekte miteinander zu vernetzen und zusammenarbeiten zu lassen.

9 SERVICE DESIGN Die Ubertragung von realen, besonderen Kundenerfahrungen und Dienstleistungsprozessen auf digitale Produkte.

1 Customer Experience Online Konzeption von Online-Dienstleistungsprozessen bzw. Gestaltung von digitalen Kundenerlebnissen/-erfahrungen. Board - . m

2 HARDWARE/SOFTWARE SYSTEMS

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative/innovative Verbindungen von physischen, mechanischen Gerdaten mit softwarebasierter
Nutzerfihrung/Interaktion (z.B. Terminals, Displays, Cockpits oder andere Hardware-Software-Interfaces).

CONSUMER PRODU Produkte fiir den persdnlichen Gebrauch.

1 Digital Consumer Product Lésungen fur Endverbraucher

2 INDUSTRIAL PRODUCTS Produkte fiir die industrielle Fertigung oder zur Erbringung einer Dienstleistung.

1 Digital Industrial Product Lésungen fiir Geschaftsanwendungen v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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3. DIGITAL EXPERIENCE
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DIGITAL SKILLS

Besondere Einzelleistungen im Zusammenhang mit digitalen Anwendungen bzw. Produkten und Services.

CREATIVE USE OF UX

_ esondere Enzelsting n der Yser Experience . . . Board Motiv . .

2 CREATIVE USE OF CODE Besonders kreative Programmierung einer Anwendung.

Besondere Programmienetung .

3 CREATIVE USE OF DATA Besonders kreative Verwendung von Informationen/Daten.

1 Data Besondere Einzelleistung in der Nutzung von Daten Board

4 CREATIVE USE OF TECHNOLOGY

1 Technology Besondere Einzelleistung in technischer Hinsicht . Board Motiv

5 CREATIVE USE OF Al / MACHINE LEARNING

1 Al / Machine Learning Besondere Einzelleistung in der Nutzung von kiinstlicher Intelligenz oder Machine Learning Board Motiv

6 CREATIVE USE OF VOICE Besonders kreative Verwendung von Sprachanwendungen basierend auf kiinstlicher Intelligenz.

1 Voice/Conversational Experience Besondere Einzelleistung in der Nutzung von Voice Interfaces oder Sprachsteuerung ... Board ..

INTERNET OF THINGS

1 Internet of things Solution Besondere Einzelleistung in der Nutzung von Voice Interfaces oder Sprachsteuerung v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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4. SPATTIAL EXPERIENCE

Ideen, die reale, immersive und/oder hybride Flachen bzw. Rdume dreidimensional bespielen,
um multisensorische, informative, aber vor allem auch emotionale Erlebnisse zu gestalten.

1 EXHIBITION 2 EVENT 3 PUBLIC SPACE

1 EXHIBITION FOR 4 ONLINE/HYBRID EXHIBITION 1 EVENT 4 EVENT CRAFT 1 INTERIOR
BRAND FOR SUBJECT ) )
1 Corporate 1 Art Direction / Dramaturgie 1 Corporate
1 Museum/Pavillon 1 Museum/Pavillon 2 Employee 2 Regie 2 Hospitality
2 Ausstellung 2 Ausstellung 3 Consumer 3 Rauminszenierung 3 Retail/Shop Space
3  Messeauftritt 3  Messeauftritt 4 Public 4 Mediennutzung
4 Exponat/Installation 4 Exponat/Installation 5 PR 5 Licht
5 Raumliche Intervention 5 Raumliche Intervention 6 Promotion 6 Partizipation des Publikums
6 Immersive Welt 6 Immersive Welt 7 Charity 2 URBAN DESIGN
8 Buhnenshow 1 Outdoor Space
9 Sponsorenauftritt 2 Park/Landscape
10 Guerilla-Aktion
2 EXHIBITION FOR 5 EXHIBITION CRAFT
SUBJECT . )
1 Art Direction / Dramaturgie 3 SERVICE DESIGN
1 Museum/Pavillon 2 Arch\t.ektur . 2 HYBRID EVENT
2 Ausstellung 3 Rauminszenierung 1 Customer Experience
3  Messeauftritt 4 Mediennutzung 1 Corporate
4 Exponat/Installation 5 Licht 2 Employee
5 Raumliche Intervention 6 Partizipation des Publikums 3 Consumer
6 Immersive Welt 4 Public
5 PR
6 Promotion
7 Charity
3 ONLINE/HYBRID EXHIBITION 8 Bihnenshow
FOR BRAND 9 Sponsorenauftritt
1 Museum/Pavillon 10 Guerilla-Aktion
2 Ausstellung
3 Messeauftritt 3 ONLINE EVENT
4 Exponat/Installation
5 Raumliche Intervention 1 Corporate
6 Immersive Welt 2 Employee
3 Consumer
4 Public
5 PR
6 Promotion
7 Charity
8 Buhnenshow
9 Sponsorenauftritt
10 Guerilla-Aktion
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4. SPATTAL EXPERIENCE
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EXHIBITION

Ideen, die Exponate, Produkte, Objekte, Kunstwerke, Themen, Informationen, Wissen etc. dreidimensional und multisensorisch aufarbeiten,

kuratieren, inszenieren und gestalten.

EXHIBITION FOR BRAND - Ausstelllungen im Auftrag und im Sinne einer Marke (in der Regel kommerzielle Zwecke).

Dauerhafte oder temporére Gebdaude, die flr Ausstellungen konzipiert und gestaltet wurden. Bitte vermafBten

1 Museum/PcviIIon Grundriss auf Teilbereich des Boards visualisieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610'_
2 Ausstellu ng gg:redrzs:’:z;gieer;e:pordve réumliche Présentationen von Inhalten. Bitte vermaBten Grundriss auf Teilbereich des v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Messeauftritt \’;?se:;z:it::::f oder andere raumliche Messeinszenierungen. Bitte vermaBten Grundriss auf Teilbereich des Boards v v v Boene Motiv v ] 5 v v v v 610,-
4 Exponat/Installation Einzelprojekte innerhalb von Museen, Ausstellungen, Messeauftritten oder anderen Anléssen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
5 R&umliche Intervention S{)e:g:]l(terische und rdumliche Interventionen, sowohl im &ffentlichen Raum als auch in anderen RGumen und Situa- v v v Board Motiv v ] 5 v v v v 610,-
6 Immersive Welt Raumliche VR/AR Installation, die Besucher/innen in eine Marken-Welt integrieren. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

EXHIBITION FOR SUBJECT - Ausstellungen mit Themel Sie verfolgen in der Regel kulturelle und/oder Bildungsintentionen.

1 Museum/Pc}viIIon g?:f::ic::t:;dé:It;::g:;é;zf:::::ag&eﬂIfiisjire?::'stelIungen konzipiert und gestaltet wurden. Bitte vermaBten v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Ausstellung gg:z:s:z;iz;e:por&ve raumliche Présentationen von Inhalten. Bitte vermaBten Grundriss auf Teilbereich des v v v Board Motiv v ] 5 v v v v 610,-
3 Messeauftritt \l;?se:cs,:::::rr;d: oder andere raumliche Messeinszenierungen. Bitte vermaBten Grundriss auf Teilbereich des Boards v v v oo Motiv v ] 5 v v v v 610,-
4 Exponat/Installation Einzelprojekte innerhalb von Museen, Ausstellungen, Messeauftritten oder anderen Anldssen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
5 R&umliche Intervention :i;oe:tecrn‘:‘terische und rdumliche Interventionen, sowohl im &ffentlichen Raum als auch in anderen RGumen und Situa- v v v Boars Motiv v ] 5 v v v v 610,-
6 Immersive Welt Réaumliche VR/AR Installation, die Besucher/innen in eine Themen-Welt integriert. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

3

Markenmuseen oder -Bauten, die nur digital oder durch digitale oder virtuelle Verlangerungen von physischen
Inszenierungen auch remote erlebbar gemacht werden.

Museum/Pavillon v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
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4. SPATIAL EXPERIENCE

Ideen, die reale, immersive und/oder hybride Flachen bzw. Rdume dreidimensional bespielen,
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Marken-Ausstellungen, die nur digital oder durch digitale oder virtuelle Verldngerungen von physischen Inszenierun- . _
2 AUSSte”ung gen auch remote erlebbar gemacht werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,
. Messeauftritte, die nur digital oder durch digitale oder virtuelle Verldngerungen von physischen Inszenierungen auch .
3 Messeauftritt remote erlebbar gemacht werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
. Exponate und Installationen, die nur digital oder durch digitale oder virtuelle Verlangerungen von physischen Insze- .
4 Exponat/l nstallation nierungen auch remote erlebbar gemacht werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
.. . " Raumliche Interventionen, die nur digital oder durch digitale oder virtuelle Verlangerungen von physischen Inszenie- .
5 Raumliche Intervention rungen auch remote erlebbar gemacht werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
6 Immersive Welt Réumliche VR/AR Installation, die Besucher/innen in eine hyperreale Welt integriert. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
a4
. Thematische Museen oder -Bauten, die nur digital oder durch digitale oder virtuelle Verlangerungen von physischen . _
1 Museum/PGW“on Inszenierungen auch remote erlebbar gemacht werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,
Themen-Ausstellungen, die nur digital oder durch digitale oder virtuelle Verlangerungen von physischen Inszenierun- . _
2 AUSSte“ung gen auch remote erlebbar gemacht werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,
. Thematische Messeauftritte, die nur digital oder durch digitale oder virtuelle Verléngerungen von physischen Insze- .
3 Messeauftritt nierungen auch remote erlebbar gemacht werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
. Thematische Exponate und Installationen, die nur digital oder durch digitale oder virtuelle Verldngerungen von .
4 Exponct/l nstallation physischen Inszenierungen auch remote erlebbar gemacht werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
.. . " Thematische, réumliche Interventionen, die nur digital oder durch digitale oder virtuelle Verlangerungen von physi- .
5 Raumliche Intervention schen Inszenierungen auch remote erlebbar gemacht werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
6 Immersive Welt Thematische, rdumliche Inszenierungen, die besonders darauf abzielen, die Wahrehmung der Besucher/innen komplett in eine eigene v v v Board Motiv v ] 5 J v J ” 610,-

Marken-Welt zu entfiihren, und dies auch remote (digital oder Virtuell) erméglichen.

EXHIBITION CRAFT - Herausragende Einzelleistung eines Ausstellungsprojekts oder einer rdumlichen Inszenierung.

Raumlichen Inszenierung, die von einer herausragenden kiinstlerischen Leitung und/oder dramaturgischen Qualitét

1 Art Direction / Dramaturgie geprégt sind. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Architektur Herausragenc der‘ " g gei Raumbi undDie ick " Eigenschaften, die Ubereinkunft von funktionalen und gestalterischen v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 6]0,-
3 Rauminszenierung Herausragends Einzalsisung bal Raumblde Kozr: inszsnatorischen Eigenschaften, die Ubereinkunft von inhaltlichen und szenischen v v v BeEid Motiv v ] 5 » v » » 610,-
4 Mediennutzung IDer Einsatz von mediclon Mitteln (fqrfncé m;\gtg:c; I?n Geruch) in Raum und Zeit sowie die Synchronisation dieser Medien weisen v v v Besiie Motiv v ] 5 J v J v 610,-
5 Licht Herausragender Einsatz von Licht als Gestaltungs- und/oder D je-Element. Und/oder der Einsatz von besonderen, lichtgestaite- | v v Board Motiv v 1 5 » v » » 610,

risch markanten Lichtquellen und/oder -Techniken.

L . Das Publikum erfahrt einen besonders intensiven Austausch mit dem Absender oder untereinander. .
6 Partizi pqt|on des Publikums Und/oder es kann Prozesse und/oder Abléufe, Erscheinungen, Raumbilder, markante Elemente des Auftritts, vor, wéhrend und/oder nach v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
dem Besuch besonders stark beeinflussen.
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EVENT

Ideen, die Veranstaltungen aller Art zu besonderen Erlebnissen machen.

EVENT . Veranstaltungen aller Art, die mithilfe dreidimensionaler Inszenierungen sowie multisensorischer Ansprache zu besonderen Erlebnissen werden.

1 Corporcte Events, die sich an Partner, Handler oder B2B-Kunden eines Unternehmens richten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Employee Events, die sich an die Mitarbeiter eines Unternehmens richten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Consumer Events, die sich an die B2C Kunden eines Unternehmens richten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
4 Public Events, die sich an die Offentlichkeit richten oder die &ffentlich zuganglich sind. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
5 PR Events und/oder Ereignisse, die zur Verbreitung medialer Berichterstattung inszeniert werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
6 Promotion \E/;ergg::i%:.i?erg::;?:gg von Marktteilnehmern (B2B und B2C) inszeniert werden, z.B. zur Verkaufsférderung oder v v v Board Motiv v 1 5 v v v Y 610,-
7 Charity Events und/odedr Ereignisse, die einem guten Zweck dienen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
8 Buhnenshow Besonders kreative oder innovative Biihneninszenierungen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
9 Sponsorenauftritt ?ekttzitv.itijten, mit denen ein Unternehmen sein Sponsorenengagement bei einem anderen Event oder Projekt in Szene v v v Boene Motiv v ] 5 v v v v 610,-

10 Guerilla-Aktion Aktionen mit Eventcharakter, die im 6ffentlichen Raum oder anderen Situationen vermeintlich spontan und ohne v v v Boers Motiv v ] 5 v v v v 610,-

geladenes oder vorinformiertes Publikum stattfinden.

2 HYBRID EVENT - Event-Inszenierungen, die sich sowohl live vor Ort als aul nline an Live-Publikum richten.

1 Corporate Events, die sich an Partner, Handler oder B2B-Kunden eines Unternehmens richten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Employee Events, die sich an die Mitarbeiter eines Unternehmens richten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Consumer Events, die sich an die B2C Kunden eines Unternehmens richten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
4 Public Events und/oder Ereignisse, die sich an die Offentlichkeit richten oder die Sffentlich v v v Board Motiv v ] 5 v v »/ »/ 610,-

zugdnglich sind.
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4. SPATIAL EXPERIENCE

Ideen, die reale, immersive und/oder hybride Flachen bzw. Rdume dreidimensional bespielen,
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5 PR Events und/oder Ereignisse, die zur Verbreitung medialer Berichterstattung inszeniert werden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
. Promotion-Events sind Ereignisse, die zur Aktivierung von Marktteilneh- mern (B2B und B2C) inszeniert werden, z.B. zur .
6 Promotion Verkaufsférderung oder Verwendungsintensivierung. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
7 Charity Events und/odedr Ereignisse, die einem guten Zweck dienen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
8 Buhnenshow Besonders kreative oder innovative Biihneninszenierungen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
9 Sponsorenauftritt sAekttzi;/itijten, mit denen ein Unternehmen sein Sponsorenengagement bei einem anderen Event oder Projekt in Szene v v v Boers Motiv v ] 5 v v v v 610,-
10 Guerilla-Aktion Aktionen mit Eventcharakter, die im 6ffentlichen Raum oder anderen Situationen vermeintlich spontan und ohne v v v Board Motiv v ] 5 v v v v 610,-

geladenes oder vorinformiertes Publikum stattfinden.

3 ONLINE EVENT - Live-Events, die sich nicht an Publikum vor Ort, sondern ausschlieBlich an ein Online-Publikum richten.

1 Corporate Events, die sich an Partner, Handler oder B2B-Kunden eines Unternehmens richten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Employee Events, die sich an die Mitarbeiter eines Unternehmens richten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Consumer Events, die sich an die B2C Kunden eines Unternehmens richten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
4 Public E\\:Zr::guhr‘\:i/zgzr Ereignisse, die sich an die Offentlichkeit richten oder die &ffentlich v v v BeeiE Motiv v ] 5 v v v v 610.-
5 PR ;iezzzsi:::c‘:{:?de;rsreignisse, die zur Verbreitung medialer Berichterstattung v v v Boens Motiv v ] 5 v v v v 610,
6 Promotion \I;::Lr;zztfi:fg;i;eﬂr:;sgs?:;rs;?cvi:zzudri‘:;:;::stm:x:;von Marktteilneh- mern (B2B und B2C) inszeniert werden, z.B. zur v v v Boars Motiv v ] 5 v v v v 610,-
7 Charity Events und/odedr Ereignisse, die einem guten Zweck dienen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
8 Buhnenshow Besonders kreative oder innovative Biihneninszenierungen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
9 Sponsorenauftritt :\el;tzi\t/itdten, mit denen ein Unternehmen sein Sponsorenengagement bei einem anderen Event oder Projekt in Szene v v v Board Motiv v 1 5 v v % Y 610,-

10 Guerilla-Aktion g\l;ltci‘c;neer:\e;n(i)tdEe\/reJ\;rci:?or?rl;tiz:.t:;ePRItiil:lfjs:;\t;ig;ff?nlzil:‘rf\ oder anderen Situationen vermeintlich spontan und ohne v v v Board Motiv v 1 5 v v v U 610,-

1 Art Direction / Dramaturgie Events, die von einer herausragenden kiinstlerischen Leitung und/oder dramaturgischen Qualitét geprégt sind. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

2 Regie v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
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4. SPATTAL EXPERIENCE
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3 Rauminszenierung Merkmalen in der vdumlich"e%?ﬁmld zeitlichen Kcm‘:osition, en e ftvoninhaltichen und szenischen v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
4 Mediennutzung Der Einsatz von :\neé!iulen M\'tte\"n (qull?ilcéféc:i;\égl::cél?n. Geruch) in Raum und Zeit sowie die Synchronisation dieser Medien weisen v v v Board Motiv v 1 5 Y, v Y, o 6]0,—
5 Licht :‘;fﬁ;?g::&?glﬁ:ﬁe\ﬁ; :ihdt/gge(??;c;gzlg;— und/oder Dramaturgie-Element. Und/oder der Einsatz von besonderen, lichtgestalte- v v v Board Motiv v 1 5 o v « v 6]0,—
L. . . Das Publikum erféhrt einen besonders intensiven Austausch mit dem Absender oder untereinander.
6 Partizipation des Publikums Und/oder es kann Prozesse und/oder Ablaufe, Erscheinungen, Raumbilder, markante Elemente des Auftritts, vor, wéhrend und/oder nach
dem Besuch besonders stark beeinflussen.

3 PUBLICSPACE

Ideen, die den 6ffentlichen Raum gestalten: Verkehrs- und Grinfléchen, Naturrdume, sowie Innenréiume:
Fladchen bzw. Raume in 6ffentlichen Einrichtungen, Geb&duden oder Geschdften, etc.

INTERIOR - Innenraum-Architektur/-Gestaltung (Geschéfts-, Gastgewerbe-, Burordume etc.).

1 Corporate Buiros, Workspaces, Foyers, Townhalls, etc. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

2 Hospitality Hotels, Restaurants, Bars, Cafés, Lobbies und Lounges, Clubs, Resorts etc. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

3 RetciI/Shop Space g:l:lc;l:_fzz:;::r:‘,:fgship-Stores, Shop-Design, POS-Inszenierungen, Schaufenster, v v v Board Motiv v ] 5 J v v v 610,
BAN DESIGN - Stadt- und Stadt rchitektur/-Gestaltung (Stadte, Stadttei

1 Outdoor Space e Eieomgan s don Verkahr Sport und Fraatemrchhingon. povome. Sadmabiar,Dranmon sie o1 e Fugangerze: f ) v | v | Board Motiv | v | 1|5 v v v |v 610,

2 Park/Landscape Iy up lemurket gslete oume i e m fendsotisgarnarangesoteun aum pais coren |y |y | o | Board | Motiv [ v [ 1[5 [ v f < || so-

3 SERVICE DESIGN - Gestaltung eines physischen oder hybriden Gesamtsystems, in dem ein Dienstleistungsprozess ablduft.

. Konzeption von Dienstleistungsprozessen bzw. Gestaltung von Kundenerlebnissen/ . _
1 Customer Experience “erfahrungen. Analog und Digital. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,

40



5. PUBLISHING

Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie Verlagsprodukte bzw. Publikationen, die der Nachrichten-
und Informationsvermittlung sowie der Unterhaltung, Bildung oder sonstigen Wissensvermittlung dienen, sowie
redaktionelle Inhalte mit gesellschaftlichen, wissenschaftlichen, dkologischen, politischen, wirtschaftlichen oder

kulturellen Intentionen.

1 EDITORIAL 2 CORPORATE PUBLISHING / CONTENT MARKETING

=30 ® N0 NN -

0O ®NO ;A ®WN

[C NI ARYNES

MAGAZIN

Heft (einzeln)
Jahrgang (Serie)
Redesign
Independent
Newcomer
Sonderausgabe
Cover (einzeln)
Cover (Serie)

Strecke (Spread) /Beitrag
Beilage/Supplement
Sonstiges

ZEITUNG

Ausgabe (einzeln)
Jahrgang (Serie)
Titelseite/Cover (einzeln)
Titelseite/Cover (Serie)
Redesign

Beitrag

Bericht

Sonderausgabe

Sonstiges

BUCH

Buch (fiktional)
Buch (nicht fiktional)
Schutzumschlag
Katalog

Sonstiges

0PN OO RN~ N

3

MOBILE/ONLINE MEDIA

Portal / Webmagazin / Social-Media-Magzin

Plattform

Podcast (Ausgabe)
Podcast (Serie)
Vlog/Webcast (Ausgabe)
Vlog/Webcast (Serie)
Dokumentation

Blog

Newsletter

Sonstiges

CROSSMEDIA / SPECIAL USES

Crossmedia Publications

VO N OAWN — -

3

N

© N oA ON—

[ N

MAGAZIN

Heft (einzeln)

Jahrgang (Serie)
Redesign

Independent

Newcomer
Sonderausgabe

Cover (einzeln)

Cover (Serie)

Strecke (Spread) /Beitrag
Beilage/Supplement

ZEITUNG

Ausgabe (einzeln)
Jahrgang (Serie)
Titelseite/Einzelcover
Cover (Serie)
Redesign

Beitrag

Bericht
Sonderausgabe

Sonstiges

BUCH

Buch (fiktional)
Buch (nicht fiktional)
Schutzumschlag
Katalog

Sonstiges

0PN o oA WN~ N

3

ONLINE MEDIA

Portal / Webmagazin / Social-Media-Magzin

Plattform

Podcast (Ausgabe)
Podcast (Serie)
Vlog/Webcast (Ausgabe)
Vlog/Webcast (Serie)
Dokumentation

Blog

Newsletter

Sonstiges

CROSSMEDIA / SPECIAL USES

Crossmedia Publications
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5. PUBLISHING

. . . . . . . . standleile Anz uckservice Priis i ormat Teilr
Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie Verlagsprodukte bzw. Publikationen, die der Nachrichten- festandiele A K ‘ bithren
und Informationsvermittlung sowie der Unterhaltung, Bildung oder sonstigen Wissensvermittlung dienen, sowie s | it
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EDITORIAL

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie Verlagsprodukte mit einer deutlichen Trennung von redaktionellen Beitrdgen und Werbung.

MAGAZIN Magazine bzw. Zeitschriften sind gedruckte Schriften, die thematisch sortiert sowie oft bebildert und illustriert zu einem
Heft gebunden und verkauft werden.

1 Heft (inzeln) B e s e eenagas ™o | v | v | v | moard | Wotv [« ] 1] IR
2 Jchrgcng (Serie) :\eusgcben einreichedne.sv\/e\che den gesamten JL;I'E\:ﬁ::g{::zf(s:;:::ear:::;r;eilt wirld das durch c:|IIe {kusgu::h}::c:\:;h erkenLnbu- v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-
3 Redesign iienjevli;::iléenj‘lg:“i (:(i(re]rzl:;nzeei;ﬂ?‘r:”e Neulberarbeitung einer bereits bestehenden Publikation. Bewertet wird die v v v Board Motiv v ] 5 v v v 610,
4 Independent B e M M M e A E ] e
5 Newcomer Eine Neuerscheinung, Einzelheft oder mehrere Ausgaben, die im Jahr der Einreichung erstmals publiziert wurden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 Sonderausgabe Beurteilt wird das Gesamtkonzept der Ausgabe und die Abhebung von den Standards. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
7 Cover (einzeln) v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
8 Cover (Serie) v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-
9 Strecke (Spread) / Beitrag Artikel, Strecken (Bildstrecken oder andere Strecken mit einer herausragenden Idee), Kolumnen etc. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

10 Bsiage/Supplement e e i R R M el el A R E | ]| eo-
1 Sonstiges v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2  ZEITUNG Tagl der regelmaBig " kurzen Zeitabsténden erscheinendes, nicht gebundenes/geheftetes Verlagsprodukt mit
aktuellen Inhalten (Nachrichten, Bet e).

1 Ausgabe (einzeln) Ershainungeneis e ocr i smaligsersftontiote Paation. o ormeneneresemaBion |y f v | v | Board | Motiv v | 1| v v || s
2 Jah rgang (Serie) Ausgaben einre'\c;;n, welche den gejcrv;te.r;ﬁzg:;gﬁ;:;;ﬁ::\::ﬁ;:?urteilt Yvird:lals' fiurc.h al!e Aus?;i)::nh(i‘r::iurch erkennbare v v v Board Motiv v 2 8 v v v 9001_
3 Titelseite/Cover (einzeln) v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
4 Titelseite/Cover (Serie) v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-
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5. PUBLISHING

Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie Verlagsprodukte bzw. Publikationen, die der Nachrichten-
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. Eine visuelle und / oder konzeptionelle Neulberarbeitung einer bereits bestehenden Publikation. Bewertet wird die .
5 Redemgn neue Design, bzw. Konzeptleistung. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 Beitrag v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
7 Bericht v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
8 Sonderausgabe v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
9 Sonstiges v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
1 Buch (fiktional) Bewertet wird Konzept und Gestaltung der Publikation. Der Inhalt ist fiktional. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
o ot oo Bewertet wird Konzept und Gestaltung der Publikation. Der Inhalt ist nicht-fiktional, sondern z.B. dokumentarisch, wissenschaft- .
2 Buch (nICht flktlor‘l0|) lich, autobiografisch, biografisch, eine Reportage oder ein Essay, oder eine Anthologie nicht fiktionaler Texte, wie z.B. Kolumnen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 6l 0,-
3 Schutzumschlag v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Katalog v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Sonstiges v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

4 MOBILE/ONLINE MEDIA

Beurteilt wird das Gesamtkonzept des Mediums. Dies kann auch ein zeitlich begrenztes Projekt sein, wenn die URL nicht mehr

1 Portal / Webmagazin / Social-Media-Magazin anzusteuern ist, muss das Medium auf einer Beta-Seite préisentiert werden, um auch die Funktionalitét mitbewerten zu kénnen. v v o Board Motiv v 1 5 v v o 610.-
2 Plattform Beurteilt wird das Gesamtkonzept der Plattform. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
3 Podcast (Ausgabe) v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
4 Podcast (Serie) v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
5 Vlog/Webcast (Ausgabe) v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
6 Vliog/Webcast (Serie) v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
7 Dokumentation Eine Einzel-Doku oder Doku-Serie online. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
8 Blog v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-




5. PUBLISHING

. . . . . . . . standlteile Anz uckservice Priis i ormat Teil
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9 Newsletter v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
10 Sonstiges v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

5 CROSSMEDIA / SPECIAL USES ::u;ir'\(zl':is;ﬁ::?r/redoktloneller Content, der kreativ auf unterschiedlichen Medien publiziert wird, sowie ungewéhnliche

1¢C dia Publicati Eine Publikation, deren Konzept tiber mehrere, sich ergénzende Medien hinweg, z.B.
rossmedia Fublications Print und Online, miteinander verzahnt ist.

2 CORPORATE PUBLISHING / CONTENT MARKETING

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie nach journalistischen Kriterien aufbereitete Verlagsprodukte mit dem Ziel, die Bindung einer
Organisation, eines Unternehmens zu ihren Kunden zu stdrken, deren bzw. dessen Marke zu pflegen und/oder den Umsatz zu steigern.

MAGAZIN Magazine bzw. Zeitschriften sind gedruckte Schriften, die thematisch sortiert sowie oft bebildert und illustriert zu einem
Heft gebunden und verkauft werden.
1 Heft (einzeln) Bt des Sesamttonzot o Avsgbe, Do e e s m ehmen s soematen |y |y | v | soard | Motv | v [ 1 [ 1 . || ses-
2 Jahrgang (Serie) rAeusgclben einreichzr;,swelche den gesamten J:(:'ii?.i:ﬁf.:?i::'f.fu"f.::;r:": wird das (?urchAclIIeIAusgt::izr::r:r;dr::'ch erkennba- | v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,
3 Redesign Erjev'ibs::ilslaen'ugzdvi T(i(re‘rzl;?);]lzeeisti:\rflle Neutberarbeitung einer bereits bestehenden Publikation. Bewertet wird die v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Independent Ene rashandie Pl s spele ol doim toriog s rausgovorsersranc st | |y | | poara | wowy | v | 1| . | ] oo
5 Newcomer Eine Neuerscheinung, Einzelheft oder mehrere Ausgaben, die im Jahr der Einreichung erstmals publiziert wurden. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 Sonderausgabe v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
7 Cover (einzeln) v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
8 Cover (Serie) v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-
9 Strecke (Spread)/Beitrag v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
10 Bellage/Supplement Dl elog S et e g oemendg gt g g e Verwebsweg st servem |y |y | v | Board | Moty | v | 1|5 - < || eo-
11 Sonstiges v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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ZEITUNG Téglich oder regelméBig in kurzen Zeitabsténden erscheinendes, nicht gebundenes/geheftetes Verlagsprodukt mit
aktuellen Inhalten (Nachrichten, Berichte).
. Beurteilt wird das Gesamtkonzept der Ausgabe. Dies kann eine einzelne Ausgabe im Rahmen einer regelmaBigen .
1 Ausgabe (emzeln) Erscheinungsweise sein oder eine einmalig verdffentlichte Publikation. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,
. ) einrei , welche den ) G . Beurteilt wird das durch alle Ausgaben hindurch erkennba- .
2 Jahrgang (Serie) re e des Bei lich (oder haufiger) i Publikati reichen drei v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-
3 Titelseite/Einzelcover v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
4 Cover (Serie) v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-
. Eine visuelle und / oder konzeptionelle Neulberarbeitung einer bereits bestehenden Publikation. Bewertet wird die .
5 RedeSIQn neue Design, bzw. Konzeptleistung. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610.-
6 Beitrag v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
7 Bericht v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
8 Sonderausgabe v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
9 Sonstiges v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
1 Buch (fiktional) Bewertet wird Konzept und Gestaltung der Publikation. Der Inhalt ist fiktional. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
. el gr Bewertet wird Konzept und Gestaltung der Publikation. Der Inhalt ist nicht-fikti I, sondern z.B. isch, wi: t- .
2 Buch (nicht-fiktional) lich, autobiografisch, biografisch, eine Reportage oder ein Essay, oder eine Anthologie nicht fiktionaler Texte, wie z.B. Kolumnen. v v v Board Motiv v 1 5 v v o 610.-
3 Katalog v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Geschaftsbericht v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Sonstiges v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 ONLINE MEDIA
. . . . Beurteilt wird das Gesamtkonzept des Mediums. Dies kann auch ein zeitlich begrenztes Projekt sein, wenn die URL nicht mehr .
1 Portal / Webmcgazm / Social Media Magzm anzusteuern ist, muss das Medium auf einer Beta-Seite prasentiert werden, um auch die Funktionalitat mitbewerten zu kénnen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 6l 0'_
2 Plattform Beurteilt wird das Gesamtkonzept der Plattform. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-




5. PUBLISHING

Ausgezeichnet werden in dieser Concept-Kategorie Verlagsprodukte bzw. Publikationen, die der Nachrichten- Hestandieite | Precksenice | Arisentationsormt ot
und Informationsvermittlung sowie der Unterhaltung, Bildung oder sonstigen Wissensvermittlung dienen, sowie g | it
. . . . . . . g . . I
redaktionelle Inhalte mit gesellschaftlichen, wissenschaftlichen, 6kologischen, politischen, wirtschaftlichen oder 2 -
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3 Podcast (Ausgabe) v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
4 Podcast (Serie) v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
5 Vlog/Webcast (Ausgabe) v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
6 Vlog/Webcast (Serie) v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
7 Dokumentation Eine Einzel-Doku oder Doku-Serie online. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 335,-
8 Blog v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
9 Newsletter v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
10 Sonstiges v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

5 CROSSMEDIA / SPECIAL USES Journalistischer/redaktioneller Content, der kreativ auf unterschiedlichen Medien publiziert wird, sowie ungewdhnliche

Publikationen.

Eine Publikation, deren Konzept lber mehrere, sich erganzende Medien hinweg, z.B.

1 Crossmedia Publications Print und Online, miteinander verzahnt ist.

v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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6. COPY

Ausgezeichnet wird in dieser Craft-Kategorie kreatives Schreiben bzw. kreative Textgestaltung: von der
Headline bis zur Longcopy, von unterschiedlichen redaktionellen Beitragen bis hin zu Geschichten, welche

sowohl kommerzielle als auch ideelle Botschaften beinhalten.

1 COMMERCIAL 2 EDITORIAL 3 CORPORATE PUBLISHING / CONTENT MARKETING 4 STORYTELLING

1 COPY FOR

Integrated/Crossmedia
Print Media
Online/Social Media
Packaging

Terminal

o oA N =

Digital Out-of-Home

-

© N o oA w N~

COPY FOR

Reportage

Interview

Essay
Kolumne/Kommentar
Portrat

Bericht

Buch

Blog/Vlog

—

© N o oA w N~

COPY FOR

Reportage

Interview

Essay
Kolumne/Kommentar
Portrat

Bericht

Buch

Blog/Vlog

o h 0N =

STORYTELLING FOR

Film (Script/Drehbuch)
Audio (Script)

Spatial Experience
User Experience
Game
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6. COPY
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COMMERCIAL

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative Werbetexte, die Menschen auf etwas Bestimmtes aufmerksam machen und/oder

Menschen zu einer bestimmten Handlung motivieren, z. B. zu einem Kauf, einem Klick auf einen Link, einem Beratungstermin oder einer
Spende fiir einen guten Zweck.

1 Integrated/Crossmedia v v v Board Motiv v 1 8 v v v 900,-
2 Print Media v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
3 Online/Social Media v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Packaging v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Terminal v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 Digital Out-of-Home v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

2 EDITORIAL

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie auBergewdhnliche Sachtexte und literarische Texte, die der Unterhaltung, Bildung, der

Nachrichten- und Informationsvermittlung oder sonstigen Wissensvermittlung dienen, sowie redaktionelle Texte mit gesellschaftlichen,
wissenschaftlichen, 6kologischen, politischen, wirtschaftlichen oder kulturellen Intentionen.

1 Reportage v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 Interview v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
3 Essay v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Kolumne/Kommentar v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Portrat v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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6. COPY

. . . . . . . . . . 2 dteile k7 uckservice ionsformat
Ausgezeichnet wird in dieser Craft-Kategorie kreatives Schreiben bzw. kreative Textgestaltung: von der Headline bis Pestandieite AN : bithren
zur Longcopy, von unterschiedlichen redaktionellen Beitragen bis hin zu Geschichten, welche sowohl kommerzielle als s | it
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6 Bericht v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
7 Buch v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
8 Blog/Vliog v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

CORPORATE PUBLISHING / CONTENT MARKETING

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie auBBergewdhnliche Sachtexte und journalistische Texte mit dem Ziel, Menschen auf etwas
Bestimmtes aufmerksam zu machen und/oder die Bindung einer Organisation, eines Unternehmens zu ihren bzw. seinen Kunden zu stérken,

deren bzw. dessen Marke zu pflegen und/oder den Umsatz zu steigern.

COPY FOR
1 Reportage v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 Interview v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
3 Essay v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Kolumne/Kommentar v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Portrat v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 Bericht v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
7 Buch v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
8 Blog/Vlog v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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STORYTELLING

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie auBBergewdhnliche literarische Texte, die eine unterhaltsame, spannende Geschichte erzdhlen

mit dem Ziel, Menschen auf etwas Bestimmtes aufmerksam zu machen

STORYTELLING FOR
1 Film (Script/Drehbuch) v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 Audio (Script) v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
3 Spatial Experience e e e Tt s g Soertlonzept cusechond cusuich bescrebenversen | |y || Board | Motiv [ v [ 1|5 . || eo-
4 User Experience v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Game v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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7. DESIGN

Ausgezeichnet wird in dieser Craft-Kategorie kreative, vor allem exzellente formale Gestaltung von unterschiedlichen
Medieninhalten und Objekten. Das sind Ideen, die kreativ bzw. originell oder innovativ mit Fladchen, Linien, Schrift,
Zeichen, Bildern, Typografie und/oder Farben auf Medienoberflachen aller Art gestaltet worden sind, sowie dreidi-
mensionale bzw. haptisch gestaltete Produkte.

1 GRAPHIC DESIGN 2 INTERFACE DESIGN 3 MOTION DESIGN 4 PACKAGING DESIGN 5 PRODUCT DESIGN

1

1

S NEEARENY

o

PRINT MEDIA

Plakat (Werbung,

Veranstaltung, Kunst,

Kultur, ...)
Anzeige (Werbung,

Veranstaltung, Kunst,

Kultur, ...)
Bericht

Buch
Buchcover
Kalender
Collaterals
Broschire
Print-Produktion
Sonstiges

PUBLIC SPACE
MEDIA

Spatial Experience
Media

POS/POP
Shop Window
Sonstiges

SPECIAL MEDIA

Orientierungssystem/

Signaletik

Logo

Key Visual
Pictogramm/Icon

Infografik/
Datenvisualisierung

Schrift/Typografie
Merchandise

Sonstiges

1

[ N N

A ow N~

MOBILE
INTERACTIVE
MEDIA

Web-/Microsite
App

Portal
Plattform
Device Display
Sonstiges

STATIONARY
INTERACTIVE
MEDIA

Terminal
Digital Out-of-Home
Product Display

Sonstiges

1

0O ®NO O NN~

5

mn

MOTION DESIGN 1 PACKAGES 1 PRODUCTS
FOR

1 Verpackung 1 Consumer Goods
Corporate Design 2 Promotion-Verpackung/ 2 Industrial Goods
Advertising Sonderform 3 Werbemittel
TV/Cinema 3 Werbemittel 4 Sonstiges
App 4 Sonstiges

Web-/Microsite
Online/Social Media
Game

Data Visualisation
Digital Out-of-Home
Spatial Media

Sonstiges
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GRAPHIC DESIGN
Ausgezeichnet wird in dieser Unterkategorie vor allem die formal&sthetische Gestaltung von Printmedien aller Art sowie von einzelnen

unterschiedlichen grafischen Gestaltungselementen wie z.B. Typografie, Zeichen, Piktogrammen etc., darliber hinaus die Gestaltung von
Offline-Orientierungssystemen (Signaletik) sowie Infografiken oder anderen Datenvisualisierungen auf Papiermedien.

PRINT MEDIA

Beurteilt werden Kunstplakate, Plakate fiir Events und Infografik-Plakate, ien, Social Poster Design, Sonstiges. Teilaspekte

Plakat (Werbung, Veranstaltung, Kunst, Kultur, ...) sind die gestalterische Originalitét und Exzellenz der Umsetzung in Bezug auf i i wd | v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

Motiv-Exekutio. Plakate digital als Motiv anlegen und Belegexemplar einsenden - bis max. DIN A0, gréBere Plakate werden nur digital prasentiert.

Beurteilt werden Anzeigen fiir Kunst und Kulurveranstaltungen, Events und Ausstellungen Teilaspekte sind die gestalterische
2 Anzeige (Werbung, Veranstaltung, Kunst, Kultur, ) Originalitét und Exzellenz der Umsetzung in Bezug auf ke, Typography, Gestaltung, Motivkonzept und v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Motiv-Exekutio. Pro Kampage darf nur ein Motiv eingereicht werden.

Beurteilt wird die ionelle und ische Qualitéit von Ber mit dem i auf kreative und iberzeu-

3 Bericht gende Vermi des Beri i ind hierbei ische Originalitét und Exzellenz der Umsetzung in Bezug auf Gesamtein- v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
druck, Ti Image-Te, Text, Sei Einsatz von ion und Fotog ik, sowie itung.
Beurteilt wird die i und ische Qualitéit von mit dem Beurtei werpunkt auf kreative und

4 Buch iiberzeugend Vermlttlung des Buchinhalts. Teilaspekte sind hierbei gestalterische Originalitat und Exzellenz der Umsetzung in Bezug v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
auf indruck, - und Sei g, Text, sowie buchbi
Beurteilt wird die i d ische Qualitét von it Fokus auf Titel und Buchumschlagagestaltng, Beurtilungs-

5 Buchcover ist die kreative und i i des Buchi i ind die und Exzellenz der Umset- v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
zung in Bezug auf ie, Design, Text, i inderi it ie speiell ination der
Beurteilt wird di i d ische Qualitét von i i ivitatund ikative Leistung.

6 Kalender i ind i sche Originaiitat und Excellenz der Ursetzung in Bezug auf. st i v|v ]| v | Board Motiv | v | 1| 5 v v v |v 610,-

g und Motiv-Exekution, sowie i i (iber 100 cm breit x 150 cm hoch, bitte Riicksprache mit: dem ADC Team halten.

Beurteilt wird dlekonzepmonelleundgesm\tenscheOuahtatelnze\nergraf‘scherArbelten die nicht gorien passen, ie digitale Design-Einzel-

7 Collaterals Lésungen. Beurteil istung der Arbeit.Teil ind di i iginali v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Umsetzung in Bezug auf i itssté jie spezif i i i ikatiy
Beurteilt wird die i und i Qualitat von vl il ist die k i d i

8 Broschiire i des Inhalts. Tei ind di ische Originalitat und Exzellenz der Umsetzung in Bezug auf Ge- v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

Titel- und Sei i Text, Einsatz von ion und/oder Fotografie, ik, sowie

Beurteilt wird die i und ische Qualitéit von Prir und deren i sind hierbei

9 Print-Produktion ische Originalitét, die it der L und Exzellenz der Verarbeitung in Bezug auseredelung Bindung und v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

Druckqualitét.

PUBLIC SPACE MEDIA

Zur Bewertung dieser kreativen Teilleistung muss das Gesamtkonzept ausreichend ausfiihrlich beschrieben werden,
so dass die Funktion dieser Leistung verstandlich und bewertbar ist.

Spatial Experience Media v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

Designkonzept, das die Verkaufsforderung am Point of Sale und am Point of Purchase unterstitzt. Notwendig ist die Visuali-

2 POS/POP sierung des Konzeptes inkl. Visualisierung der Medien am Einsatzort (stationér und online) und wie sie die Absatzsteigerung v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
unterstiitzen. So kdnnen wir die Funktion der Leistung verstehen und bewerten.
3 Shop Window Designkonzept zur Gestaltung eines oder mehrerer Schaufenster. Notwendig ist Beschreibung der Zielsetzung. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

3 SPECIAL MEDIA

1 Orientierungssystem/Signaletik v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
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7. DESIGN
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Die konzeptionelle und gestalterische Qualitat von Logos, unabhangig vom Rest des Corporate Designs, steht im Vordergrund.
2 Logo Dariiber hinaus werden auch die itat, die GroBe des Eir ietes und der Kontext beriicksichtigt. Daher sind auch v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Anwendungsbeispiele einzureichen.
. Di i d i it von Key Visuals, jig vom Rest des Corporate Designs, steht im Vordergrund. Dariiber hinaus werden auch i
3 Key Visual dii itit, dl i i Kontext beriicksichtigt. Daher sind auch ispiele ei Das Key Vi der v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Kommunikation die ,Schliisselrolle” ein: Das visuelle Bild wird gleich auf ick mit der Marke in it ls i it
. Stilisierte, einfach wahrzunehmende und zu interpretierende Zeichen/Darstellungen, diebestimmte Informationen .
4 Plctogrom/lcon vermitteln, z.B. Orientierungszeichen v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610'_
. . .. Eine kreative gestalterische Qualitat der visuellen Darstellung von Data. Beurteilt wird die konzeptionelle und gestalterische .
5 Inng raﬁk/DatenwsuaI Isierung Qualitat der Piktogramme die dabei helfen sollen, schnell und fiir alle verstandlich Sachverhalte zu verdeutlichen. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Fontdesign, Satzschriften, Di iften, experi Fonts sind mit Y yund Typ i einzu-
6 Schrift/Typografie reichen. Bewertet wird die handwerkliche Qualitét der Typ iein Satz, h itten oder i Type. Daher sind auch v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Schriftentwiirfe einzureichen. Die ie muss zentraler il der Arbeit sein.
Herausragende konzeptionelle und gestalterische Lésungen fiir Werbemittel und -technik als Teil eines Markenauftritts oder als
7 Merchandise Stand-Alone-Lésung. Beurteilt wird die i und ische Qualitét. Teil sind die g ische Originali-
tat und Exzellenz der Umsetzung in Bezug auf Aufmerksamkeitsstarke, Nachhaltigkeit, und Verarbeitung.

2 INTERFACE DESIGN

Gestaltung von elektronischen Benutzeroberfldchen aller Art. Zum Interfacedesign gehért auch das Interaktionskonzept, die visuelle

Gesamtwirkung und somit das Nutzungserlebnis der digitalen Experience.

MOBILE INTERACTIVE MEDIA

1 Web-/Microsite Grafische Gestaltung von Websites, Microsites & Webspecials, Landingpages. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 App Gestaltungskonzepte von Apps. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Portal Webseiten mit Portalcharakter, die eine groBe Menge von Inhalten aggregieren, bzw. komplexe Services und Aus- v v v Board Motiv v ] 5 v v v v 610,

wahlméflichkeiten zugangig machen.

Webseite, die (registrierten) Nutzerlnnen beispielsweise den Austausch von Informationen, Kommunikation und

4 Plattform Werbung erméglicht.

v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

Zu Devices gehéren technische Produkte, die fiir einen ganz konkreten Zweck entwickelt wurden und deren Nutzung
hauptséchlich von einem Display abhéngig ist (Bsp: Smartwatches, Fitness-Tracker, Messgerdte, etc.).

5 Device Display v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

2 STATIONARY INTERACTIVE MEDIA - Gestaltung jeglicher digitaler Oberfléchen, die interaktiv bedienbar sind und nicht auf Computern, Smartphone: werden.

Interfaces auf fest Installierten Terminals (Bsp.: Exponat-Interfaces & -Experiences, Offentliche Informations-Terminals,

1 Terminal Fahrkarten-Automaten, Check-In- und Bestellsysteme, Besucher-Leitsysteme, etc.). v v v Board Motiv v 1 5 v 4 v 4 610.-
2 Digital Out-of-Home Digital Billboards und innovative Anzeigesysteme im éffentlichen Raum. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Product DiSp|Gy Interfaces auf Produkten, Interfaces in Automobilen, etc. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
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7. DESIGN
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MOTION DESIGN

Ausgezeichnet wird in dieser Unterkategorie exzellente bewegte grafische Gestaltung. Das sind Ideen, die Flachen, Linien, Schrift, Zeichen, Bilder,
Musik, Soundeffekte, Animation und/oder Film nutzen, um Grafikdesign lebendig werden zu lassen. Motion-Design (Graphic Design) ist nicht zu

verwechseln mit Animation (siehe Kategorie 10. Film). Motion-Design verhdlt sich zur Animation wie Grafikdesign zur lllustration.

MOTION DESIGN FOR

1 Corporate Design Motion Design im Bereich der Unternehmens- Und/oder Markenkommunikation. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
‘o Motion Design in aktivierenden und/oder verkaufsfordernden KommunikationsmaBnahmen z. B. Werbespots, .
2 Advertising N 9 / P v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Keyvisual etc.
+ Motion Design im TV und Kino. Im TV gehéren Network-, Channel-, Broadcast-, Show IDs; Film Credits, Production- .
3 TV/Cinema on esd 9 vilv]v Board Motiv v|l1]s5 v v v | v 610,-
Studio-Idents.
Inszenierung der Inhalte beziehen als auch auf den Bereich der Micro-Animations innerhab der Applikation. Micro-Animations
4 App bezeichnen die Animation von Interface-Elementen, Navigationslementen und Uberg@ngen zwischen Informationsebenen/Seiten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Zu ,Apps” sind nicht nur Smart Device Applikationen zu zdhlen, sondern auch Computerp und Betr ne.
. 5 Motion Design bei Web- und Microsites kann sich sowohl auf der den Bereich der hab der Webseite. 5
5 Web-/Microsite U h “Zum Motion Design bel Web- & v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Microsites zahlen auch der asthetische und von i t-und
6 Online/Social Media Motion Design, das Online-Werbeformaten und in Social Media (Posts). v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Motion Design in den Game Credits, animierte lcons/Symbols, Menueelemente fiir Navigation und/oder Konfigurati- .
7 Game on etc. (Nicht zu verwechseln mit Animation). v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
8 Data Visualisation Motion Design im Bereich der Daten/Information Visualisierung. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
9 Digital Out-of-Home Motion Design auf elektronischen Medienfléchen im &ffentlichen Raum. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
. . Motion Design als innovatives und asthetisches Raumerlebnis. --- Zur Bewertung dieser kreativen Teilleistung muss das Ge- .
10 Spatial Experience lon besign a's Innovatives 4 ! N 15, Zur Sewerting dleser kreativen felfeistung me vilv]|wv Board Motiv v 1 5 v v v | v 610,-

samtkonzept ausreichend ausfiihrlich beschrieben werden, sodass die Funktion dieser Leistung versténdlich und bewertbar ist.
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7. DESIGN
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4 PACKAGING DESIGN

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie grafisch gestaltete Produktverpackungen aller Art, die unter Beriicksichtigung der gesetzlichen
Vorgaben Informationen zum Produkts mit Aspekten verbinden, die Konsumenten einen Kaufanreiz bieten.

1 Verpackung Designkonzept fiir seriell produzierte Packagings unter Beriicksichtigung der gesetzlichen Vorgaben. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Promotion-Verpackung/Sonderform Tempordre/limitierte Verpackungen fiir ausgewdhlte Anlésse. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Werbemittel Verpackungen als Werbemedium, iiber den Zweck Verpackung hinaus. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

5 PRODUCT DESIGN

Designte serielle und/oder industrielle haptische Konsumguter (technische Gerate, Haushaltsgerate, Werkzeuge, Geschirr, Mébel, Leuchten,
Spielzeug, Accessoires etc.) oder Investitionsgiiter (Medizintechnik, Nutzfahrzeuge, Produktionsmaschinen, Messgerate etc.).

1 Consumer Goods Design fiir Produkte des privaten Gebrauchs. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Industrial Goods Design fiir Produkte des industriellen und geschaftlichen Gebrauchs. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Werbemittel Design fiir Produktproben, Give Aways o. &. --- Notwendig ist die Beschreibung der Zielsetzung. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
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8. IMAGERY

Ausgezeichnet werden in dieser Craft-Kategorie kreative statische Motive bzw. Bildideen/Bildgestaltungen.

1 PHOTOGRAPHY 2 ILLUSTRATION 3 POST-PRODUCTION / CGI

0N oA N~

PHOTOGRAPHY FOR

Brand and Product Presentation
Online/Social Media

Editorial

Spacial Experience

Corporate Publishing

Integrated Photographic Objects
Photography in Moving Images
Free Works

Post-Production

CINEMAGRAPHS / SINGLE
IMAGE MONTAGE

Cinemagraphs / Single Image Montage

HOLISTIC PHOTOGRAPHY
OBJECTS

Holistic Photography Objects

No o N w N~

ILLUSTRATION FOR

Brand Building

Activation

Spatial Experience
Online/Social Media
Editorial

Corporate Publishing

Freie Arbeit/Eigenwerbung

1 POST-PRODUCTION /
CGI FOR PHOTOGRAPHY

1 Projekt

2 POST-PRODUCTION /
CGI FOR ILLUSTRATION

1 Projekt

3 HYBRID POST-PRODUCTION /
CGl

1 Projekt
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8. IMAGERY

Ausgezeichnet werden in dieser Craft-Kategorie kreative statische Motive bzw. Bildideen/Bildgestaltungen.

Bestandteile Anzahl Druckservice Pras ionsformat ilr
Bestand- biihren
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PHOTOGRAPHY

Fotografische Abbildungen aller Art mit kommerziellen (Werbe-, Mode-, Industriefotografie etc.) sowie journalistischen (Reportagen, Dokumentati-

onen etc.) Intentionen fir alle Offline- und Online-Medien.

PHOTOGRAPHY FOR

1 Brand an Product Presentation Fotografien, die zum Brand Building einen Beitrag leisten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Online/Social Media Fotografie fir den Online-Einsatz und in sozialen Medien. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Editorial Fotografie fir redaktionelle Beitrage. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
4 Spatial Experience B P e e M e e s
5 Corporate Publishing Fotografie fiir werbliche redaktionelle Beitréige. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
6 Integrated Photographic Objects v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
7 Photography in Moving Images v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
8 Freie Arbeit/Eigenwerbung Fotografie ohne Auftrag. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
9 Post-Production v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

2 CINEMAGRAPHS / SINGLE IMAGE MONTAGE

. . Fotografien, in denen eine kleine, sich wiederholende Bewegung stattfindet. Sie durch die Aufnahme einer Reihe von Fotos, die
1 Cinemagraphs / Single Image Montage mit Hilfe einer Bil i 2u einer nahtlosen Schleife aufeinanderfolgender Bilder zusammengesetzt werden.

3 HOLISTICPHOTOGRAPHY OBJECTS

Ganzheitliche Fotografieprojekte. Vom Fotobuch tber fotografische Online-Projekte bis hin zu
Fotografieausstellungen etc.

1 Holistic Photography Objects
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8. IMAGERY
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ILLUSTRATION

Gezeichnete, gemalte und/oder collagierte bildnerische Darstellungen aller Art (von der Bleistift- oder Federzeichnung Gber Radierungen, Lithogra-

phien, Graffiti und Comics bis hin zu rein digital erstellten lllustrationen) fur alle Offline- und Online-Medien.

ILLUSTRATION FOR

1 Brand Building llustrationen, die zum Brand Building einen Beitrag leisten.. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Activation llustrationen, die zur Aktivierung/zur Kaufmotivation einen Beitrag leisten. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Spotiol Experence e e el I B R el B I M
4 Online/Social Media lllustration fir den Online-Einsatz und/oder in sozialen Medien. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Editorial lllustration fiir redaktionelle Beitrage. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
6 Corporate Publishing Illlustration fir werbliche redaktionelle Beitrage. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
7 Freie Arbeit / Eigenwerbung llustration ohne Auftrag. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

POST-PRODUCTION / CGI
Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie besonders kreative, digital nachbearbeitete Fotografien oder lllustrationen (Motivveranderungen,

Licht- oder Farbverénderungen etc.), auBerdem rein digital mithilfe von 3D-Computergrafik-Software erstellte Bilder, die wie Fotografien wirken,
aber nicht traditionell fotografiert worden sind (z. B. surreale, utopische oder extraterrestrische Motive).

POST-PRODUCTION / CGI FOR PHOTOGRAPHY

I 3 2 2 I A N 1 1 A

2 POST-PRODUCTION / CGI FOR ILLUSTRATION

0 [f-fewsfren[-frfe] - | ] |

3 HYBRID POST-PRODUCTION / CGI

1 Projekt v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
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9.AUDIO

Ausgezeichnet werden in dieser Craft-Kategorie besonders kreative Gestaltungen von Ténen, Kldngen, Gerduschen

oder Soundeffekten mit elektronischen Mitteln bzw. digitaler Technik in allen Offline- und Online-Medien.

1 RADIO / ONLINE 2 PUBLISHING 3 AUDIO DESIGN 4 MUSIC 5 AUDIO DESIGN AND MUSIC 6 AUDIO CRAFT

RADIO/
ONLINE
MEDIA

1 Radiospot (einzeln)
2 Radiospot (Serie)

3 Pre-, Mid- und
Post-Roll Ads

4 Sonstiges

PUBLISHING
MEDIA

Podcast/Webcast
(Ausgabe)

Podcast/Webcast
(Serie)
Hérbuch

PODCAST/
WEBCAST ADS

Audio Ad
Sponsorship
Branded Content

o o b w0 N =

AUDIO DESIGN

Film

Digital Experience
Spatial Experience
Online/Social Media
Motion Design

Brand / Corporate
Design

Audio Logo

MusIC 1 OVERALL 1 AUDIO CRAFT
- AUDIO PIECE ,

New Composition for 1 Regie

Advertising 1 Projekt 2 Audio Engineering

New Music 3 Casting

Composition for the
Record Industry

Use of existing Music
(Pick)

Brand Partnership
Music

Brand Experience
Music

Digital Experience
Music

Film / Animation
Music
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9.AUDIO

Ausgezeichnet werden in dieser Craft-Kategorie besonders kreative Gestaltungen von Ténen, Kldngen, Gerduschen
oder Soundeffekten mit elektronischen Mitteln bzw. digitaler Technik in allen Offline- und Online-Medien.

v Pflicht
v Optional

RADIO NLINE

Kategoriedefinitionen
und Kategorichinweise

Klassische Radiospots, die auch auf Streaming-Angeboten von Radiosendern oder reinen Webradios gesendet werden kénnen.

Film

Bestandteile

max. 600 Sek.
Audio

max. 600 Sek.
URL

Link

muss dem ADC physisch vorliegen

Board
PDF
Motiv

PDF

3D

Anzahl
Bestand-
teile

inimale Anzahl

M

P

Maximale Anzahl
Druckservice
erforderlich bei Auswahl
35€/Board/Motiv
Casefilm

max. 180 Sek.
Textmanuskript
max. 7000 Zeichen

at

Beschreibungstext
max. 1.500 Zeichen

Présentationsbild

biihren

PAUSCHAL

RADIO/ONLINE MEDIA
1 Radiospot (einzeln) Pro Kampagne darf nur ein Einzelspot eingereicht werden. v v 1 1 v 335,-
2 Radiospot (Serie) Radiospot-Serie, bestehend aus mindestens zwei Spots einer Kampagne. v v 2 8 v 900,-
3 Pre-, Mid- und Post-Roll Ads v v 1 5 v 610,-

PUBLISHING

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative Audio-Produktionen (Podcast/Webcast) von traditionellen Verlagen und Corporate
Publishern sowie Audio-Kreationen fur spezielle Podcast-/Webcast-/Werbeformate (Audio Ads oder Sponsorships).

PUBLISHING MEDIA Produktionen klassischer Verlage, von Journalist:innen, Vioggern/Bloggern oder Corporate Publishern.
1 Podcast/Webcast (Ausgabe) Vorproduzierter Audio-Einzelpodcast oder live ausgestrahlter Audio-Einzelwebcast/Sendung. v v 1 1 v 335,-
2 Podcast/Webcast (Serie) \Flcc:lr;er:fjuzierte Audiopodcast-Serie oder live ausgestrahlte Audiowebcast-Serie/Sendung, bestehend aus mehreren v v 2 8 v 900.-
3 Hoérbuch v v 1 5 v 610,-

2 PODCAST/WEBCAST ADS

lerbeformate in Podcas!

1 Audio Ad Audio-Ad, die speziell fiir Podcast/Webcast erdacht wurde. v v 1 5 v 610,-
. Sponsorship-Audio-Inhalte, die speziell fir Podcast/Webcast erdacht wurden und einen Werbepartner prasentierten

2 Sponsorship und einbinden. v v 1 5 v 610,-

3 Branded Content Branded Content, der speziell fir Podcast/Webcast erdacht wurde. v v 1 5 v 610,-
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9.AUDIO

Ausgezeichnet werden in dieser Craft-Kategorie besonders kreative Gestaltungen von
Tonen, Kladngen, Gerduschen oder Soundeffekten mit elektronischen Mitteln bzw.
digitaler Technik in allen Offline- und Online-Medien.

v Pflicht
v Optional

AUDIO DESIGN

Kategoriedefinitionen
und Kategoriehinweise

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie exzellente Kompositionen, um einen bestimmten Ton oder Soundeffekt zu erzeugen. Dabei handelt

es sich um Audio-Elemente, die in einer Vielzahl von Bereichen eingesetzt werden, u.a. in Filmen, in der Fernsehproduktion, im Motion-Design sowie
in den Bereichen Digital und Spacial Experiences.

Bestandteile

Film

max. 600 Sek.
Audio

max. 600 Sek.
URL

Link

Board

PDF

Motiv

PDF

3D

muss dem ADC physisch vorliegen

Inzahl
Bestand-
teile

le Anzahl

Inima

Maximale Anzahl

M

Druckservice
erforderlich bei Auswahl

35€/Board/Motiv

service

Casefilm

max. 180 Sek.

Textmanuskript
max. 7000 Zeichen

ate
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Teilnahmege-
bithren

PAUSCHAL

Music

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative Produktionen bzw. kiinstlerische Werke (freie oder Auftragsarbeiten) aus rhythmisch
organisierten Ténen und Klangen.

1 Film Audio Design speziell produziert fiir einen Spot oder eine Spot-Serie fiir z.B. TV, Kino, Web, Showroom oder PoS. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Digital Experience Audio Design speziell produziert fiir die akustische Interaktionsgestaltung mittels Funktionsklangen (Ul/UX-Sounds). v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
Audio Design speziell produziert fur den dreidimensionalen rdumlichen Einsatz fur z.B. Games, VR/AR-Anwendungen oder Live-
3 Spatial Experience Experiences. --- Zur Bewertung dieser kreativen Teillei: muss das 1zept ausreichend ausfiihrlich beschrieben v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
werden, so dass die Funktion dieser Leistung versténdlich und bewertbar ist.
4 Online/Social Media Audio Design fiir Websites und Social Media-Assets. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
. . Audio Design speziell produziert fiir eindrucksvolle audiovisuelle Gestaltung, z.B. Titelanimationen, Interface-/Interac- .
5 Motion DeSIQn tion Design, Datenvisualisierungen, Erklarfilme, etc. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610.-
6 Brand/Corporate Design Ganzheitliche Audio Designkonzepte fiir Unternehmen und/oder Marken. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
7 Audio Logo Audio Design speziell verdichtet zu einem kurzen und pragnanten Audio Logo oder Jingle. v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

1 New Composition for Advertising v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 New Music Composition for the Record Industry v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
3 Use of existing Music (Pick) v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Brand Partnership Music v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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9.AUDIO
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5 Brand Experience Music v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 Digital Experience Music v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
7 Film/Animation Music v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

5 AUDIO DESIGN AND MUSIC

Kunstlerische oder kommerzielle Werke, die Audio Design und den Einsatz von Musik kreativ kombinieren.

1 OVERALLAUDIO PIECE

1 Projekt Ganzheitliches Arrangement aus Musik, Sprache und Audio Design fir ein komplexe MaBnahme/Aktion. . -

6 AUDIO CRAFT

Besondere Einzelleistungen im Zusammenhang mit Audio-Medieninhalten bzw. Audio-Anwendungen.

1 AUDIO CRAFT

1 Regie Kreative Regie- oder Konzeptionsleistungen im Audiobereich v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
2 Audio Engineering Kreative Mix/Mastering/Schnitt- oder sonstige Audiobearbeitungstechniken v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
3 Casting Besetzung sowie Fit von Sprechern/Stimmen fiir Audioproduktionen v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-
4 Sonstiges i:;:gz’en::(::ziraﬂ—Leistungen, die nicht den oben beschriebenen Kategorien v v v Board Motiv v ] 5 v v v v 610,-
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10. FILM

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie besonders kreative Filmproduktionen,
die mit echten Schauspieler:innen sowie naturlichen oder gebauten Umgebungen
arbeiten.

1 LIVE ACTION FILM 2 ANIMATED FILM

1 FILM FOR TV/CINEMA 6 FILM SKILLS 1 ANIMATION FOR TV/CINEMA 6 ANIMATION SKILLS
1 TV-/Kinospot (Einzelspot bis 30 Sekunden) 1 Regie 1 TV-/Kinospot (Einzelspot bis 30 Sekunden) 1 Regie
2 TV-/Kinospot (Einzelspot ab 30 Sekunden) 2 Kamera 2 TV-/Kinospot (Einzelspot ab 30 Sekunden) 2 Character Development
3 TV-/Kinospot (Serie) 3 Schnitt 3 TV-/Kinospot (Serie) 3 Background Design
4  Casting 4 Post-Production/CGI/VFX
5 Post-Production/CGI/VFX
6 Set/Production Design
2 FILM FOR MOBILE/ONLINE MEDIA 2 ANIMATION DIGITAL EXPERIENCE
1 Digital Mobile Only (einzeln) 1 Digital Mobile Only (einzeln)
2 Digital Mobile Only (Serie) 2 Digital Mobile Only (Serie)
3 Digital Pre-Roll Ad (einzeln) 3 Digital Pre-Roll Ad (einzeln)
4 Digital Pre-Roll Ad (Serie) 4 Digital Pre-Roll Ad (Serie)
5 Online-Film (einzeln) 5 Online-Film (einzeln)
6 Online-Film (Serie) 6 Online-Film (Serie)
3 MUSIC VIDEO 3 ANIMATION MUSIC VIDEO
1 Music Video 1 Music Video
4 FILM FOR PUBLISHING 4 ANIMATION PUBLISHING
1 Film fur Unternehmensdarstellung 1 Film far Unternehmensdarstellung
2 Dokumentation 2 Dokumentation
3 Public-Service-Film 3 Public-Service-Film
4 Vlog/Webcast (Ausgabe) 4 Vlog/Webcast (Ausgabe)
5 Vlog/Webcast (Serie) 5 Vlog/Webcast (Serie)
5 SPECIAL FORMATS 5 SPECIAL FORMATS
1 Kurzfilm/Sonderformat 1 Kurzfilm/Sonderformat
2 Taktischer Film 2 Taktischer Film
8 Film fur Spatial Experience 38 Film fur Spatial Experience
4 Film fir Point-of-Sale 4 Film fur Point-of-Sale
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LIVE ACTION FILM

Kreative Produktion von bewegten Bildern, bei denen tatsdchliche Bewegungen von einer Kamera aufgenommen werden, echte Schauspieler ein

Drehbuch auffiihren und das Echtbild davon gefilmt und anschlieBend in der Postproduktion elektronisch/digital nachbearbeitet wird.

FILM FOR TV/CINEMA

. . . Film als Gesamtwerk bis 30", welcher fiir TV/Kino produziert wurde. --- Eine weitere Einreichung in den digitalen oder .
1 TV_/KmOSPOt (ElnzeISPOt bis 30 Sekunden) Online-Kategorien ist lossen. Pro Kampagne darf nur ein Einzelspot eingereicht werden. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,
. N Film als Gesamtwerk ab 30", welcher fiir TV/Kino produziert wurde. --- Eine weitere Einreichung in den digitalen oder .
2 TV_/KmOSPOt (Elnzelspot ab 30 Seku nden) Online-Kategorien ist ausgeschlossen. Pro Kampagne darf nur ein Einzelspot eingereicht werden. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
3 TV—/KihOSpOt (Serie) Filme die als Serie produziert und auch geschaltet wurden, welche fir TV/Kino produziert wurden. --- Eine weitere v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-

Einreichung in den digitalen oder Online-Kategorien ist ausgeschlossen.

1 Digitol Mobile OnIy (einzeln) Ei;r:,Tv\;;:(ci:ir:(;rel:/lg:li::;zz:g;;ﬁ:jsgli‘:ohgizzmedien produziert wurde. --- Eine weitere Einreichung in den Katego- v v v Board Motiv v ] ] v v v 335,-
2 Digitol Mobile Only (Serie) ii(l]n(’\::(r)i:,e\:‘vil\c/?zi:‘ig (l;/(l;;k:ignEﬁr:‘ciegﬁTrr:‘i:; l;r:jdsgoe:E:;r:;crl‘ifen produziert wurde. --- Eine weitere Einreichung in den v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-
3 Digitol Pre-Roll Ad (einzeln) ircte‘-el?gc)(l)lr::c:,mlc(:\:ofgrdr:rog:i::ﬁgf:gt::;ig::?;r::dien produziert wurde. --- Eine weitere Einreichung in den ) v v Board Motiv v 1 1 v v U 335,-
4 Digital Pre-Roll Ad (Sere) s e et st —vevarsscnsanan [T aoara | o [ o[ 2 [s T e
5 Online-Film (einzeln) ZI.:; \;ieglic:;els:::j;ﬁ:;:z:lr::ste:onzipiert und produziert wurde. --- Eine weitere Einreichung in den Kategorien TV/Kino v v v Board Motiv v ] ] v v v 335 -
6 Online-Film (Serie) Filmserie, welche fur das Internet konzipiert und produziert wurde. --- Eine weitere Einreichung in den Kategorien TV/ v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-

Kino oder Digital ist ausgeschlossen

3 MUSICVIDEO

Y I 2 I 22 2 2 2 1

4 FILM FOR PUBLISHING

. . Film, der Unternehmen, Unternehmenszweige, Produkte oder Dienstleistungen darstellt und zur Selbstdarstellung, fir . B
1 Film fur Unternehmensdarstellung Prasentations- oder Schulungszwecke eingesetzt wird. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,
. Film, der nonfiktionale Ereignisse dokumentiert (z.B. Biographie, Mockumentary, .
2 Dokumentation investigative Dokumentation) v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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10. FILM

. . . . . . . . . Bestandteile uckservice Pra. i ate il)
Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie besonders kreative Filmproduktionen, die mit echten eotandictle A K P
Schauspieler:innen sowie natirlichen oder gebauten Umgebungen arbeiten. g | it
o
2
5 -
S = = x T
s| = 'g = - 2 =
2| © N g a W 2
s | N H = o [
2| € £ o3 Tt &6 £
5| < <32 x 2 £ 0
. . IS} P ‘S50 wo 39 .= -
< ¥ ol o =2 283 ¢ 2% 8% B <
s 2 S g 053 £3 go %o = I
p Pflicht Kategoriedefinitionen S 08 ° > s| g E $35 |Eg €S £8 § 3
und Kategorichinweise €2 T2 4 5 b= | 2 3 688 g2 ER G2 @ a
v | Optional =533z oy 9y oi|l<s 8| 25y |0 55 85 € <
P LE<E D5 @mf 22 w®i| 2 Z| a%8 |OEFRPE mE a a
3 Public-Service-Film v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Vlog/Webcast (Ausgabe) Film, der als Viog/Webcast produziert wurde. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
5 Vlog/Webcast (Serie) Filmserie, die als Vlog/Webcast produziert wurde. v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-
5 SONSTIGES
1 Kurzfilm/Sonderformat Film mit einer Lange von bis zu 30 min., welcher fiir spezielle Einsatzzwecke oder Medien konzipiert ist. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 Tq ktiSCheI’ Fllm Film, der Th‘;::‘r‘l’und i Bereich de;:&];:::‘:}ozlen Esist pited Zemnuhem int. Oft sind v v v Boq rd MOtIV v -l 5 v v v 61 0'_
- o . . Film, der im Bereich Spatial Experience eingesetzt wird und rdumliche Erfahrungen erlebbar macht. --- Zur Bewertung muss .
3 Film fir SthIG| Experlence das kreative Gesamtkonzept ausreichend beschrieben werden um das Filmerlebnis verstandlich und bewertbar zu machen. 4 v v Board Motiv v 1 5 v 4 o 610.-
4 Film far Point-of-Sale Film, der speziell fiir einen realen Verkaufsort produziert wurde (z.B. Geschéft, Stand) v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Sonstiges Film, der in keine der oben genannten Kategorien passt. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 FILM CRAFT - Herausragende Einzelleistung eines Filmprojekts
1 Regie Kinstlerische Leitung v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 Kamera Kamera und Licht v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
3 Schnitt Filmschnitt/Montage v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Casting Auswahl/Besetzung Darsteller/innen v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
5 Post-Production/CGI/VFX Nachbearbeitung / 3D Bildsynthese/-gestaltung / Visuelle Effekte v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 Set/Production Design Szenenbild/-bau v v v Board Motiv v 1 5 v 9 % 610,-
7 Sonstiges Einzelleistung in einem Bereich, der keiner oben genannten Kategorie zuzuordnen ist. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-




10. FILM

. . . . . . . . . Bestandteile 4 uckservice Pri. i ormat il)
Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie besonders kreative Filmproduktionen, die mit echten eoandierte AN i ; it
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ANIMATED FILM

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie kreative Produktionen von Trickfilmen/Animationen, die Bild fir Bild traditionell gezeichnet und von
einer Trickfilmkamera aufgenommen werden und/oder Trickfilme, die vollkommen digital am Computer skizziert, illustriert, generiert und animiert,

das heiBt aufeinanderfolgend bewegt werden.

ANIMATION FOR TV/CINEMA

. . . Trickfilm als Gesamtwerk bis 30", welcher fiir TV/Kino produziert wurde. --- Eine weitere Einreichung in den digitalen .
1 TV-/KInOSpOt (Elnzelspot bis 30 Sekunden) oder Online-Kategorien ist ausgeschlossen. Pro Kampagne darf nur ein Einzelspot eingereicht werden. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
. . Trickfilm als Gesamtwerk ab 30", welcher fur TV/Kino produziert wurde. --- Eine weitere Einreichung in den digitalen .
2 TV—/Klnospot (ElnzeISPOt ab 30 Seku nden) oder Online-Kategorien ist ausgeschlossen. Pro Kampagne darf nur ein Einzelspot eingereicht werden. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,
3 TV—/Kinospot (Serie) Trickfilmee, die als Serie produziert und auch geschaltet wurden, welche fir TV/Kino produziert wurden. ) v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-

--- Eine weitere Einreichung in den digitalen oder Online-Kategorien ist ausgeschlossen.

2 ANIMATION PUBLISHING

Trickfilm, der fiir mobile Endgerate und Onlinemedien produziert wurde.

1 Digital Mobile Only (einzeln) --- Eine weitere Einreichung in den Kategorien TV/Kino oder Onlinefilm ist ausgeschlossen. v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
2 Digital Mobile Only (Serie) L Ene walters Ervetanang n den Kategorien T/Kino oder Onlinefim it ausgeschiossen. v | v || Board [ Motiv [v ] 2|8 v v | v | 90o-
3 Digital Pre-Roll Ad (einzeln) e watere Eiveinung n e Ketegurien T/Kino oder Onlinefi it cusseschiossen. v | v || Board [ Motiv [ v 1 |1 v v v | %8s
4 Digtal Pre-Rall Ad (Seri) T v | o] moura | wow | L[] AN EES
5 Online-Film (einzeln) :ril_cgf:emwvgi::’eeg:\::;r::;?:Zr;?gfégs::ff\;:;i Zr:;u;ii:g:lﬂijs;d:&sgeschlossen v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,
6 Online-Film (Serie) Trickfilmserien, welche primar fur das Internet konzipiert und produziert wurden. --- Eine weitere Einreichung in den v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-

Kategorien TV/Kino oder Digital ist ausgeschlossen

3 ANIMATION MUSIC VIDEO

1 Music Video Trickfilm, der eine Musikkomposition bebildert. ...

4 ANIMATION PUBLISHING

N . Trickfilm, der Unternehmen, Unternehmenszweige, Produkte oder Dienstleistungen zu Prasentationszwecken darstellt .
1 Film fur Unternehmensdarstellung (2.8. Image-, Produkt- oder Schulungsfilm) v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 Dokumentation Trickfilm, der nonfiktionalen Ereignisse dokumentiert (z.B. Biographie, Mockumentary, investigative Dokumentation) v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

66



10. FILM
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3 Public-Service-Film v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 VIog/Webccst (Ausgabe) Trickfilm, der vorranging als Viog/Webcast produziert wurde v v v Board Motiv v 1 1 v v v 335,-
5 Vlog/Webcast (Serie) Trickfilmserie, die vorranging als Viog/Webcast produziert wurde v v v Board Motiv v 2 8 v v v 900,-
5 SPECIAL FORMATS
1 Kurzfilm/Sonderformat Trickfilm mit einer Lange von bis zu 30 Minuten, welcher fir spezielle Einsatzzwecke oder Medien produziert wurde. v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 Taktischer Film o e Senongen ai ot an dose éon Tog e orr e oche S crgabon.Tokhsn Fimo oson i Goe Jnge ot vl Board Motiv v 1 5 v vl 610,-
5 0 ; ; Trickfilm, der im Bereich Spatial Experi i tzt wird und réumliche Erfah lebb ht. --- Zur Bewertung, :
3 Film fiir Spatial Experience das kreditive Gesamtkonzept ausreichend beschriaben werden um das Fimerlebnis verstandiich und bewertbor zamachen. | ¥ | ¥ | v | Board Motiv | v | 1 | 5 v 22 610,-
4 Film fur Point-of-Sale Trickfilm, der speziell far den Ort des Verkaufs produziert wurde (z.B. Geschaft, Stand) v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
6 ANIMATION SKILLS
1 Regie Kinstlerische Leitung v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
2 Character Development Gestaltung der handelnden Figuren v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
3 Background Design Gestaltung der Umgebung bzw. der Hintergriinde v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
4 Post-Production/CGI/VFX Nachbearbeitung / 3D Bildsynthese/-gestaltung / Visuelle Effekte v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-




11. EXPERIMENT / COMMUNICATION ARTS

Mediale Experimente an der Schwelle zur Kunst, die keinem eindeutigen
Zweck oder einer anderen Kategorie zuzuordnen sind.

1 MANDATE 2 INDEPENDENT 3 OUT OF ANY CATEGORY

1 MANDATE 1 INDEPENDENT 1 OUT OF ANY CATEGORY

1 Projekt 1 Projekt 1 Projekt
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11. EXPERIMENT / COMMUNICATION ARTS
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1 MANDATE

Ausgezeichnet werden in dieser Unterkategorie beauftragte, gesponserte oder geférderte Arbeiten/Werke.

1 MANDATE

2 INDEPENDENT

Selbst initiierte, freie Arbeiten/Werke.

1 INDEPENDENT

1 Projekt v v v Board Motiv v 1 5 v v v v 610,-

69



12. INNOVATION / CREATIVES

Ausgezeichnet werden in dieser Kategorie innovative/kreative Ideen, die mithilfe der
neuesten Technologien innovative Anwendungen ermdglichen. Einsendungen kénnen
sich noch in der Konzeptphase oder im Entwicklungsstadium befinden.

1 CONCEPT 2 PROTOTYPE 3 INNOVATIVE USE OF MEDIA

1 CONCEPT 1 PROTOTYPE 1 INNOVATIVE USE OF MEDIA

1 Projekt 1 Projekt 1 Projekt
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CONCEPT

Klar umrissener Plan/Entwurf fir eine technische Innovation.

Projekt v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-

PROTOTYPE

Entwurfsmuster/-objekt oder Vorab-Konstruktion einer geplanten Serienfertigung.

1 Projekt v v v Board Motiv v 1 | 5 | v v v 610,-
O O D
deen, die in auBergewd ovativer Weise die kla e edie e d diese dad eu definiere
Oder Ideen, die neue Medie den oder erfinde
1 Projekt v v v Board Motiv v 1 5 v v v 610,-
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Allgemeine
Teilnahmebedingungen

Veranstalterin des ADC Wettbewerbs ist die Art Directors Club GmbH,
Berlin (nachfolgend ,,ADC“ genannt), im Auftrag des Art Directors Club

fiir Deutschland e. V.. Teilnahmeberechtigt sind alle Urheber, Personen
oder Firmen mit Arbeiten, an denen sie urheberrechtlich beteiligt waren.
Der Einreicher sichert zu, dass Rechte Dritter der vom ADC beabsichtigten
Nutzung der eingesandten Arbeiten nicht entgegenstehen und dass diese
einer Teilnahme am ADC Wettbewerb ausdriicklich zugestimmt haben.
Am ADC Wettbewerb kdnnen ausschlieBlich Arbeiten teilnehmen, welche
zwischen dem 1. Januar 2021 und dem 31. Januar 2022 erstmals veréffent-
licht wurden. Arbeiten aus Januar 2021, die bereits zum ADC Wettbewerb
2021 eingereicht wurden, sind in derselben Kategorie nicht noch einmal
teilnahmeberechtigt. Die Arbeiten miissen entweder in Deutschland,
Osterreich, Luxemburg oder der deutschsprachigen Schweiz veréffentlicht
oder entwickelt worden sein. Die Arbeiten diirfen inhaltlich oder formal
nicht mit einer bereits veréffentlichten Arbeit ibereinstimmen. Ferner
miissen die Arbeiten im Auftrag eines Auftraggebers - auBer bei Eigen-
werbung - realisiert und veréffentlicht worden sein. Eine Arbeit, welche
ausschlieBlich zur Teilnahme am ADC Wettbewerb realisiert und veréffent-
licht wurde, ist nicht teilnahmeberechtigt. AuBerdem muss der Auftrag-
geber vom Einreicher Gber die Teilnahme der Arbeit am ADC Wettbewerb
in Kenntnis gesetzt worden sein und der Teilnahme der Arbeit am ADC
Wettbewerb ausdriicklich zugestimmt haben. Bei allen Arbeiten, die nicht
in Deutschland konzipiert wurden, muss der ausldndische Urheber ein-
deutig genannt werden. Neben der Angabe einer Kurzbeschreibung sind
detaillierte Angaben zur Veréffentlichung der Arbeiten bei der Einreichung
zu machen, wie das Datum der Erstveréffentlichung und die Nennung

des Mediums oder des Ortes, wo die Arbeiten veroffentlicht wurden.

Erstattung

Fur eingesandte Arbeiten, die nicht préamiert, vom Einrei-
cher nachtraglich vom ADC Wettbewerb zurlickgezogen
oder nicht zum ADC Wettbewerb zugelassen werden,
insbesondere weil sie die Teilnahmebedingungen nicht
erfillen, werden die Teilnahmegebihren nicht erstattet.

Zahlungsart

Die Rechnung wird entweder auf den Einreicher oder die
einreichende Agentur/Firma ausgestellt. Die Rechnungs-
adresse der Agentur/Firma muss bei der Registrierung
bzw. Anmeldung vollstdndig und korrekt angegeben
werden. Eine nachtragliche Umschreibung der Rechnung
ist ausgeschlossen.

Die Rechnung wird ausschlieBlich als PDF-Dokument per
E-Mail an den/die Einreicher/in versandt. Die Teilnah-
megebuhren sind sofort nach Erhalt der Rechnung per
Bankuberweisung zu bezahlen. Eine Zahlung per Kredit-
karte oder Scheck ist nicht zuldssig. Ohne Nachweis der
Zahlung wird die Einreichung nicht bearbeitet und die
Arbeit nicht zum ADC Wettbewerb zugelassen.

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Bankverbindung

Empfanger: Art Directors Club GmbH

Bank: Deutsche Bank

IBAN: DE77 3007 0010 0500 0070 00
BIC (SWIFT): DEUTEDDXXX

Als Verwendungszweck bitte Beleg- und
Kundennummer angeben.

Vorbehalte / Verstofie

Nur Arbeiten, die den allgemeinen Einreichungsvor-
gaben oder den Teilnahmebedingungen entsprechen,
nehmen am ADC Wettbewerb und an der Bewertung
teil. Hierzu gehoren u. a. auch die korrekten Angaben

zur Einreichung sowie die Zustimmung aller Berechtigten
bzw. Rechteinhaber, die Arbeit nach MaBgabe der ADC
Teilnahmebedingungen nutzen zu diirfen. Das Prasidium
des ADCs behdlt sich vor, Arbeiten vom Wettbewerb und/
oder von der Veréffentlichung auszuschlieBen, wenn sie
nicht den allgemeinen Einreichungsvorgaben oder den
Teilnahmebedingungen entsprechen oder wenn es zu der
Uberzeugung gelangt, dass sie eine Schadigung des ADC,
des ADC Wettbewerbes oder der Herausgabe von ADC
Publikationen zur Folge haben kénnten. Alle Einreichun-
gen kdnnen vor der Jurysitzung von einer Zulassungs-
kommission, bestehend aus ADC Mitgliedern, hinsichtlich
der Einhaltung der Teilnahmebedingungen Gberpruft
werden. Zudem kénnen Arbeiten bei Versto3 gegen die
allgemeinen Einreichungsvorgaben oder die Teilnahme-
bedingungen durch die Jury ausgeschlossen werden. Ein
AusschlieBungsgrund ist u. a. gegeben, wenn an der Ori-
ginalitat, der Urheberschaft oder dem Auftragscharakter
der Arbeit Zweifel oder wenn wettbewerbliche Bedenken
bestehen. Bei Zweifeln ist die Zulassungskommission
auch berechtigt, die Angaben zur Veréffentlichung zu
Uberprifen und bei dem angegebenen Medium und den
Auftraggebern nachzufragen. Weiter behalt sich der ADC
das Recht vor, auch ohne Ricksprache mit dem Einreicher
Einzeleinreichungen zu Kampagnen bzw. Serien zusam-
men zufassen, Kategoriednderungen vorzunehmen und
Credits redaktionell zu bearbeiten.

Pflichten und Haftung des Einreichers

Der/Die Einreicher/in ist verpflichtet, alle Urheber, auch
die auslandischen, namentlich zu benennen. Der Unter-
zeichner der Einreichungsunterlagen versichert, von
dem/der Einreicher/in beauftragt und bevollméchtigt zu
sein, die Einreichungsunterlagen auszufillen, und haftet
neben dem/der Einreicher/in fur samtliche Rechtsfolgen,
die durch unrichtige Angaben entstehen, gesamtschuld-
nerisch. Er/sie versichert mit seiner/ihrer Unterschrift,
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die Teilnahmebedingungen gelesen zu haben und

diese zu akzeptieren. Jeder Einreichende unterwirft sich
mit der Einreichung einer oder mehrerer Arbeiten den
Teilnahmebedingungen und dem Bewertungsverfah-
ren. Es gilt der Schiedsspruch der Jury. Der Rechtsweg
ist ausgeschlossen. Die Jurierung ist beendet, wenn
dem ADC Buro das unterzeichnete Ergebnis des Jury
Chairman vorliegt. Plagiats- und Dublettenhinweise sind
an das ADC Wettbewerbsteam zu richten. Der Einrei-
cher versichert, unter den registrierten Kontaktdaten
mindestens bis Ende September 2022 erreichbar zu sein
oder im Falle einer Anderung das ADC Biiro unverziglich
per E-Mail zu benachrichtigen. Das ADC Team kontak-
tiert nach dem ADC Wettbewerb alle Gewinner, um die
Aufbereitung der Daten zu klaren. Der/Die Einreicher/

in verpflichtet sich ferner, bei der Anmeldung auf der
Teilnahmeplattform fir den Fall einer Ricksendung den
materiellen Wert (Materialwert) anzugeben. Der/Die
Einreicher/in hat den ADC des Weiteren auf die Verwen-
dung von GEMA-pflichtigem Material (insbesondere
Musikkompositionen oder Teile hiervon, Sounds, O-Téne)
in seinem Werk hinzuweisen. Der ADC Uibernimmt flr die
im Rahmen des Wettbewerbes stattfindenden GEMA-
pflichtigen Nutzungen (z. B. Auffihrung oder sonstige
offentliche Wahrnehmbarmachung der GEMA-pflich-
tigen Teile des Werkes im Rahmen des ADC Festivals,
insbesondere im Rahmen der Jurierung, der Ausstellung
etc.) die entsprechenden GEMA-Gebuhren und meldet
die Nutzung bei der GEMA an. Im Ubrigen sichert der/
die Einreicher/in zu, dass sonstige Rechte Dritter dieser
Nutzung nicht entgegenstehen.

Pflichten und Haftung des ADC

Schadensersatzanspriiche wegen Pflichtverletzung

und aus unerlaubter Handlung, Anspriiche auf Ersatz
vergeblicher Aufwendungen sowie Ersatz fur nicht vor-
hersehbare Schaden und Mangelfolgeschaden sind
sowohl gegentiber dem ADC als auch gegenlber seinen
Erfallungs- und Verrichtungsgehilfen ausgeschlossen.
Dies gilt nicht, wenn der Schaden vorsatzlich oder grob
fahrlassig verursacht wurde. Die Beschrénkung gilt fer-
ner nicht bei der Verletzung vertragswesentlicher Pflich-
ten, d. h. solcher vertraglicher Pflichten, deren Erfillung
die ordnungsgemaBe Durchfiihrung des Vertrages tber-
haupt erst erméglicht und auf deren Einhaltung der/
die Einreicher/in regelmdBig vertrauen darf und deren
Verletzung auf der anderen Seite die Erreichung des
Vertragszwecks gefdhrdet. Die Haftungsbeschrénkung
gilt weiterhin nicht fir Schaden aus der Verletzung des
Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit, wenn der ADC
die Pflichtverletzung zu vertreten hat, sowie fir Scha-
den, die auf dem Fehlen einer zugesicherten Eigenschaft
beruhen oder fir die eine Haftung nach dem Produkt-
haftungsgesetz vorgesehen ist. Wegen unverschuldeter
Irrtimer und Druck- oder Ubermittlungsfehler, die den
ADC zur Anfechtung berechtigen, kann der Einreicher
Schadensersatz als Folge der Anfechtung nicht geltend
machen. AuBer in den Fallen der schuldhaften Verlet-
zung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit, in
Produkthaftungsfallen sowie bei vorsdatzlich oder grob
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fahrldssig verursachten Schaden ist die Haftung des
ADC der Héhe nach auf das Doppelte des Wertes der
jeweiligen Teilnahmegeblhren des/der Einreicher/in
beschrankt. Im Falle einer Beschddigung der Arbeit, die
Uber die durch die Teilnahme am Wettbewerb bedingte
Abnutzung hinausgeht, sowie der Entwendung oder
des sonstigen Verlustes der eingesandten Arbeit haftet
der ADC nur bei Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit. Im
Ubrigen ist die Haftung ausgeschlossen. Im Falle einer
Haftung des ADC wird lediglich der bei der Anmeldung
auf der Teilnahmeplattform angegebene materielle
Wert ersetzt; dem/der Einreicher/in und dem ADC bleibt
vorbehalten, nachzuweisen, dass der Schaden héher
oder niedriger als der angegebene Betrag ausgefallen
ist. Im Falle eines Gewinnes wird dem/der Einreicher/in,
dessen Arbeit pramiert wurde, im Anschluss vom ADC
eine Urkunde ausgestellt. Hierflr werden die Credit-
Angaben des/der Einreicher/in im Vorfeld vereinheitlicht
und Gbernommen. Weitere Urkunden kénnen alle Betei-
ligten kostenpflichtig erwerben. Des Weiteren erhalt der/
die Einreicher/in, dessen Arbeit mit Bronze, Silber oder
Gold pramiert wurde, einen ADC Nagel. Die Nageluber-
gabe erfolgt im Rahmen der ADC Award Show an den
vom Einreichenden angegebenen Preisabholer. Nicht
abgeholte Nagel werden dem/der Einreicher/in einmalig
kostenfrei an die Einreicheradresse zugeschickt. Weitere
Nagel kdnnen alle Beteiligten kostenpflichtig erwerben.

Haftungsfreistellung

Der/Die Einreicher/in versichert, Inhaber aller Urheber-,
Nutzungs-, Verwertungs- und sonstiger Schutzrechte zu
sein bzw. (soweit er nicht Inhaber dieser Rechte ist) die
Einwilligung der Rechteinhaber zu haben und tber diese
Rechte zeitlich und rédumlich uneingeschrankt verfligen
und diese Ubertragen zu dirfen. Ferner erteilt der/die
Einreicher/in zusatzlich das einfache, zeitlich und rdum-
lich unbeschréankte Ausstellungs-, Vervielfdaltigungs-,
Verbreitungs- und Vorflihrungsrecht, das Recht der
offentlichen Zuganglichmachung, das Bearbeitungsrecht
und das Senderecht sowie das Recht der Wiedergabe
durch Bild- oder Tontrager hinsichtlich aller eingesand-
ten Arbeiten und Teilen hiervon zum Zweck der Durch-
fuhrung und Darstellung des ADC Wettbewerbes, ein-
schlieBlich seiner Bewerbung, kommerziellen Verwertung
sowie der Eigenwerbung fir den ADC als Veranstalter
des Wettbewerbs, und stimmt der Austibung der Rechte
sowie dem Verleih oder Verkauf der auf allen Medien
Ubertragenen Arbeiten durch den ADC, den ADC Verlag,
den ADC of Europe oder durch den vom ADC offiziell
beauftragten Verlag oder Vertrieb zu. Eine Ausiibungs-
pflicht zulasten des ADC ist mit der Rechteeinrdumung
nicht verbunden. Der/Die Einreicher/in stimmt einer
Archivierung seiner Arbeiten, gleich in welchem Medium,
durch den ADC oder durch vom ADC beauftragte Dritte
zu. Eine Vergutungspflicht besteht fir die vorstehende
Rechteeinrdumung nicht. Dartiber hinaus versichert der/
die Einreicher/in, dass fremde Rechte, insbesondere auch
ausléndische Urheber- und verwandte Schutzrechte,
sowohl des Auftraggebers als auch des/der Einreicher/in
sowie Dritter der vorstehenden Rechtelbertragung nicht
entgegenstehen.
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Er gewdhrleistet auch, keine Arbeiten mit rechtswidrigen
Inhalten im oben beschriebenen Sinne einzusenden.
Der/Die Einreicher/in ist fur sémtliche von ihm im
Rahmen des ADC Wettbewerbes eingestellten Arbeiten
und Inhalte allein verantwortlich. Er/sie verpflichtet sich,
den ADC, den Art Directors Club Verlag sowie deren
Angestellte, Mitarbeiter oder Beauftragte von jeder
Haftung und samtlichen Kosten, einschlieBlich Rechts-
anwaltskosten zur Rechtsverteidigung sowie moglicher
und tatsdchlicher Kosten eines gerichtlichen Verfahrens
sowie etwaiger von einem Gericht festgesetzter bzw.
festzusetzender Ordnungsgelder, freizuhalten bzw. frei-
zustellen, falls die oben genannten Personen von Dritten
in Anspruch genommen werden, weil der/die Einreicher/
in unter schuldhafter Verletzung seiner vorstehenden
Versicherungen und Gewdhrleistungen Rechte Dritter
oder die Rechte der von ihnen vertretenen Personen
verletzt hat. Entsprechendes gilt, falls die Inanspruch-
nahme aus einem anderweitig rechtswidrigen Inhalt
resultiert sowie in Fallen, in denen die Inanspruchnahme
seitens einer Verbraucherschutzeinrichtung oder einer
Behérde erfolgt. Der ADC wird den/die Einreicher/in
Uber die Inanspruchnahme unterrichten und ihm, soweit
moglich und zumutbar, Gelegenheit zur Abwehr des gel-
tend gemachten Anspruchs geben. Der/Die Einreicher/
in ist seinerseits verpflichtet, dem ADC unverziglich alle
ihm verfligbaren Informationen Gber den betreffenden
Sachverhalt vollsténdig mitzuteilen. Darliber hinaus-
gehende Schadensersatzanspriche des ADC bleiben
unberihrt.

Veroffentlichung und Nutzungsrechte

Der/Die Einreicher/in raumt dem ADC ein einfaches,
nicht ausschlieBliches, zeitlich und értlich uneinge-
schrdnktes Nutzungsrecht ein, die eingesandte Arbeit

zu verdffentlichen, zu vervielfaltigen, zu verbreiten,
auszustellen, éffentlich zu prdsentieren, zu senden,

im Internet 6ffentlich zuganglich zu machen und auf
andere korperliche wie unkdrperliche Weise beliebig in
Printmedien sowie allen digitalen Medien zu nutzen. Der
ADC darf hierzu Dritten Unterlizenzen einrdumen. Der/
Die Einreicher/in garantiert, dass er im Falle der Nutzung
von Fremdmaterialien in seiner Arbeit die Einwilligung
der jeweiligen Rechteinhaber fur die Nutzung dieser
Bestandteile durch den ADC im Rahmen der vorgenann-
ten Publikationsformen eingeholt hat und dass es ihm
moglich ist, dem ADC die vorstehenden Rechte wirksam
einzurdumen. Der ADC beabsichtigt, alle eingesandten
Arbeiten auf dem ADC Festival im Mai 2022 auszustellen
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und &ffentlich vorzufiihren und die besten Arbeiten auf
der Bihne der ADC Award Show zu présentieren. Der
ADC beabsichtigt ferner, ausgezeichnete Arbeiten auch
nach dem Wettbewerb zu Zwecken der Eigenwerbung
fir den ADC als Veranstalter des Wettbewerbs zu nutzen.
Bis zur Bearbeitung der Riicksendungen nach dem ADC
Festival behalt der ADC die Arbeiten in seinem Besitz.
Ferner werden alle Gewinnerarbeiten veréffentlicht und/
oder o6ffentlich zugdnglich gemacht, insbesondere im
Rahmen einer ADC Gewinnergalerie, von ADC Ausstel-
lungen, der ADC Roadshow und weiteren Publikationen.
Far diese Zwecke verpflichtet sich der/die Einreicher/in,
auf Anfrage druckfahige Daten oder weitere Exemplare
zur Verfigung zu stellen. Auf die beschrdnkte Haftung
des ADC fur Abnutzung, Beschadigung und Verlust wird
verwiesen. Der/Die Einreicher/in kann keinen Einfluss
auf Inhalt und Art der Wiedergabe seiner pramierten
Arbeit nehmen.

Art Directors Club GmbH
FranklinstraBe 15
10587 Berlin

Telefon: +49 (0)305900 310 - 55
Fax: +49 (0)305900 310 - 1
E-Mail: wettbewerb@adc.de

Vereinsregistergericht

Amtsgericht: Charlottenburg, Berlin
Vereinsregisternummer: HRB 84624 B
USt-IdNr.: DE221140109
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