Einreichungszeitraum: .
2L Oktober 2019 bis 14. Januar 2020

© Animat




Art Directors Club

Liebe kreative Menschen,

Designer, Magazinmacher, Regisseure, Komponisten, Fotografen, lllustratoren, Szenografen,
Innenarchitekten, Interfacedesigner, Entwickler, Werber, Art Direktoren & Texter, ...

liebe Agenturen, Studios, Verlage, Filmproduktionen, Freelanceteams, Unternehmen,
Marken & Start-ups, ...

liebe Kolleginnen und Kollegen,

EUER Wettbewerb startet wieder.

Der ADC Wettbewerb ist Deutschlands wichtigster Kreativwettbewerb.

Und er ist euer Forum. Jeder hat die Chance, Nagel zu gewinnen - unabhdangig davon, ob man als
neues Studio das erste Mal einreicht oder sich als renommierte Agentur seit Jahren hier beweist.
Hier zahlt nur, dass ihr das Beste gebt, was ihr habt: eure Arbeiten.

450 Juroren in 30 transparent gewdhlten und ausgewogen besetzten Jurys werden sich die
Arbeiten anschauen, diskutieren und prémieren.

Mehrere tausend Einreichungen von Agenturen und Unternehmen aus Deutschland, Osterreich und
der deutschsprachigen Schweiz gingen 2019 ins Rennen um die ADC Ndagel.

Das Ergebnis: 47 goldene, 104 silberne und 180 bronzene Nagel sowie 268 Auszeichnungen.

Wir freuen uns auf EURE Arbeiten

Wer wir sind? Im Art Directors Club fir Deutschland (ADC) sind die fiUhrenden kreativen Képfe des
Landes vereinigt. Sie kommen aus allen Disziplinen, wie digitale Medien, Werbung, Design, Editorial,
audiovisuelle Medien sowie rdumliche Inszenierung, und bilden die Jury des ADC Wettbewerbs.

Und der ADC ist eine Non-Profit Organisation, uns geht es darum, die beste Kreation zu prédmieren
und ihr eine Plattform zu geben. Dabei sind wir damit nicht nur der gréBte deutschsprachige
Kreativwettbewerb, sondern auch der neutralste, bestbesetzte und der wichtigste.

Somit ist es eine erstklassige Gelegenheit, euch mit eurer Arbeit zu behaupten und in der
Kreativbranche sowie in Rankings auf euch aufmerksam zu machen. Und wir sind der einizige
Wettbewerb der in allen relevanten Rankings (hohe) Punkte bekommt. Also:

Wenn nicht hier, wo dann?

Im Rahmen des ADC Festivals im Mai 2020 werden eure pramierten Arbeiten dann in einer
zweiwdchigen Ausstellung in Hamburg und auf der Bihne der ADC Award Show prdsentiert. Das
bedeutet, dass sich ca. 20.000 Leute eure Gewinnerarbeiten live anschauen werden.

Zudem werden sie in der ADC App digital und auf adc.de fur alle sichtbar veréffentlicht.

Das ADC Festival in Hamburg ist auch EUER Festival.

Denn hier treffen wir uns alle. Das gréBte und wichtigste kreative Branchenevent im
deutschsprachigen Raum bietet euch mit verschiedenen Veranstaltungen wie dem zweitdgigen
Kongress, der Expo, Open Space, der Award Show und der After Show Party ein inspirierendes und
abwechslungsreiches Programm.

Mit eurer guten Arbeit fangt das alles an.

Lasst sie fliegen.

Heinrich Paravicini

ADC Prasident
Art Directors Club fur Deutschland (ADC) e V.

.i.ti.
—mn
Hamburg @regfmg

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de

www.adc.de


http://adc.de
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Art Directors Club

Flir deine Teilnahme
erhdltst du

Bei einer Préimierung
erhdltst du dariiber hinaus

Fhrungen

NEO?

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Teilnahme & Gewinn

die Bewertung deiner Einreichung durch eine hochkaratige Jury,
bestehend aus 450 ADC Mitgliedern
die Veroffentlichung deiner Arbeit in der ADC App

pro Gewinn eine Urkunde und einen ADC Nagel (Gewinnstufen: Bronze,
Silber, Gold, Grand Prix)

ein digitales Gewinner-Kit in der jeweiligen Gewinnstufe

freien Eintritt nach rechtzeitiger namentlicher Anmeldung eines Preisab-
holers und eines Kunden zur ADC Award Show fiir Gold-, Silber-,
Bronze-Gewinner sowie freien Eintritt nach rechtzeitiger namentlicher
Anmeldung des Preisabholers fur Gewinner bei Eigenwerbung und in
den Craft-Kategorien. Informationen: adc.de/gewinnerinfo

die kostenlose Teilnahme am ADC of Europe fur Gold-Gewinner sowie
verglnstigte Teilnahme bei Auszeichnung und flr Bronze- und Silber-
Gewinner; Informationen: adceurope.org

Einarbeitung der Arbeiten in der ADC-Ausstellung

Grand Prix-Nagel  fir eine bahnbrechende Arbeit, die unter den jeweiligen
Goldpramierungen in den Bereichen
Digital, Design, Rdumliche Inszenierung / Event, Editorial
Werbung und Film & Ton heraussticht.

Gold-Nagel flr eine Arbeit, die besonders herausragend ist und
ihre jeweile Kategorie neu definiert.

Silber-Nagel fur eine Arbeit, die in ihrer Kategorie MaBst&be setzt.

Bronze-Nagel fir eine auBerordentlich kreative Arbeit in ihrer
jeweiligen Kategorie.

Auszeichnung flr eine Arbeit, die den ADC Kriterien entspricht.

bei Praxisarbeiten des Junior Wettbewerbs werden 50 % der Punkte im ADC
Kreativranking zusdtzlich der Agentur angerechnet.

alle Junior Goldgewinner werden zum Talent ADC eingeladen und diirfen
funf Jahre das ADC Netzwerk und dessen kreative Expertise nutzen.


http://www.adc.de/gewinnerinfo/
http://www.adceurope.org/
https://www.adc.de/club/talent-adc/
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+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Bewertungskriterien

Die hochkardtige Jury tagt zwei Tage im Mai 2020 wéhrend des

ADC Festivals in Hamburg und setzt sich ausschlieBlich aus

ADC Mitgliedern, den fiihrenden Képfen der deutschsprachigen Kreativ-
branche, zusammen. Jeder der 30 Jurys steht ein Juryvorsitzender vor, der
die jeweilige Jury bei der Wahl der finf Grands Prix vertritt. Der gesamten
Jury steht der ADC Jury Chairman vor. Alle Infos zur ADC Jury 2020.

Originalitat

Ist die Arbeit origindr und originell?

Klarheit

Kommuniziert die Arbeit ihre Inhalte verstandlich?
Kraft

Bewirkt die Arbeit eine Bewusstseinsveréinderung?
Machart

Ist die Arbeit handwerklich Gberzeugend?

Freude

Begliickt, bertihrt oder bereichert die Arbeit?

Exellente krative Kommunikation...

hat eine Idee.

ist verstandlich.

ist Uberzeugend.

ist handwerklich perfekt.

macht Freude.

ist dienlich.

ist weder rassistisch noch diskriminierend.


https://www.adc.de/wettbewerb/jury/
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Key Dates

Finreichungsbeginn 21. Oktober 2019
adc-wettbewerb.de

Larly Bird 10 % bis 04. November 2019
Teilnahmeschluss 14. Januar 2020

Late Fee /zzgl. 120.-€ bis 29. Januar 2020
Teilnahmeschluss 11. Februar 2020
CreditAnpassungen 05. Mdrz 2020

ADC Festival 2020

Jurysitzung 12. - 13. Mai 2020
Volksparkstadion (HSV),
Sylvesterallee 7
22525 Hamburg

Bekanntgabe Gewinner (bis Silber) 13. Mai 2020
jeweils ab 16:00 Uhr
per Mail (Einreicheradresse) und in der ADC App

Vernissage / Ausstellung 14. - 24. Mai 2020
Museum der Arbeit
Wiesendamm 3,
22305 Hamburg

Award Show/ 15. Mai 2020
Aftershow Party Verleihung der Nagel
Bekanntgabe aller Gold und Grand Prix Gewinner

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de


http://adc-wettbewerb.de
https://www.adc.de/app/
http://14. - 24. Mai 2020

Art Directors Club

ADC Festival 2020

12. MAI 2020 13. MAI 2020 14. MAI 2020 15. MAI 2020 16. MAI 2020 - 24. MAI 2020
DIENSTAG MITTWOCH DONNERSTAG FREITAG SAMSTAG - SONNTAG
1. JURYTAG 2. JURYTAG Kongress AUSSTELLUNG
HSV - Sylvesterallee 7 HSV - Sylvesterallee 7 EXPO Museum der Arbeit - Wiesendamm 3
Open Space

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Kampnagel - Jarrestr. 20

JUNIOR AWARD SHOW

VERNISSAGE / GET-TOGETHER
OPENING AUSSTELLUNG AWARD SHOW
Museum der Arbeit - Wiesendamm 3 AFTER SHOW PARTY

Kampnagel - Jarrestr. 20
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Erstellungszeitraum

Mehrfacheinreichung

Anonymitdat

Gebiihren

Zusammenhdngende Inhalte

Kennzeichnung

Digitale Freigabe &
Zusendungen

Physische Prisentationsformate
Board / Motiv

Finreichungszulassung

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Wetthewerbsregeln

Teilnehmen kénnen ausschlieBlich Arbeiten, welche zwischen dem 1. Januar
2019 und dem 31. Januar 2020 in Deutschland, Osterreich, Luxemburg oder der
deutschsprachigen Schweiz veréffentlicht oder entwickelt wurden.

Jede Kampagne darf pro Subkategorie nur einmal eingereicht werden, jedoch
mehrfach je Hauptkategorie.

Arbeiten welche nicht pro Subkategorie als Kampange eingereicht werden,
jedoch eindeutig eine Kampange sind, werden im Nachgang vom ADC zu einer
Einreichung zusammengezogen.

Die Arbeiten mussen fur die Jury anonym aufbereitet werden. Die Nennung von
Lead Agenturen oder sonstiger beteiligter Agenturen (z. B. anhand von Logos,
Zeigen von ,Botschaftern®) auf Einreichungsmaterial (auBer bei Eigenwerbung)
ist nicht zuldassig. Nicht anonyme Einreichungen in den Jurysitzungen

fuhren zum Wettbewerbsausschluss. Der ADC Gbernimmt trotz digitaler
Sichtugn und Freigabe der Einreichung keine Gewdhrleistung fir die Inhalte der
Einreicher.

Die Teilnahmegebihren und sonstige Zusatzgebihren fallen
fiir jede Einreichung/Subkategorie gesondert an.
Alle Teilnahmegebihren zzgl. 19% MwsSt.

Eine Einreichung muss sich auf eine Arbeit oder eine zusammenhdngende
Kampagne/Serie beziehen. Die Einreichung nicht zusammenhé&ngender
Arbeiten als Kampagne/Serie — auch fur denselben Kunden - ist nicht zulassig.

Der Einreicher ist dazu aufgefordert, zusammenhdngende Arbeiten in unter-
schiedlichen Kategorien mit Hilfe der Anwendung ,Weitere Kategorie*
anzulegen und so kenntlich zu machen, dass es sich um ein Projekt/Kampagne
handelt.

Zu Prasentationszwecken ermittelt der ADC die erfolgreichsten Projekte des
Wettbewerbes. Die Letztentscheidung, was als Projekt gilt, obliegt dem ADC.

Einreichungen mussen zuerst online angelegt und vom Einreicher verbindlich
freigegeben werden. Nach der Freigabe sichtet das ADC Team die digitale
Einreichung auf Einhaltung der Wettbewerbsregeln. AnschlieBend sendet der
Einreicher innerhalb von 7 Werktagen alle Unterlagen (mit dem physischen
Material) an das ADC Buro.

Einreichungen mit physischen Boards / Motiven missen den Druckservice des
ADC nutzen, s.h, Physische Prdasentationsformate unter
Einreicherinformationen.

Einreichungen sind erst zum Wettbewerb zugelassen, wenn alle relevanten
Einreichungsbestandteile und Unterlagen im ADC Biro eingegangen sind
sowie die Gebuhren bezahlt wurden.
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Einreichungsprozess

Jede Arbeit muss online angelegt
werden: Als Einreicher unter
adc-wettbewerb.de

registrieren und die Rechnungs-
adresse bestimmen.

Kategorie auswdahlen, Auftragge-
ber, Produktname und Titel der
Arbeit angeben sowie ggf. persén-
liche Auftragsnummer vergeben.
Optionale Ricksendung von
physischem Einreichungsmaterial
veranlassen.

Veréffentlichungsdatum festlegen,
Kurzbeschreibung anlegen
(Aufgabe, Idee, Losung max 1.500
Zeichen insgesammt).

Namen aller Beteiligter in den
Credits angeben.

Anzahl der digitalen Teile (Board,
Motiv, 3D, Film, Spot, Audio, URL)
festlegen

Hinweise beachten!

Einreichung speichern.

Mit Beginn des Uploads der Teile
kénnen u.a die Kategorien nicht
mehr gedndert werden.

Uploads durchfihren und Titel der
Teile vergeben.

ADC Support

Nutze unsere Einreichungsberatung
um deine Fragen zu klaren. Wir
stehen dir gerne via Telefon, Mail,
oder FaceTime zur Verfigung.

Wir freuen uns auf dich!

Tel.: +49 (0)30 5900 310 - 55

E-Mail: wettbewerb@adc.de

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de

www.adc.de
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Druckdaten fur physische Boards /
Motive hochladen.

Einreichung verbindlich
freigeben. Es ist moglich, mehrere
Einreichungen gesammelt
freizugeben, indem man diese
markiert.

Nach digitaler Prifung auf
Einhaltung der

seitens des ADC Teams
erhdlt der Einreicher per E-Mail
alle relevanten Unterlagen.

Alles ausdrucken! Barcodes,

Adressetiketten, Rechnung,

Einsendeliste und Einsendeblatt.
Bitte unterschreiben!

Physisches Material (3D s)
entsprechend aufbereiten und mit
Barcodes versehen

Einsendeblatt, Einsendeliste und
physisches Material (3D "s) gut
verpacken, um Versandbeschadi-
gungen zu vermeiden. Physische
Boards / Motive werden Uber den
Druckservice an das ADC Blro
versendet.

Alle Unterlagen innerhalb von 7
Werktagen zum ADC Biro
schicken.

Bitte Adressetiketten
verwenden!


http://adc-wettbewerb.de

Teilnahmegebiihren &
Zusalzleistungen
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Bis 04.11.2019
Farly Bird / 10 %
14.01.2020

Offizieller Teilnahmeschluss

Bis 29012020
Late Fee/zzgl. 120,- €

11.02.2020
Offizieller Teilnahmeschluss

Physische Prasentationsformate

Zusatzprisentation

Riicksendung

Bearbeitung von
Korrekturen

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Teilnahmegebiihren & Zusatzleistungen

Teilnahmegebulhren werden pro Einreichung erhoben und variieren je nach Kategorie,
Teile-Anzahl und Freigabe-Datum in der Teilnahmeplattform (siehe ).

Alle Teilnahmegebihren verstehen sich zzgl. 19% MwSt.

Gewinnen beim ADC Wettbewerb kostet nicht extra!

automatischer Nachlass auf der Rechnung
pro Einreichung / Kategorie bei Freigabe

Teilnahmegebihren siehe

automatische Erhebung auf der Rechnung
pro Einreichung / Kategorie bei Freigabe

Teilnahmegebihren siehe

ES KONNEN WEITERE GEBUHREN ENTSTEHEN:

30,- € pro Board / Motiv (Starre Pappe)

Im Falle einer physischen Kategorie werden Boards / Motive Gber den ADC
Druckservice produziert und an das ADC Biro versand, die Kosten werden tGber
die Teilnahmegeblihren je Pappe abgerechnet.

170,- € pro Datei und Einreichung

Aktivierung Uber die Teilnahmeplattform

zusdatzlicher Upload (Film /Spot / Casefilm / URL / Audio)
als Support-Material

70,- €

Aktivierung Uber die Teilnahmeplattform an die Einreicheradresse.
Sendungsricklaufer werden nur nach Absprache und auf Kosten des
Einreichers erneut verschickt. Fiir Sperrgut oder Pakete Uber 10 kg fallen ggf.
zusatzliche Kosten an.

Falls der Einreicher nach Eingang der unterzeichneten Einreichungsunterlagen
Anderungen bzw. Korrekturen geltend macht, gehen die hierdurch entstehen-
den Kosten zu seinen Lasten.

90,- € (geringfiigig)

Austausch pro JPEG / URL / Pappe / 3D
Austausch pro Kurzbeschreibung, Textmanuskript
Rechnungsdnderung

170,- € (umfassend)
Kategoriewechsel
Austausch pro Film / Casefilm / Audio



Priasentationsformate
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Teile

Board

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Digitale Priasentationsformate

Jede Einreichung besteht aus Teilen, die in digitaler Form in der
Teilnahmeplattform hinterlegt werden. Die Teilnahmegebiihren variieren
pro Kategorie je nach Anzahl der Teile.

Folgende Teil-Formate kénnen zusammengestellt werden:

Jede Einreichung besteht aus Teilen, die in digitaler Form in der Teilnahme-
plattform hinterlegt werden (Druckdaten fir Boards / Motive & fur Prasenta-
tionszwecke in der ADC App).

Pro Einreichung mussen Teile zusammengestellt und angelegt werden
Ubersicht - Présentationsformate. Bei jeder Einreichung besteht die
Méglichkeit, die Anzahl der durch den ADC vorgegebenen Teile bis auf 15 zu
erweitern (Ausgeschlossen sind Einreichungen mit max. einem Teil).

Kosten: 335,- € je weiteres Teil.

Folgende Teil-Formate kénnen je Kategorie zur Auswahl stehen:
- Board

- Motiv

- 3D

- Film / Spot

- Audio

- URL

Dartber hinaus bedarf jede Einreichung eines Prasentationsbildes und eines
Beschreibungstextes. Je nach Kategorie kann optional/obligatorisch ein
Casefilm, eine Zusatzprdsentation und ein Textmanuskript angelegt werden,
welche nicht als Teile gelten.

- Prasentationsbild
- Beschreibungstext
- Casefilm

- Textmanuskript

- Zusatzprdasentation

Das Board ist eine Ubersicht, die anhand von Visualisierungen und Text
(max. 100 Wérter) die Bestandteile des Projektes verstandlich macht. Es wird
bei der Anmeldung in digitaler Form (PDF) angelegt. Sollte die Kategorie das
Board physisch fordern, wird das Board automatisch via Druckservice an
den ADC Ubermittelt. Physische Kategorien sind der

Ubersicht - Prasentationsformate zu entnehmen.

Querformat, PDF

gibit immer was zu tun.

10


https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
https://www.adc.de/wettbewerb/digitale-praesentationsformate/
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Motiv

3D

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Das Motiv ist ein innerhalb des Projektes entstandenes Ergebnis. Es zeigt
ausschlieBlich EIN Motiv und nicht mehrere. Es wird bei der Anmeldung in
digitaler Form (PDF) hinterlegt.Sollte die Kategorie das Board physisch
fordern, wird das Board automatisch via Druckservice an den ADC Gbermit-
telt. Physische Kategorien sind der Ubersicht - Présentationsformate zu
entnehmen.

Hoch- oder Querformat, PDF

Ein 3D ist ein innerhalb des Projektes entstandenes Produkt (Beispiele:
Magazin, Kalender, Packaging, Mailing u. v. m.). Es wird als Teil in digitaler
Form (PDF) mit einer Abbildung angelegt. Kategorien, die ein 3D erfordern,
sind der Ubersicht - Prasentationsformate zu entnehmen. Der physische
Versand des Belegexemplares an das ADC Biiro ist in dieser Kategorie
Pflicht.

Hoch- oder Querformat, PDF
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Film / Spot

Audio

URL

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Ein innerhalb des Projektes entstandener Film oder Spot (kein Casefilm/
Prasentationsfilm).

max. 600 Sek.

Film SD 4:3 Film SD 16:9 Film HD Film Full HD
Auflésung 768 x 576 Px 1024 x 576 Px 1280 x 720 Px 1920 x 1080 Px
Level 3/3.1/3.2/4/4. 3/3.1/3.2/4/4.1 3/3.1/3.2/4/4.1 4/4.

Datenrate max. 7500 kbit/Sek. 7500 kbit/Sek. 15 000 kbit/Sek. 15 000 kbit/Sek.

Container-Format MPEG-4/ Quicktime Kandle Stereo

Codec H.264 Codec AAC

Framerate 25 fps Sample-Rate 48 kHz/16 Bit

PAR quadratisch/ 1:1 Datenrate max. 384 kbit/Sek.
Profil Base/Main/High Aussteuerung 10 LU (- 13LUFS)

mit -1 dB True Peak

Eine innerhalb des Projektes entstandene Audio-Datei.

max. 600 Sek.

Kandle Stereo
Container-Format MP3

Codec MPEG-1 Audio Layer 3
Sample-Rate 44,1 oder 48 kHZ/16 Bit
Datenrate max. 384 kbit/Sek.
Aussteuerung 0 dBFS

Eine URL, die Bestandteil des Projekts war oder das Projekt beschreibt.
Zuléssig sind Links zu einer Website, zu einer Social-Media-Seite, zu einem
Download (z. B. App), zu einem Film/Spot oder zu einer Landingpage,
welche die Case-Study zeigt. Anonyme Aufbereitung!

Aktiv bis Ende Mai 2020

Angabe bei Passwort-geschiitzten Seiten -
Benutzer: adcwettbewerb / Passwort: adc2020

Angabe von ,http://“ oder ,https://“
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Prasentationsbild

Beschreibungstext

Casefilm

Textmanuskript

Zusatzprésentation

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

Jede Kategorie benétigt ein Prasentationsbild, das reprasentativ fur die
Arbeit steht. Es kann identisch sein zu einem als Teil angelegtem PDF.
Es ist kein Bestandteil der Jurierung und wird nicht physisch eingesandt.

Hoch- oder Querformat, PDF

Jede Kategorie benétigt einen Beschreibungstext, inhaltlich unterteilt in
Aufgabe, Idee und Lésung. Er dient dem Verstandnis der Jury und dem ADC
Wettbewerbsteam beim Sichten der Einreichung.

jeweils max. 500 Zeichen
inklusive Leerzeichen fiir Aufgabe, Idee, Lésung
(insgesamt 1.500 Zeichen)

Der Casefilm (Prasentationsfilm) beschreibt das Projekt und gibt einen
audiovisuellen Uberblick zur Einreichung. Kategorien, in denen Casefilme
obligatorisch oder optional angelegt werden, sind der

zu entnehmen
max. 180 Sek. (Specs siehe Film / Spot)

Das Textmanuskript gibt ausschlieBlich den Text der innerhalb des Projektes
entstandenen Ergebnisse wieder (Beispiel: eine Abschrift eines Radiospots
oder der Claim einer Print-Anzeige). Kategorien, in denen ein Textmanuskript
obligatorisch angelegt werden muss, sind der

zu entnehmen.

max. 7000 Zeichen inklusive Leerzeichen

Der Einreicher hat die Mdéglichkeit, bis zu 3 weitere Prasentationsformate als
Support-Material (Film / Spot, Casefilm, Audio, URL) zu einer Kategorie
hinzuzubuchen (170,- €). Welche Formate in den Kategorien gezeigt werden
kénnen, ist der zu entnehmen. Digitale
Zusatzprdsentationen missen nicht physisch eingesandt werden.

Specs siehe jeweiliges Format
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Physische Prasentationsformate

Physisches Kategorien, die physisches Einreichungsmaterial fir Boards, Motive und 3Ds erfordern, sind
Finreichungsmaterial der Ubersicht - Prasentationsformate zu entnehmen.

Boards / Motive werden automatisch Uber den ADC Druckservice produziert und an das ADC
Biro versand.
Die Abrechnung der Kosten fiir den Pappendruck erfolgt zzgl. der Teilnahmegebuhren.

Nach der Freigabe sichtet das ADC Team die digitale Aufbereitung auf Einhaltung der
Wettbewerbsregeln. AnschlieBend erhalt der Einreicher via E-Mail folgende Unterlagen:

- Einsendeblatt (pro Einreichung) - ausdrucken
- Einsendeliste (alle Einreichungen) - ausdrucken und unterschreiben
- Barcode fiir 3D 's - ausdrucken und am physischen Teil anbringen.
- Adressetiketten - ausdrucken und an Versandmaterial anbringen
Innerhalb von 7 Werktagen mussen alle Unterlagen mit dem physischen Material im ADC Biro
eintreffen (siehe Einreichungsprozess).
Board / Motiv
Physische Boards / Motive werden auf der ADC Plattform als Druckdaten
hinterlegt und vom ADC Druckservice an das ADC Biiro bermittelt.

BOARD
DIN A2 quer (420mm x 594mm)
Informationen ADC Druckservice beachten!

Preis je Board
30,- € zzgl. MwSt.

MOTIV
DIN A2 quer
(420 mm x 594mm)

DIN A2 hoch

(594 mm x 420 mm)
Informationen ADC Druckservice
beachten!

Preis je Motiv
30,- € zzgl. MwSt.

30D Ein physisches 3D ist als Belegexemplar stellvertretend fiir das als Teil angelegte PDF an das
ADC Biiro zu senden.

- MaBe max. 70 cm x 70 cm x 70 cm
- Barcode am 3D oder an einer separaten Umverpackung
(Briefumschlag, Klarsichthiille etc.) anbringen

Achtung: Uber- bzw. Sonderformate kénnen nur nach vorheriger

Ricksprache mit dem ADC-Team zugelassen werden.
Bitte keine Datentrager (CD-ROM, USB-Stick etc.) versenden!

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
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Format inkl. Anschnitt: 426 mm

DATENBLATT ADC WETTBEWERB 2020

Format inkl. Anschnitt: 600 mm ,

Endformat: 420 mm

Endformat: 594 mm .

ACHTUNG
Es wird vom ADC automatisch
eine graue Box auf das Motiv platziert:

Position der Box
von unten: 5 mm nach Innen vom Endformat

von rechts: 5 mm nach Innen vom Endformat

GroBe der Box: 5 x 75 mm

Sicherheitsabstand flir Text: 5 mm vom Endformat: 584 mm

Bitte in diesem Bereich keine Texte oder wichtigen Inhalt platzieren!

©repro

FORMAT INKL. ANSCHNITT
Beschnitt: 3 mm an jeder Seite
Querformat: 600 x 426 mm
Hochformat: 426 x 600 mm
Vollformatige Bilder, Farbflachen und Grafiken

komplett bis ans Ende des Beschnitts anlegen

Trimbox definieren

KEINE Schnittmarken, Passermarken, Kontrollstreifen

oder Seiteninformationen exportieren!

—— ENDFORMAT

Querformat: 594 x 420 mm
Hochformat: 420 x 594 mm

- --~ HILFSLINIE SICHERHEITABSTAND

Sicherheitsabstand fur Text und

wichtigen Inhalt: 5 mm an jeder Seite
Querformat: 584 x 410 mm
Hochformat: 410 x 584 mm

DATEI

Dateityp: PDF

DateigroBBe: max. 60 MB

PDF Standard: PDF-X3:2002

Kompatibilitat: Acrobat 4 (PDF 1.3)

Auflésung: 300 dpi

Farbraum: nur CMYK, kein RGB

Zielfarbraum: ISO-Coated V2 300%

Transparenzen reduziert

Schriften eingebettet

Haarlinien werden automatisch
auf 0,076 mm gesetzt

Min SchriftgréBe: 5pt (schwarz), 8pt (CMYK)

Bei Fragen stehen wir Ihnen gerne zur Verfiigung!

ReproCourier
RingbahnstraBe 16/18/20
12099 Berlin

Tel.: 030 - 4 64 45 61

Email: adc@reprocourier.de
www.reprocourier.de



Art Directors Club

Uploadformate & Gebiihren

TEILE: Film-/Spotdatei, Audiodatei, URL Link, PDF Datei mit Motiv / Board,

3D PDF (Bild vom 3D Bestandteil). PHYSISCHE EINREICHUNG: Das als PDF DIGITALE PRASENTATION: Casefilme, Zusatzpra-
hochgeladene 3D als Belegexemplar an das sentationen, Textmanuskripte, Kurzbeschreibung

ANZAHL TEILE: Gibt die minimale und maximale Anzahl der Teile pro ADC Blro senden und Prasentationsbild gelten NICHT als Teil und

Kategorie vor. Bei Pauschalen Einreichungen kann die Anzahl der Teile fur (siehe Seite 13 der Teilnahmebedingungen). mussen dem ADC nur digital vorliegen.

einen Aufpreis von 335, € pro Teil auf maximal 15 Teile erhdht werden , (Aus-

geschlossen sind alle Einreichungen mit einer maximalen Teileanzahl von Motiv/Board - Das als Teil hochgeladene PDF TEILNAHMEGEBUHREN: In einigen Kategorien

einem Teil). wird Uber den ADC direkt gedruckt. Es werden ist es moglich, nur fur ein Teil zu bezahlen. Ab
keine eingesendeten Pappen akzeptiert! dem zweiten Teil der Einreichung wird die

*  Pro Kampage darf nur ein Motiv eingereicht werden. Einreichung pauschal abgerechnet. Alle

**  Eine weitere Einreichung in den Kategorien TV / Kino Kampange / Einzelspot ist ausgeschl Gebuhren zzgl. 19% MwsSt..

*** Eine weitere Einreichung in der Kategorie Onlinefilm ist ausgeschlossen.

***+* Plakat Digital als Motiv anlegen und Originale bis ,,A0“ zusenden.

Teile Anzahl | Physische | Prasentationsformate Teilnahme-
Pflicht Teile FLinrei- gebiihren
v Optional chung’,
v | und/oder Druck-
service c
= = 2 ¥ 3
> -§ E a) ‘E: ‘é-é ‘gé g
< ¥ 3 g < g o 9 £3 €3 §
3 3 s P 2 3 B o 3080 8| L %
8,8 3 s E| %3 |Eg §o 5S8R £E| B 3
289 T E S| 43 |[§% 53 ENEC 2| 5 2
£538 2 85 aslE 2| 28 |3¢ 23 s:85 88 2
iLECE D35 o ma|l =2 =2 [ O E NE FE@DE a o o
1.  Print-Anzeige
1 Kampagne B2C Motiv 2 8 v Casefilm v v 945.-
2 Kampagne B2B Motiv 2 8 v Casefilm v v 945.-
3 Einzelmotiv B2C* Motiv 1 1 v Casefilm v v 425.-
4 Einzelmotiv B2B* Motiv 1 1 v Casefilm v v 425.-
5 Innovative Nutzung von Print Board / Motiv 1 15 v Casefilm v v | 335.-
2. Print-Anzeige - Craft Motiv 1 15 v Casefilm v v | 210.-
3. Out-of-Home
1 Kampagne Motiv 2 8 Casefilm v v 945.-
2 Einzelmotiv Motiv 1 1 Casefilm v v 425.-
3 Digital Out-of-Home Board 1 15 v v v | 335.-
4 Ambient Board / Motiv 1 15 Casefilm v v | 335.-
5 Innovative Nutzung von Out-of-Home Board / Motiv 1 15 Casefilm v v | 335.-
6 Interactive Board / Motiv 1 15 Casefilm v v | 335.-
4. Out-of-Home - Craft
1 Text Motiv 1 15 Casefilm v v | 210.-
2 Fotografie Motiv 1 15 Casefilm v v | 210.-
3 lllustration Motiv 1 15 Casefilm v v | 210.-
4 Art Direction Motiv 1 15 Casefilm v v | 210.-
5 Innovation Board / Motiv 1 15 Casefilm v v | 210.-
6 Digitale Gestaltung Board / Motiv 1 15 Casefilm v v | 210.-
1. Film
1 TV / Kino Kampagne*** v 2 8 Casefilm v v 945.-
2 TV/Kino Einzelspot*** v 1 1 Casefilm v v 610.-
3 Point of Sale v 1 15 Casefilm v v | 610.-
4 Film far Unternehmensdarstellung v 1 15 Casefilm v v | 610.-
5 Onlinefilm** v 1 15 Casefilm v v | 610.-
6 Promotionspot v 1 15 Casefilm v v | 210.-
7 Musikvideo v 1 15 Casefilm v v | 610.-
8 Kurzfilm / Sonderformat v 1 15 Casefilm v v | 335.-
9 Innovative Nutzung von Film v 1 15 v v v | 335.-

+49 (0)30 5900 310 - 55
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Art Directors Club

Teile Anzahl | Physische Prisentationsformate Teilnahme-
Y | Pflicht Tvil Finrei- il
eile inrei gebiihren
v Optional N
chung’,
v und / oder Druch-
service s -
= = =} b 2
g 3 ; g 85 %5 3
. 3 EOE| 3B Es St B
¥ % o < < > ¥ o % 5% 8 o
o @ = o 2 i 3 2g 2o 20 B | a <
3 g ~ g 2 gz Eg g g8 &8 £ | m S
229 B E S| 83 |57 83 EN$- 2|5 2
£538 2 85 aslE &| 285 |3¢ g3 s:85 88 2
iLECE D3 ) oz| 2 =2 am O E N FE®ME a| a o
2. Film - Craft v | ] | | 1 |5 | Casefilm | |« [200-]
3. Audio
1 Radio Kampagne v 2 8 Casefilm v v v 945.-
2 Radio Einzelspot v 1 1 Casefilm v v v 335.-
3 Podcast / Webcast v v 1 15 Casefilm v v v | 335.-
4 Innovative Nutzung von Audio v 1 15 Casefilm v v v | 335.-
4. Audio - Craft v 1 15 Casefilm v v v | 210.-
5. Musik / Sound v 1 15 Casefilm v v | 210.-
6. Animation v v Board 1 15 Casefilm v v | 210.-
1. Digitale Kommunikation
1 Digitale Kampagne v Board 2 8 v v v 945.-
2 Display/Social Media MaBnahmen v Board 1 15 v v v | 335.-
3 Website v Board 1 2 v v v | 335.-
4 Content Marketing v Board 1 15 v v v | 335.-
5 Social Media Kampagne v Board 1 15 v v v | 335.-
6 Influencer Marketing v Board 1 15 v v v | 335.-
E\::g;trive Nutzung von digitalen < Board 1 15 > < v | 335.-
8 Data-Driven Creativity v Board 1 15 v v v | 335.-
9 Conversational/Voice Experience v Board 1 15 v v v | 335.-
10 KI/Machine Learning v Board 1 15 v v v | 335.-
11 Innovative Technologien v Board 1 15 v v v | 335.-
2. Digitale Erlebnisse
1 Interactive Storytelling v Board 1 15 v v v | 335.-
2 Games Download Board 1 15 v v v | 335.-
3 AR Effekt Download Board 1 15 v v v | 335.-
4 AR Experience Download Board 1 15 v v v | 335.-
5 VR Experience Download Board 1 15 v v v | 335.-
6 Conversational/Voice/Bots v Board 1 15 v v v | 335.-
7 Digitale Installation v Board 1 15 v v v | 335.-
8 Kl/Machine Learning v Board 1 15 v v v | 335.-
9 Innovative Technologien v Board 1 15 v v v | 335.-
3. Digitale Produkte/Services
1 Digitales Produkt v Board 1 15 v v v | 335.-
2 Digitaler Service v Board 1 15 v v v | 335.-
3 Plattform v Board 1 15 v v v | 335.-
4 App/Mobile Anwednung Download Board 1 15 v v v |335.-
5 Usability v Board 1 15 v v v | 335.-
6 Interface-Design v Board 1 15 v v v | 335.-
7 Conversational/Voice/Bots v Board 1 15 v v v | 335.-
8 Kunstliche Intelligenz v Board 1 15 v v v | 335.-
9 Innovative Technologien v Board 1 15 v v v | 335.-
4. Digital - Craft v Board 1 15 v v v | 210.-
1. Dialogmarketing
1 Dialog Print-Anzeige B2C Board 1 4 v Casefilm / Audio / URL v v | 335.-] 610.-
2 Dialog Print-Anzeige B2B Board 1 4 v Casefilm / Audio / URL v v | 335.-| 610.-
3 Dialog Mailing B2C v 1 4 v Casefilm / Audio / URL v v | 335.-| 610.-
4 Dialog Mailing B2B v 1 4 v Casefilm / Audio / URL v v | 335.-| 610.-
5 Dialog Mail Digital B2C v v v Board 1 4 Casefilm v v | 335.-| 610.-

+49 (0)30 5900 310 - 55
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|

v . Teile Anzahl | Physische | Prisentationsformate Teilnahme-
Pﬂlc.ht Teile FLinrei- gebithren
v Optional chung’
v | und/oder Druck-
- service E s -
= t- () =
N s 8 , ) 8BS ®E B
= N c Q €= =6 o6 2
s . 2 c < < . o '9 L2 e c
£ % ] < B 5 ] wS 39 .2 -
[ = ) 0 O ']
%] [22] E [ -_ S n = 5 2 o '9 o ] - =
8 .8 3 3 8| §2 [eg &S EssEs E|g 3
£ " & N W o k21 € = Q
5 09 T £ £ 23 g2 5o ER £ - 0o - 3
EZ9: ®x 8% os|E 3| %% |83 23 Y¥s§s 8l Q 2
feE<E 55 amf 2|2 = o2 |OUE NE PEmeE a| a =&
6 Dialog Mail Digital B2B v v v Board 1 4 Casefilm v v | 335.-| 610.-
7 Dialog Broadcast v v Board 1 4 v v v | 335.-| 610.-
8 Dialog Digital v Board 1 4 v v v | 335.-| 610.-
9 Dialog Social Media / Network v Board 1 4 v v v | 335.-| 610.-
10 Dialog Mobile v Board 1 4 v v v | 335.-| 610.-
11 Dialog Crossmediale Kompagne v v Board 1 4 v v v v 870.-
12 Dialog Alternative v v Board 1 4 v v v v | 335.-| 610.-
2. Promotion Board 1115 v Casefilm / Audio / URL v | v |335.-
3. Innovatvie Nutzung von Medien Board 1 4 v Casefilm / Audio / URL v v 610.-

Echtzeit/Live Experience
. KOMMUNIKATION IM RAUM

o N

<
<
<

Board

Casefilm

5. BRANDED CONTENT /PR
1. Branded Content/Entertainment
1 Publikationen v Board v 1 4 v Casefilm v v 610.-
2 Event / Live Experience v Board 1 4 v Casefilm v v 610.-
3 Video-Content v Board 1 4 v Casefilm v v 610.-
4 Audio-Content v v Board 1 4 v Casefilm v v 610.-
5 Games v Board 1 4 v Casefilm v v 610.-
6 Social-Media-Aktivierung v Board 1 4 v Casefilm v v 610.-
PR v v Board 1 4 v Casefilm v v 610.-
v 1 4 v v v

610.-

Event Experience

Casefilm

1.  Exhibition Experience themenbezogen Board 1 4 Casefilm v 610.-

2. Exhibition Experience markenbezogen Board 1 4 Casefilm 610.-
Exhibition Experience )

& themenbezogen - Craft EIEETE T4 v Casefilm L 335.-

4 Exhibition Experience Board 1 4 v Casefilm v v 335.-
markenbezogen - Craft

5. Spatial Experience Board 1 4 Casefilm 610.-

6. Spatial Experience - Craft Board 1 4 Casefilm 335.-

1
2. Event Experience - Craft

1. Design Interdisziplindr

Casefilm

v v v
8. DESIGN

1 Corporate Identity / Visual Identity Board v 1 4 Casefilm / Audio / URL 335.-
2 Digitales Mediendesign v v Board 1 4 Casefilm 455.-
2.. Design Disziplin
1 Logodesign / Keyvisual Motiv/Board | v 1 15 v Casefilm / Audio / URL v v | 210.-
3 Kalender v 1 2 v Casefilm / URL v v | 210.-
4 Packaging / Branding Board v 1 8 v Casefilm / URL v v | 210.- | 335.-
5 Promotional Packaging & Sonderformen Board v 1 8 v Casefilm / URL v v | 210.- | 335.-
6 Produktdesign Board v 1 8 v Casefilm v | v |210.- | 335.-
7 Einzelarbeiten / Collaterals Board v 1 8 v Casefilm v v | 210.- | 335.-
8 Design-Innovation Board v 1 8 v Casefilm / URL v v | 210.- | 335.-
9 Raumdesign Board v 1 15 v Casefilm v v | 210.-
10 Broschiire / Katalog v 1 15 v Casefilm / Audio / URL v v | 210.-
11 Bericht v 1 15 v Casefilm / Audio / URL v v | 210.-
12 Buch v 1 8 v Casefilm / Audio / URL v v 210.- | 335.-
13 Buchcover Motiv v 1 8 v Casefilm / Audio / URL v v | 210.- | 335.-
14 POS / Shopwindow Board v 1 8 v Casefilm / Audio / URL v v | 210.- | 335.-
+49 (0)30 5900 310 - 55
wettbewerb@adc.de
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v bfiicht Teile Anzahl | Physische Prisentationsformate Teilnahme-
Teile FLinrei- gebithren
v Optional chung’
v und / oder Druck-
service s -
= = =} b 2
g 3 ; g 85 %5 3
> N g o c = T5 o5 2
. 2 £ £ g . 9o £3 5% S o
s & b o 2 £ 3 9o 3080 B 4 %
3 g ~ g 2 gz Eg g g8 &8 £ | m S
229 B E S| 83 |57 83 EN$- 2|5 2
£538 2 85 aslE &| 285 |3¢ g3 s:85 88 2
iLECE D3 0c oc| 2 2 oo O£ N FE@E a| a o
3. Design - Craft
1 Typografie Board 1 4 v Casefilm / URL v v | 210.- | 335.-
2 Schriftgestaltung Board 1 4 v Casefilm / URL v v | 210.- | 335.-
3 Interface-Design Board 1 4 v Casefilm / URL v v | 210.- | 335.-
4 Print / Produktion Board 1 4 v Casefilm / Audio / URL v v | 210.- | 335.-
5 Nachhaltiges Design Board 1 4 v Casefilm / URL v v | 210.- | 335.-
6 Infografik / Data-Visualisation Board 1 4 v Casefilm / URL v v 210.- | 335.-
1. Magazin
1 Ausgabe v 1 1 v Casefilm v v 210.-
2 Jahrgang v 2 12 v Casefilm v v 455.-
3 Coverserie v 2 8 v Casefilm v v | 210.-
4 Einzelcover v 1 1 v Casefilm v v 210.-
5 Beitrag Motiv 1 8 v Casefilm v v | 210.- | 455.-
6 Sonderausgabe 1 8 v Casefilm v v | 210.- | 455.-
7 Newcomer 1 8 v Casefilm v v | 210.- | 455.-
2. Zeitung
1 Ausgabe 1 1 v Casefilm v v 210.-
2 Jahrgang 2 12 v Casefilm v v 455.-
3 Einzelcover 1 1 v Casefilm v v 210.-
4 Beitrag Motiv 1 8 v Casefilm v v 210.- | 455.-
3. Digital
1 Podcast v 1 8 v v 455.-
2 Newsletter Board 1 12 Casefilm v v 455.-
3 Videokolumne 2 8 Casefilm / Audio / URL v v 455.-
4 Medientbergreifend v v Board / Motiv 1 8 v v 455.-
4. Corporate Publishing - Intern
5. Corporate Publishing - Extern B2C
6. Corporate Publishing - Extern B2B
1 Ausgabe Magazin / Zeitung v 1 1 v Casefilm v v 210.-
2 Jahrgang Magazin / Zeitung v 2 12 v Casefilm v v 455.-
3 Bericht v 1 8 v Casefilm v v 210.-
4 Beitrag v 1 8 v Casefilm v v | 210.- | 455.-
5 Buch v 1 8 v Casefilm v v | 210.- | 455.-
6 Broschure / Katalog v 1 8 v Casefilm v v | 210.- | 455.-
7 Digital Board 1 8 v Casefilm v v 455.-
8 Medienlbergreifend v Board 1 8 v Casefilm v v 610.-
1. Text
1 Kampange Board / Motiv 2 8 v Casefilm / Audio / URL v v 455.-
2 Einzeltext Board / Motiv 1 1 v Casefilm / Audio / URL v v 210.-
2. Fotografie Motiv 1 8 v Casefilm / Audio / URL v v | 210.- | 455.-
3. lllustration v Motiv 1 8 v Casefilm / Audio / URL v v | 210.- | 455.-
1. INTEGRATED / INNOVATION
1. Ganzheitliche Kommunikation Board 1 8 1.155.-
2. Next Level Board 1 4 v 355.- | 610.-
+49 (0)30 5900 310 - 55
wettbewerb@adc.de
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Kategorietibersicht - ADC Wettbewerb 2020

Art Directors Club

PRINTMEDIEN AUDIOVISUELLE 3. DIGITAL . DIALOGMARKETING / 5. BRANDED CONTENT /

PROMOTION / MEDIA PR

6. KOMMUNIKATION
IM RAUM

7. EVENT 8. DESIGN 9. EDITORIAL 10. CRAFT . INTEGRATED /

INNOVATION

MEDIEN

Branded Content / Exhibition Experience 1

Print-Anzeige 1 Film 1. Digitale Kommunikation 1. Dialogmarketing 1. N ey themenbezogen Event Experience 1. Design Interdisziplinar 1. Magazin 1. Text 1. Ganzheitliche Kommunikation
: akk o : o : - Exhibition Experience Corporate Identity /
Kampagne B2C 1 TV/Kino Kampagne 1 Digitale Kampagne 1 Dialog Print-Anzeige B2C 1 Publikationen 2. markenbezogen 1 Corporate Event 1 visual Identity 1 Ausgabe 1 Kampagne 2. Next Level
Kampagne B2B 2 TV/Kino Einzelspot *** 2 B{Z%ggﬁg;:ﬂ Media 2 Dialog Print-Anzeige B2B 2 Event/ Live Experience 1 Museum / Pavillon 2 Employee Event 2 Digitales Mediendesign 2 Jahrgang 2 Einzeltext
Einzelmotiv B2C * 3 Point of Sale 3 Website 3 Dialog Mailing B2C 3 Video-Content 2 Ausstellung 3 Consumer Event 2. Design Disziplin 3 Coverserie 2. Fotografie
Einzelmotiv B2B* 4 Zicljr:l,:gﬁ“ll.:’rgemehmens— 4 Content Marketing 4 Dialog Mailing B2B 4 Audio-Content 3 Messeauftritt 4 Public Event 1 Logodesign / Keyvisual 4 Einzelcover 1 Editorial
] ) e . ) ) o ) ) Kunst- / Kultur- !
Innovative Nutzung von Print 5 Onlinefilm 5 Social Media Kampagne 5 Dialog Mail Digital B2C 5 Games 4 Exponate und Installationen 5 Promotion Event 2 V:rnusnst/clttnbgl;rspﬁokat whk 5 Beitrag 2 Werbung
Print-Anzeige - Craft 6 Promotionspot 6 Influencer Marketing 6 Dialog Mail Digital B2B 6 Social-Media-Aktivierung 5 Raumliche Intervention 6 Charity Event 3 Kalender 6 Sonderausgabe 3 Freie Arbeit
Text 7 Musikvideo 7 mgﬁ‘:ﬁ;:i;\‘#gﬁ:g von 7 Dialog Broadcast 2. PR 6 Andere 7 Public Relations Event 4 Packaging / Branding 7 Newcomer 3. lllustration
Fotografie 8 Kurzfilm / Sonderformat 8 Data-Driven Creativity 8 Dialog Digital 1 Corporate / Brand Related 3. fﬁzﬁgé%lgég::\le—néfaﬂ 8 Buhnenshows 5 I;’(r)onrggiifgr:no"leiackoging & 2.  Zeitung 1 Editorial
. - " C tional Dial Exhibition E: i . .
lllustration 9 Innovative Nutzung von Film 9 Vgir::\éeéi;elzzgc/e 9 Scl>c::i(c)1IgMedia / Network 2 Cause Related 4. rrfq:kérlm?)r;zggz:\le—nérecft 9 Sponsorenauftritt 6 Produktdesign 1 Ausgabe 2 Werbung
Art Direction 2. Film - Craft 10 KI/Machine Learning 10 Dialog Mobile 3 Media Relations 1 Rauminszenierung 10 Guerilla-Aktion 7 Einzelarbeiten / Collaterals 2 Jahrgang 3 Freie Arbeit
Out-of-Home 1 Regie 11 Innovative Technologien n E;or:‘ogog;c;ssmediole 4 Public Affairs 2 Storytelling 11 Andere 8 Design-Innovation 3 Einzelcover
Kampagne 2 Kamera 2. Digitale Erlebnisse 12 Dialog Alternative 2. Echtzeit/ Live 3 Medien/ Film 2. Event Experience - Craft 9 Raumdesign 4 Beitrag
Einzelmotiv * 3 Schnitt 1 Interactive Storytelling 2. Promotion 1 Agenda-Surfing 4 VR/AR 1 Rauminszenierung 10 Broschiire / Katalog 3. Digital
Digital Out-of-Home 4  Casting 2 Games 1 Aktion B2C 2 Live Broadcasting 5 Innovative Technologien 2 Storytelling 1 Bericht 1 Podcast
Ambient 5 Set-/ Production-Design 3 AR Effekt 2 Aktion B2B 3 Jargeting/ 6 Licht 3 Medien / Film 12 Buch 2 Newsletter
9 Realtime Advertising
Innovative Nutzung von 3. Audio 4 AR Experience 3 Werbemittel B2C 7 Musik / Sound 4 VR/AR 13 Buchcover 3 Videokolumne
Out-of-Home
Interactive 1 Radio Kampagne 5 VR Experience 4 Werbemittel B2B 8 Grafikdesign 5 Innovative Technologien 14 POS / Shopwindow 4 Medienlbergreifend
- C tional | tive Nut: N . . . © te Publishing -
Out-of-Home - Craft 2 Radio Einzelspot 6 Vgiz\éegig;zggc/e 3. I\r/llgz\i’:nwe utzung von 9 Partizipation des Publikums 6 Licht 3. Design - Craft 4. in?(re’r)r?éngmlr{nulr?ikIgtgion
- . . q . X Corporate Publishing -
Text 3 Podcast / Webcast 7 Digitale Installation 5.  Spatial Experience 7 Musik / Sound 1 Typografie 5. P A [ i e NI S
. . . . . s . : : Corporate Publishing —
Fotografie 4 Innovative Nutzung von Audio 8 KlI/Machine Learning 1 Hospitality 8 Grafikdesign 2 Schriftgestaltung externe Kommunikation-B2B
lllustration Audio - Craft Innovative Technologien 2 Corporate Interieur 9 Partizipation des Publikums 3 Interface-Design Ausgabe Magazin / Zeitung
Art Direction 1 Regie Digitale Produkte / Services 3 Retail 4 Print / Produktion Jahrgang Magazin / Zeitung
Innovation 2 Schnitt 1 Digitales Produkt 4  Outdoor 5 Nachhaltiges Design Bericht
- . - . Infografik / .
Digitale Gestaltung 3 Coasting Digitaler Service 5 Andere 6 Data-Visualisation Beitrag
4 Text Plattform 6. Spatial Experience - Craft Buch
5 Innovation der Produktion App/Mobile Anwendung 1 Storytelling Broschuire / Katalog
Musik / Sound Usability 2 Medien/ Film Digital
1 Neue Originalkomposition Interface Design 3 VR/AR Medienubergreifend
Nutzung bestehender Conversational/ . .
2 Originalmusik Voice Experience 4 Innovative Technologien
3 Sounddesign Kunstliche Intelligenz 5 Licht
4 Akustisches Markendesign Innovative Technologien 6 Musik / Sound Jede.Arbelt C.jqrf pro Subkategorie
nur einmal eingereicht werden.
6. Animation Digital - Craft 7 Grafikdesign Arbeiten kénnen dennoch in
mehreren Hauptkategorien
1 Animation 1 Digitale Kommunikation 8 Partizipation des Publikums eingereicht werden.
2 Visual Effects (VFX) Digitale Erlebnisse
3 Motion-Graphics Digitale Produkte/Services
4 Innovative Nutzung

von Technologie

Pro Kampage darf nur ein Motiv eingereicht werden.
Eine weitere Einreichung in den Kategorien TV / Kino
Kampage / Einzelspot ist ausgeschlossen.

Eine weitere Einreichung in der Kategorie Onlinefilm ist

damit ausgeschlossen.

Plakat Digital als 3D anlegen und Original bis AO zuschicken.

Hauptkategorie

Subkategorie




Art Directors Club

Kategorien & Definitionen

1. Printmedien

1 Print-Anzeige Anzeigen, die in Magazinen/Zeitungen erschienen sind.

- 1. Kampagne B2C*
Mit mind. 2 Motiven. Je Kaompagne darf auch max. ein Motiv
in der Kategorie Einzelmotiv eingereicht werden.

- 2.Kampagne B2B**
Mit mind. 2 Motiven. Je Kampagne darf auch max. ein Motiv
in der Kategorie Einzelmotiv eingereicht werden.

- 3. Einzelmotiv B2C*
Motive, die nicht Teil einer Kampagne sind, durfen unbegrenzt einge-
reicht werden. Pro Kampagne darf nur ein Motiv eingereicht werden.

- 4. Einzelmotiv B2B**
Motive, die nicht Teil einer Kampagne sind, dirfen unbegrenzt einge-
reicht werden. Pro Kampagne darf nur ein Motiv eingereicht werden.

- 5. Innovative Nutzung von Print
AuBergewdhnliche Media- und Inszenierungsideen im Bereich Print.

2. Print-Anzeige - Crafl - 1. Text
Motive, die konzeptionell stark sind und darlber hinaus noch eine
besondere Textqualitat bei Headline und/oder Copy haben.

- 2. Fotografie
Printmotive mit herausragender fotografischer Qualitat.
Bewertet wird die Fotografie im Kontext mit dem Veréffentlichungszu-
sammenhang.

- 3. lllustration
Printmotive mit auBergewdnlicher lllustration.
Bewertet wird die lllustration im Kontext mit dem Veréffentlichungszu-
sammenhang.

- 4. Art Direction

Printmotive, die im Zusammenspiel von Layout, Bild, Typografie exzellent
gestaltet sind.

* B2C = Business to Consumer
** B2B = Business to Business

+49 (0)30 5900 310 - 55
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Art Directors Club

Kategorien & Definitionen

3. Out-of-Home - 1. Kampagne
Mit mind. 2 Motiven. Je Kompagne darf auch max. ein Motiv
als Einzelmotiv eingereicht werden.

- 2. Einzelmotiv
Motive, die nicht Teil einer Kampagne sind, dirfen unbegrenzt einge-
reicht werden. Pro Kampagne darf nur ein Motiv eingereicht werden.

- 3. Digital Out-of-Home
Verwendung von digitalen Technologien als Grundlage einer Idee.

- 4. Ambient
Medien im unmittelbaren Lebensumfeld bestimmter Zielgruppen.
Sie begegnen hdufig in Situationen, wo nicht mit werblicher Ansprache
gerechnet wird.

- 5. Innovative Nutzung von Out-of-Home
Bekannte Out-of-Home-Formate, die fur auBergewdhnliche Media- und
Inszenierungsideen genutzt werden.

- 6. Interactive
Formate, die mit der Zielgruppe in Interaktion treten.

4. Out-of-Home - Craft - 1. Text
Motive, die konzeptionell stark sind und darlber hinaus noch eine
besondere Textqualitat bei Headline und/oder Copy haben.

- 2. Fotografie
Motive mit herausragender fotografischer Qualitat.
Bewertet wird die Fotografie im Kontext mit dem Veréffentlichungszu-
sammenhang.

- 3. lllustration
Motive mit aussergewdnlicher lllustration.

- 4. ArtDirection
Motive, die im Zusammenspiel von Layout, Bild, Typografie exzellent

gestaltet sind.

- 5. Innovation
AuBergewdhnliche Out-of-Home Projekte.

- 6. Digitale Gestaltung
Exzellente Nutzung von digitalen Méglichkeiten in Out-of-Home.

+49 (0)30 5900 310 - 55
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L Film

2 Film - Craft
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2. Audiovisuelle Medien

1. TV / Kino Kampagne
Mit mind. 2 Filmen.

2. TV / Kino Einzelspot
Pro Kampagne darf nur ein Einzelspot eingereicht werden.

3. Point of Sale
Produktwerbung / Produktinformation direkt am Point of Sale
(Messen, Stores usw.).

4. Film fir Unternehmensdarstellung
Filme, die Unternehmen, Unternehmenszweige, Produkte oder Dienst-
leistungen zu Pré&sentationszwecken darstellen (z. B. Imagefilm).

5. Onlinefilm

Onlinefilme sind kurze, lineare Filme, die eigens fir das Internet
konzipiert und umgesetzt wurden.

6. Promotionspot

Einzelspot mit werblicher und informierender Funktion (z. B. aus
bestehendem Content Material zusammengeschnitten, wie Kino-Trailer,
TV-On-Air-Promos, Image-Trailer, Event-Trailer, Games-Trailer, Sponso-
ringhinweise).

7. Musikvideo

8. Kurzfilm / Sonderformat

Filme, die fur spezielle Einsatzzwecke oder Medien konzipiert sind,( z. B.
Digital Outdoor, Mobiltelefon, Projektion).

9. Innovative Nutzung von Film
AuBergewodhnliche Media- und Inszenierungsideen.

1. Regie

2. Kamera
3. Schnitt
4. Casting

5. Set- / Production-Design
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3. Audio

3 Audio - Craft

5. Musik / Sound

4. Animation
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1. Radio Kampagne
Mit mind. zwei Spots.

2. Radio Einzelspot
Pro Kampagne darf nur ein Einzelspot eingereicht werden.

3. Podcast / Webcast
Werblich genutzte Aufnahmen auf digitalen Datentragern.
Bewertet werden Qualitat und Stimmigkeit von Produktion und Text.

4. Innovative Nutzung von Audio
AuBergewodhnliche Media- und Inszenierungsideen mit einer Audio-Kernidee.

1. Regie
2. Schnitt
3. Casting
4. Text

5. Innovation der Produktion

1. Neue Originalkomposition

Neue Musikkomposition, die eigens fur Werbenutzung komponiert und
produziert wurde. Bewertet wird die kompositorische und kreative Leistung
sowie die Produktionsqualitat im Zusammenspiel mit der Werbearbeit.

2. Nutzung bestehender Originalmusik

Bewertet wird die besonders gelungene und kreative Auswahl eines vorbeste-
henden Musikwerkes, die maBgeblich fur die Idee und die Wirkung des
Werbefilms, des Funkspots, der Veranstaltung etc. ist.

3. Sounddesign

Sounddesign und Gerduschcollagen, die eigens fur die Werbenutzung designt
und produziert wurden. Bewertet wird die kreative und kinstlerische Leistung
sowie die Produktionsqualitat im Zusammenspiel mit der Werbearbeit.

4. Akustisches Markendesign

Soundlogos, Jingles(-Packages), Sender-ldentit&ten als komplexe klangliche
Inszenierungen und akustische Installationen fir Marken und Produkte sowie
akustische Markenfiihrung

1. Animation

Ein bewegter Film, der mit Hilfe von Einzelbildbewegungen entstanden
ist, die nicht Liveaction bzw. ,in-camera*“ sind, dessen Stilistik nicht die
Wirklichkeit imitiert, sondern eine neue Bildwelt eréffnet. Dazu zdhlen
dann alle Techniken des klassischen Trickfilms (3D, Stop-Motion,
Legetrick etc.).

2. Visual Effects (VFX)
Ein Film oder ein Teil eines Filmes, dessen Ziel es ist, so auszusehen, als
wadre er wirklich mit einer Kamera in der echten Welt gefilmt worden.

3. Motion-Graphics
Ein Film, der primdr aus animierten Typo- und/oder Grafikelementen
besteht oder diese Elemente in einen Realfilmteil integriert hat.

4. Innovative Nutzung von Technologie

Ein Film, der dadurch heraussticht, dass die Technik, in der er erstellt
wurde, neue MaBstdbe setzt, u. a. durch Innovation der Umsetzung
(Machinima, Filme in Game-Engines etc.).
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1. Digitale Kommunikation

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

3. Digital

Digitale KommunikationsmaBnahmen, die durch ungesehene und innovative
Kreation Botschaften vermitteln.

1. Kampagne

Kampagnen, die im Kern digital gedacht sind und digital funktionieren.
Bestehend aus unterschiedlichen Werbemitteln in einem oder mehreren
Kandlen: z.B. als Film, Display Ad, Social-Media-MaBnahme, Website

2. Display / Social Media MaBnahmen

Display-Ad: Einzelwerbemittel wie Banner, Interstitials, Pre-Rolls,
Homepage Events, Rich-Media-Buchungen etc.

Social Media: Einzelne Postings oder Storys. Arbeiten mit mehreren
Bestandteilen sind in der Kategorie Social Media Kampagne einzurei-
chen.

3. Website

Landing Page: Eine Webseite/Unterseite, die mit tempor&ren oder
thematisch eingegrenzten Inhalten arbeitet.
Unternehmenswebsite: Marken- oder Unternehmensauftritt.

4. Content Marketing

Digital zur Verfligung gestellte Inhalte, die einem klar identifizierbaren
Marketingziel dienen (z.B. Markenbildung, Vermittlung von Produktnut-
zen etc.). Eingereicht werden kénnen Film-, Audio- oder Textinhalte als
Serie oder Einzelformat, die fir einen digitalen Kanal erstellt wurden.

5. Social Media Kampagne
Kampagnen, die einen oder mehrere Social-Media-Kandle nutzen.

6. Influencer Marketing
Gezieltes Einbinden von Influencern/Content Creators in digitale
KommunikationsmaBnahmen.

7. Innovative Nutzung von digitalen Kandlen

Arbeiten, die digitale Dienste, Gerdate oder Interfaces auf unerwartete
Weise nutzen oder mit Technik verbinden, um neue und ungewohnte,
kreative Interaktionen zu initiieren..

8. Data-Driven Creativity

Projekte, Kampagnen oder MaBnahmen, die auf der Grundlage der
Auswertung von Daten wie z.B. Nutzerdaten, Bewegungsprofile oder
Einkaufsverhalten entstanden sind, oder bei denen die laufende
Auswertung von Daten die Kreation wéhrend des Kampagnenzeitraumes
beeinflusst hat.

9. Conversational / Voice Experience

KommunikationsmaBnahmen, die digitale Dialogkandle fur eine
individuelle und/oder personalisierte Kommunikation nutzen w.z.B. Alexa
Skills, Google Actions, Chatbots in Messengern etc.

10. KI / Machine Learning

Arbeiten, die durch die Einbindung von Kl / Machine Learning Algorith-
men eine neue, ungewdhnliche und/oder Gberraschende Kommunikation
ermdglichen.

11. Innovative Technologie

Arbeiten mit Schwerpunkt auf dem auBergewéhnlichen Einsatz von
Technologie im Bereich digitale Kommunikation.

Dies umfasst sowohl den innovativen Einsatz von bestehenden Technolo-
gien als auch deren Weiterentwicklung sowie die Neuentwicklung
technologischer Lésungen. .
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2 Digitale Erlebnisse
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Narrativ geprégte, digitale Inszenierungen, die dem User ein ungesehenes und
innovatives Erlebnis bieten

1. Interactive Storytelling

Digitale Narrativen, bei denen der Ablauf nicht linear vorbestimmt ist und
durch den Nutzer beeinflusst werden kann. Z.B interactive Filme, Installatio-
nen, Digitales POS.

2. Games
Virtuelle Erlebnisse, die durch visuelle als auch durch interaktive Inszenierung
glanzen.

3. AR Effekt
Mixed Reality Erlebnisse auf AR-Basis, Effekte, Filter und Linsen.

4. AR Experience
AR-Erlebnisse, die durch ein neues Format oder Narrativdem User ein
ungesehenes Erlebnis oder Nutzen bieten. .

5. VR Experience
Immersive VR-Erlebnisse, die sowohl durch ein Narrativ als auch durch visuell
neugedachte Inszenierungen dem User ein nachhaltiges Erlebnis bieten.

6. Conversational / Voice Experience
Sprachgesteuerte und Voicegestitzte Anwendungen und Erlebnisse, die
durch Voice-Interfaces den User ein Narrativ, einen Nutzen oder Hilfe bieten.

7. Digitale Installation

Digitalmediale Installationen und Inszenierungen in rdumlichen Kommunika-
tionszusammenhdngen (Messen, Brand Spaces, Museen, Ausstellungen,
Buhnen) und im &ffentlichen Raum.

8. Kl / Machine Learning
Arbeiten, die kunstliche Intelligenz/Machine Learning auf kreative Weise
einsetzen.

9. Innovative Technologie
Innovative Nutzung/Einsatz oder Entwicklung von Technologie im digitalen
oder realen Raum.
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3. Digitale Produkte /Services Digitale Produkte und Services, die durch ungesehene und innovative
Kreation Nutzen bieten.

1. Digitales Produkt
Softwaregestitzte Produkte oder Dienstleistungen, die irgendeine Form
von Nutzen bieten.

- 2. Digitaler Service
Komplette (digitale) Prozesse einer Dienstleistung. Websites und mobile
Apps als Teil davon oder Abbildung des gesamten Prozesses: Abldufe im
Unternehmen oder sémtliche persénliche und automatisierte Beruh-
rungspunkte mit Kunden.

- 3. Plattform
E-Commerce-Sites, Websites oder Plattformen sowie Portale.

- 4. App / Mobile Anwendung
Mobile Apps, Websites oder Anwendungen, die durch Innovation,
Benutzerfreundlichkeit, erweiterte Funktionen und Gberlegenes Design
neue Standards setzen. Diese soll hilfreiche Funktionen beinhalten, das
Leben der Menschen bereichern und/oder das Erledigen von Aufgaben
erleichtern.

- 5. Usability
(Mobile) Websites oder Anwendungen, die durch innovatives Design und
nutzliche Funktionen das beste Benutzererlebnis bieten.

- 6. Interface Design
(Mobile) Websites oder Anwendungen, die neue Standards im Design
der Benutzeroberflache setzen.

- 7.Conversational / Voice Experience
Sprachaktivierte Apps und Gerdte, die eine besondere Benutzerfreund-
lichkeit und Funktionalitat bieten. Innovative Nutzung von Messaging-
und Bot-Funktionen, einschlieBlich IM-, SMS-, Nachrichten- und
KI-Chatbots in mobilen Websites und Apps.

- 8. Kiinstliche Intelligenz
Produkte, Anwendungen und Services, die auf einer Kl-Technologie
basieren, wie z.B. Machine Learning, Deep Learning etc.

- 9.Innovative Technologie
Produkte, Anwendungen und Services, die auf neuen entstehenden
Technologien basieren, die in keine andere Kategorie passen.

4. Digital - Craft - 1. Digitale Kommunikation
Digitale KommunikationsmaBnahmen, die durch eine besonders
exzellente Exekution hervorstechen.

- 2. Digitale Erlebnisse
Digitale Erlebnisse, die durch eine besonders exzellente Exekution
hervorstechen.

- 3. Digitale Produkte / Services

Digitale Produkte & Services, die durch eine besonders exzellente
Exekution hervorstechen.

+49 (0)30 5900 310 - 55
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1. Dialogmarketing

* B2C = Business to Consumer
** B2B = Business to Business
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4. Dialogmarketing /
Promotion / Media

AusschlieBlich KundengewinnungsmaBnahmen/KundenbindungsmaBnah-
men, deren Hauptziel es ist, einen direkten Dialog auszulésen.

- 1. Dialog Print-Anzeige B2C*
- 2. Dialog Print-Anzeige B2B**
Eine Print-Anzeige, die im Dialog zur Zielgruppe steht.

- 3. Dialog Mailing B2C*

- 4.Dialog Mailing B2B**
Ein physisches personalisiertes oder nicht personalisiertes Mailing
direkt an den Konsumenten.

- 5. Dialog Mail Digital B2C*

- 6. Dialog Mail Digital B2B**
Eine digitale personalisierte oder nicht personalisierte Mail direkt an den
Konsumenten.

- 7.Dialog Broadcast
Film und Audio, z. B. TV, Kino, Internetfilm, Funk, Podcast.

- 8. Dialog Digital
E-Mail, E-Newsletter, Microsite etc.

- 9.Dialog Social Media / Network
Speziell fur ein Social Network oder eine Social Community
entwickelte DialogmaBnahme. Diese nutzen Gruppendynamiken,
bedienen sich sozialer Regeln und spielen mit dem Drang, innerhalb
eines Social Networks tatsdchlich auch zu interagieren, virtuelle
Erlebnisse zu teilen etc.

- 10. Dialog Mobile
SMS, MMS, Bluetooth und andere mobile Kommunikation.

- 1. Dialog Crossmediale Kampagne
Kampagnen und Programme, die das Ziel haben, durch den Einsatz
unterschiedlicher, zeitlich und inhaltlich aufeinander abgestimmter
Medien (analog und/oder digital) den Konsumenten tber verschiedene
Kandle zu einer einheitlichen Reaktion zu bewegen.

- 12. Dialog Alternative
DialogmaBnahmen, die nicht in Print, Mail, Broadcast, Digital,
Social Media oder Mobile Marketing passen, und neue mediale Wege
gehen.
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2 Promotion Eine zeitlich befristete Aktivitat, deren Ziel es ist, die Marketingstrategie
eines bestimmten Produktes oder einer Dienstleistung zu unterstiitzen, um
zusdtzliche Kaufanreize zu schaffen.

- 1. Aktion B2C*

- 2. Aktion B2B**
MaBnahmen zur direkten Ansprache der Zielgruppen am Point of Sale,
auf Messen, auf der StrafBe, in der Gastronomie oder im Handel,
(z. B. Produktprésentationen, Roadshows, Verkostungen, Probefahrten,
Sampling-Aktionen, Gewinnspiele).

- 3. Werbemittel B2C*

- 4. Werbemittel B2B*
Anfassbare Utensilien, die bei Promotions zum Einsatz kommen. Auch
alles, was zur Promotionausstattung gehort, wie Stdnde, Outfits,
Dekoelemente, Prasentationswdnde etc.
Werbemittel als 3D anlegen und Belegexemplar zusenden.

3. Innovative Nutzung von Medien Ideen, die in auBergewdhnlicher Weise die klassischen
Medien nutzen und diese dadurch neu definieren. Ideen,
die neue Medien finden oder erfinden.

5. Branded Content / PR

1. Branded Content / Entertainment Informativer und/oder unterhaltender Inhalt, der von einer Unternehmens-/
Produktmarke produziert und den Konsumenten auf verschiedenen
Kanalen bereitgestellt wird - in Form von Podcasts, YouTube-Channels,
redaktionellen Beitragen etc.

Die Inhalte sollen nicht als klassische Werbung wahrgenommen werden,
sondern Ziel ist es, Geschichten und Themen mit emotionaler Wirkung um
die eigene Marke bewusst und intelligent aufzubauen, guten Content zu
kreieren und eine langfristige Markenbindung zu schaffen.

- 1. Publikationen

- 2.Event/ Live Experience

- 3. Video-Content

- 4. Audio-Content

- 5.Games

- 6. Social-Media-Aktivierung

* B2C = Business to Consumer
** B2B = Business to Business

+49 (0)30 5900 310 - 55
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2. PR Bewertet werden kreative PR-Ideen, die im Rahmen der
Kommunikation entstanden sind.

- 1. Corporate / Brand Related
Die Kommunikationsaktivitadten beziehen sich nur auf Unternehmen und
Marke.

- 2. Cause Related
Zeitlich befristete Zusammenarbeit bzw. Kooperation zwischen einem
Unternehmen und einer Nonprofit-Organisation (NPO)

- 3. Media Relations
Nutzung von elektronischen Medien fir die gezielte Platzierung eigener
Botschaften sowie die Herstellung und Verbreitung von Medienerzeug-
nissen durch Organisationen.

- 4. Public Affairs

Die strategische, kommunikative Einflussnahme auf politische Entschei-
dungsprozesse durch Organisationen.

3. Echtzeit /Live - 1. Agenda-Surfing

- 2. live Broadcasting

- 8. Targeting / Realtime Advertising

6. Kommunikation im Raum

1. Exhibition Experience Einzureichen sind Raumlichkeiten oder raumliche Inszenierungen, die primér
themenbezogen zur Informationsvermittlung geschaffen wurden.

1. Museum / Pavillon etc.
2. Exhibition Experience Dauerhafte oder temporare Gebdude, die fur Ausstellungen konzipiert
markenbezogen und gestaltet wurden.

- 2. Ausstellung
Dauerhafte oder tempordare rdumliche Présentationen von Inhalten.

- 3. Messeauftritt
Messestdnde oder andere rdumliche Messeinszenierungen.

- 4. Exponate und Installationen
Einzelprojekte innerhalb von Museen, Ausstellungen, Messeauftritten
oder anderen Anldssen.

- 5. Rdumliche Intervention
Gestalterische und raumliche Interventionen, sowohl im &ffentlichen
Raum als auch in anderen Rdumen und Situationen.

- 6.Andere

Projekte, die unter der Uberschrift ,Exhibition Experience” eingeordnet
werden kénnen, jedoch in keine der Subkategorien passen.

+49 (0)30 5900 310 - 55
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3. Exhibition Experience
themenbezogen - Crafi

4. Exhibition Experience
markenbezogen - Craft

5. Spatial Experience
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- 1. Rauminszenierung
Raumgestaltung innerhalb eines Projekte.

- 2. Storytelling
Umgang mit dem Storytelling, der Dramaturgie oder der Erz&hlperspek-
tive.

- 3.Medien/ Film
Medieneinsatz innerhalb eines Projektes.

- 4.VR/AR
Umgang mit VR oder AR.

- 5. Innovative Technologien
Innovative Einsatz von Technologien als auch der besonders kreative
Einsatz innovativer Technologien.

- 6. Licht
Einsatz von Licht als Gestaltungselement.

- 7.Musik / Sound
Einsatz von Musik/Sound oder anderen akkustischen Elementen.

- 8. Grafikdesign
Kreatives Grafik-Design innerhalb eines Projektes.

- 9. Partizipation des Publikums
Besonders kreative Idee zur Einbindung des Publikums oder Besucher.

Einzureichen sind 6ffentliche oder kommerzielle RGumlichkeiten, temporar
oder dauerhaft, deren Gestaltung einer besonderen Intention oder Idee
folgt.

- 1. Hospitality
Hotels, Restaurants, Bars, Clubs.

- 2. Corporate Interieur
Lobbys, Biros, Arbeitsplatze, Konferenz- und Meetingbereiche, Lounges
und Gemeinfldchen, Kunden- oder Besucherzentren.

- 3. Retail
Einkaufszentren, Flagship-Stores, Shop-Design, POS-Inszenierungen,
Schaufenster.

- 4. Outdoor
Urbane Platze und Szenerien, Grinfladchen, Denkmaler oder Installatio-
nen, Educational Parks, touristische Attraktionen.

- 5. Andere
Projekte, die unter der Uberschrift ,Spatial Experience” eingeordnet
werden kénnen, jedoch in keine der Subkategorien passen.
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0. Spatial Experience - Crafi 1. Storytelling

Umgang mit dem Storytelling, der Dramaturgie oder der Erz&hlperspek-
tive.

- 2.Medien/ Film
Medieneinsatz innerhalb eines Projektes.

- 3.VR/AR
Umgang mit VR oder AR.

- 4.Innovative Technologien
Innovative Einsatz von Technologien als auch der besonders kreative
Einsatz innovativer Technologien.

- 5. Licht
Einsatz von Licht als Gestaltungselement.

- 6. Musik / Sound
Einsatz von Musik/Sound oder anderen akkustischen Elementen.

- 7. Grafikdesign
Kreatives Grafik-Design innerhalb eines Projektes.

- 8. Partizipation des Publikums
Besonders kreative Idee zur Einbindung des Publikums oder Besucher.

7. Event

1 Event Experience - 1. Corporate Event
Events, die sich an Partner, Handler oder B2B-Kunden eines
Unternehmens richten.

- 2.Employee Event
Events, die sich an die Mitarbeiter eines Unternehmens richten.

- 3. Consumer Event
Events, die sich an die B2C Kunden eines Unternehmens richten.

- 4. Public Event
Events, die sich an die Offentlichkeit richten oder die éffentlich zugéng-
lich sind.

- 5. Promotion Event
Promotion-Events sind Ereignisse, die zur Aktivierung von Marktteilneh-
mern (B2B und B2C) inszeniert werden, z.B. zur Verkaufsférderung oder
Verwendungsintensivierung.
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2 Event Experience - Crafl
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6. Charity Event
Events, die einem guten Zweck dienen.

7. Public Relations Event

Events, die zur Verbreitung medialer Berichterstattung inszeniert werden.

8. Biihnenshows
Darbietungen vor Publikum.

9. Sponsorenauftritt
Aktivitaten, mit denen ein Unternehmen sein Sponsorenengagement bei
einem anderen Event oder Projekt in Szene setzt.

10. Guerilla-Aktion

Aktionen mit Eventcharakter, die im 6ffentlichen Raum oder anderen
Situationen vermeintlich spontan und ohne geladenes oder vorinfor-
miertes Publikum stattfinden.

1. Andere
Projekte, die unter der Uberschrift ,,Event-Experiences” eingeordnet
werden kénnen, jedoch in keine der Subkategorien passen.

1. Rauminszenierung
Raumgestaltung innerhalb eines Projekte.

2, Storytelling
Umgang mit dem Storytelling, der Dramaturgie oder der Erzdhlperspek-
tive.

3. Medien / Film
Medieneinsatz innerhalb eines Projektes.

4.VR/ AR
Umgang mit VR oder AR.

5. Innovative Technologien
Innovative Einsatz von Technologien als auch der besonders kreative
Einsatz innovativer Technologien.

6. Licht
Einsatz von Licht als Gestaltungselement.

7. Musik / Sound
Einsatz von Musik/Sound oder anderen akkustischen Elementen.

8. Grafikdesign
Kreatives Grafik-Design innerhalb eines Projektes.

9. Partizipation des Publikums
Besonders kreative Idee zur Einbindung des Publikums oder Besucher.
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1. Design Interdisziplindr

2 Design Disziplin
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8. Design

1. Corporate Identity / Visual Identity
Medienlbergreifende Darstellung eines Unternehmens.

2. Digitales Mediendesign
PC, Tablet, Mobile, Kiosk etc.

1. Logodesign / Keyvisual

Die konzeptionelle und gestalterische Qualitat von Logos, unabhdngig
vom Rest des Corporate Designs, steht im Vordergrund. Dartber hinaus
werden auch die Komplexitat, die GroBe des Einsatzgebietes und der
Kontext berticksichtigt. Daher sind auch Anwendungsbeispiele einzurei-
chen.

2. Kunst- / Kultur- / Veranstaltungsplakat

3. Kalender

4. Packaging / Branding
Seriell produzierte Packagings.Bewertet werden Konzeption,
Gestaltungsqualitat und die addquate Funktion im jeweiligen Markt.

5. Promotional Packaging & Sonderformen
Kleinauflage, Sonderverpackung, PoS- und Promo Packaging etc.

6. Produktdesign
Shape- und Formdesign, Industrial Design, Mébeldesign.

7. Einzelarbeiten / Collaterals

Einzelne grafische Arbeiten, die nicht in andere Kategorien passen und
digitale Design-Einzel-L&sungen.

8. Design-Innovation

Innovative Designarbeiten aus allen Bereichen des Grafikdesigns,
Produktdesigns und Digital Designs, die ADC Design-Kategoriegrenzen
sprengen oder Uber die Definition einzelner Kategorien hinausgehen.
9. Raumdesign

Interior Design und Mdébeldesign, Markenarchitektur,

Wegeleitsystem etc.

10. Broschiire / Katalog

1. Bericht
Geschdaftsbericht, Nachhaltigkeitsbericht etc.

12. Buch
13. Buchcover

14. POS / Shopwindow
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3. Design - Crafi

1. Magazin
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1. Typografie

Bewertet wird die handwerkliche Qualitat der Typografie in Satz,
handwritten oder illustrated Type. Daher sind auch Schriftentwurfe
einzureichen. Die Typografie muss zentraler Bestandteil der Arbeit sein.

2. Schriftgestaltung
Fontdesign, Satzschriften, Displayschriften, experimentelle Fonts sind mit
kompletten Alphabeten und Type-Specimens einzureichen.

3. Interface-Design
Bewertet wird die gestalterische Darstellung der Benutzeroberfléache.

4. Print / Produktion
Produktionsarbeiten fur Packaging und Print.

5. Nachhaltiges Design
Kreative, nachhaltige Designlésungen fir eine Marke oder ein Produkt

6. Infografik / Data-Visualisation
Eine kreative gestalterische Qualitat der visuellen Darstellung von Date

9. Editorial

1. Ausgabe
Beurteilt wird das Gesamtkonzept der Ausgabe.

2. Jahrgang
Beurteilt wird das durch alle Ausgaben hindurch erkennbare Gesamt-
konzept des gesamten Jahrgangs.

3. Coverserie

4. Einzelcover

Pro Coverserie darf nur ein Motiv eingereicht werden.

5. Beitrag

Artikel, Strecken (Bildstrecken oder andere Strecken mit einer herausra-
genden Idee), Kolumnen etc.

6. Sonderausgabe

Beurteilt wird das Gesamtkonzept der Ausgabe und die Abhebung von

den Standarts.

7. Newcomer
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2 Zeitung

3. Digital

4. Corporate Publishing
interne Kommunikation

5. Corporate Publishing
externe Kommunikation B2C

6. Corporate Publishing
externe Kommunikation B2B
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1. Ausgabe
Beurteilt wird das Gesamtkonzept der Ausgabe

2. Jahrgang
Beurteilt wird das durch alle Ausgaben hindurch erkennbare Gesamt-
konzept des gesamten Jahrgangs.

3. Einzelcover

4. Beitrag
Artikel, Strecken (Bildstrecken oder andere Strecken mit einer herausra-
genden Idee), Kolumnen etc.

1. Podcast
2. Newsletter
3. Videokolumne

4. Medieniibergreifend

1. Ausgabe Magazin / Zeitung
Beurteilt wird das Gesamtkonzept der Ausgabe.

2. Jahrgang / Magazin
Beurteilt wird das durch alle Ausgaben hindurch erkennbare Gesamt-
konzept des gesamten Jahrgangs.

3. Bericht
Jahresbericht, Nachhaltigkeitsbericht oder Geschaftsbericht.

4, Beitrag
Beurteilt wird ein Artikel, eine Strecke (Bildstrecke oder andere Strecke
mit einer herausragenden Idee), Kolumnen etc.

5. Buch
An Mitarbeiter (intern), Kunden/Privatpersonen (extern - B2C) oder
Unternehmen (extern - B2B) gerichtete Publikation in Buchform.

6. Broschiire / Katalog

An Mitarbeiter (intern), Kunden/Privatpersonen (extern - B2C) oder
Unternehmen (extern - B2B) gerichtete Publikation oder Publikationsrei-
hen (keine Buchform).

7. Digital

Medienlibergreifende Einzelleistungen, z. B. die Fortflihrung/Vertiefung
eines Printbeitrags im Internet, eine auf mehreren Medienkandlen
durchgefiihrte Aktion oder rein digitale Einzelbeitréige auf allen digitalen
Plattformen (Blogs, digitale Magazine, Apps etc.).

8. Medieniibergreifend

Medienlbergreifende Gesamtkonzeptionen, z. B. der Gesamtauftritt auf
mehreren Medienkandélen (Print, Internet, App etc.) oder der Gesamtauf-
tritt einer Mediengruppe. Bewertet wird die sinnvolle Nutzung bzw.
Verknlpfung verschiedener Medien im Sinne eines editorischen
Gesamtkonzeptes.



Art Directors Club

1 Text

2 Fotografie

3. Hllustration
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10. Craft

1. Kampagne

Den zu bewertenden Text auf dem Board niederschreiben (erg&nzende
Visualisierungen sind erlaubt).

Bei Texten von Anzeigen das urspriingliche Motiv einreichen

2. Einzeltext
Den zu bewertenden Text auf dem Board niederschreiben (erg&nzende

Visualisierungen sind erlaubt).
Bei Texten von Anzeigen das urspriingliche Motiv einreichen

1. Editorial
Kontext gebundene Motive.

2. Werbung
Inhaltlich gebundene Motive.

3. Freie Arbeit

1. Editorial
Kontext gebundene Motive.

2. Werbung
Inhaltlich gebundene Motive.

3. Freie Arbeit
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L Ganzheitliche Kommunikation

2 Next Level

+49 (0)30 5900 310 - 55

wettbewerb@adc.de
www.adc.de

11. Integrated / Innovation

Komplexe multimediale Kampagnen, die auf einer medianeutralen Idee
basieren und durch die intelligente Verzahnung von Kandalen, Disziplinen
und Medien einen ganzheitlichen Auftritt schaffen. Die verschiedenen
Kommunikationsmittel kénnen sich dabei ergdnzen, aufeinander aufbauen,
tempordr aufeinander folgen — missen aber erkennbar miteinander
verknUpft sein, z. B. durch Gestaltung, Text oder Keyvisual.

Neue, zukunftsweisende Kommunikations-ldeen jenseits des klassischen
Kampagnenbegriffs. Das kann z. B. eine Produktentwicklung durch eine
Agentur sein, eine Smart-TV-App, eine PR-Idee.

Arbeiten, die eine véllig neue Dimension haben, die jeden vorgefertigten
+Kommunikationscontainer” sprengen. Arbeiten, die eine vollig neue
Verbindung zwischen Marke und Mensch herstellen. Arbeiten, die technolo-
gisch innovativ oder sogar patentreif sind. Oder jene, die einen ,Consumer-
Insight” Gberraschend intelligent nutzen.
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Allgemeine
Teilnahmebedingungen

Veranstalterin des ADC Wettbewerbs ist die Art Directors Club GmbH,
Berlin (nachfolgend ,,ADC” genannt), im Auftrag des Art Directors Club

fiir Deutschland e. V.. Teilnahmeberechtigt sind alle Urheber, Personen
oder Firmen mit Arbeiten, an denen sie urheberrechtlich beteiligt waren.
Der Einreicher sichert zu, dass Rechte Dritter der vom ADC beabsichtigten
Nutzung der eingesandten Arbeiten nicht entgegenstehen und dass diese
einer Teilnahme am ADC Wettbewerb ausdriicklich zugestimmt haben.
Am ADC Wettbewerb kdnnen ausschlieBlich Arbeiten teilnehmen, welche
zwischen dem 1. Januar 2019 und dem 31. Januar 2020 erstmals veréffent-
licht wurden. Arbeiten aus Januar 2019, die bereits zum ADC Wettbewerb
2019 eingereicht wurden, sind in derselben Kategorie nicht noch einmal
teilnahmeberechtigt. Die Arbeiten miissen entweder in Deutschland,
Osterreich, Luxemburg oder der deutschsprachigen Schweiz veréffentlicht
oder entwickelt worden sein. Die Arbeiten diirfen inhaltlich oder formal
nicht mit einer bereits veréffentlichten Arbeit iibereinstimmen. Ferner
miissen die Arbeiten im Auftrag eines Auftraggebers - auBer bei Eigen-
werbung - realisiert und veréffentlicht worden sein. Eine Arbeit, welche
ausschlieBlich zur Teilnahme am ADC Wettbewerb realisiert und veréffent-
licht wurde, ist nicht teilnahmeberechtigt. AuBerdem muss der Auftrag-
geber vom Einreicher Gber die Teilnahme der Arbeit am ADC Wettbewerb
in Kenntnis gesetzt worden sein und der Teilnahme der Arbeit am ADC
Wettbewerb ausdriicklich zugestimmt haben. Bei allen Arbeiten, die nicht
in Deutschland konzipiert wurden, muss der auslandische Urheber ein-
deutig genannt werden. Neben der Angabe einer Kurzbeschreibung sind
detaillierte Angaben zur Veréffentlichung der Arbeiten bei der Einreichung
zu machen, wie das Datum der Erstveréffentlichung und die Nennung

des Mediums oder des Ortes, wo die Arbeiten veroffentlicht wurden.

Erstattung

Fur eingesandte Arbeiten, die nicht pramiert, vom Einrei-
cher nachtraglich vom ADC Wettbewerb zurlickgezogen
oder nicht zum ADC Wettbewerb zugelassen werden,
insbesondere weil sie die Teilnahmebedingungen nicht
erfullen, werden die Teilnahmegebihren nicht erstattet.

Zahlungsart

Die Rechnung wird entweder auf den Einreicher oder
die einreichende Agentur / Firma ausgestellt. Die
Rechnungsadresse der Agentur / Firma muss bei der
Registrierung bzw. Anmeldung vollsténdig und korrekt
angegeben werden. Eine nachtrdgliche Umschreibung
der Rechnung ist ausgeschlossen.

Die Rechnung wird ausschlieBlich als PDF-Dokument per
E-Mail an den Einreicher versandt. Die Teilnahmegebih-
ren sind sofort nach Erhalt der Rechnung per Bankuber-
weisung zu bezahlen. Eine Zahlung per Kreditkarte oder
Scheck ist nicht zuldssig. Ohne Nachweis der Zahlung
wird die Einreichung nicht bearbeitet und die Arbeit
nicht zum ADC Wettbewerb zugelassen.
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Bankverbindung

Empfanger: Art Directors Club GmbH

Bank: Deutsche Bank

IBAN: DE77 3007 0010 0500 0070 00
BIC (SWIFT): DEUTEDDXXX

Als Verwendungszweck bitte Beleg- und
Kundennummer angeben.

Vorbehalte / Verstofie

Nur Arbeiten, die den allgemeinen Einreichungsvor-
gaben oder den Teilnahmebedingungen entsprechen,
nehmen am ADC Wettbewerb und an der Bewertung
teil. Hierzu gehoren u. a. auch die korrekten Angaben
zur Einreichung sowie die Zustimmung aller Berechtigten
bzw. Rechteinhaber, die Arbeit nach MaBgabe der ADC
Teilnahmebedingungen nutzen zu dirfen. Das Prasidium
des ADCs behdlt sich vor, Arbeiten vom Wettbewerb und
/ oder von der Verdffentlichung auszuschlieBen, wenn
sie nicht den allgemeinen Einreichungsvorgaben oder
den Teilnahmebedingungen entsprechen oder wenn es
zu der Uberzeugung gelangt, dass sie eine Schadigung
des ADC, des ADC Wettbewerbes oder der Herausgabe
von ADC Publikationen zur Folge haben kénnten. Alle
Einreichungen kénnen vor der Jurysitzung von einer
Zulassungskommission, bestehend aus ADC Mitgliedern,
hinsichtlich der Einhaltung der Teilnahmebedingungen
Uberprift werden. Zudem kénnen Arbeiten bei Versto3
gegen die allgemeinen Einreichungsvorgaben oder die
Teilnahmebedingungen durch die Jury ausgeschlossen
werden. Ein AusschlieBungsgrund ist u. a. gegeben,
wenn an der Originalitat, der Urheberschaft oder dem
Auftragscharakter der Arbeit Zweifel oder wenn wett-
bewerbliche Bedenken bestehen. Bei Zweifeln ist die Zu-
lassungskommission auch berechtigt, die Angaben zur
Veroéffentlichung zu Uberprifen und bei dem angege-
benen Medium und den Auftraggebern nachzufragen.
Weiter behdlt sich der ADC das Recht vor, auch ohne
Ricksprache mit dem Einreicher Einzeleinreichungen zu
Kampagnen bzw. Serien zusammen zufassen, Katego-
riednderungen vorzunehmen und Credits redaktionell zu
bearbeiten.

Pflichten und Haftung des Einreichers

Der Einreicher ist verpflichtet, alle Urheber, auch die
auslandischen, namentlich zu benennen. Der Unter-
zeichner der Einreichungsunterlagen versichert, von dem
Einreicher beauftragt und bevollmdchtigt zu sein, die
Einreichungsunterlagen auszufiillen, und haftet neben
dem Einreicher fur samtliche Rechtsfolgen, die durch
unrichtige Angaben entstehen, gesamtschuldnerisch.
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Er versichert mit seiner Unterschrift, die Teilnahmebe-
dingungen gelesen zu haben und diese zu akzeptieren.
Jeder Einreicher unterwirft sich mit der Einreichung einer
oder mehrerer Arbeiten den Teilnahmebedingungen
und dem Bewertungsverfahren. Es gilt der Schiedsspruch
der Jury. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. Die Jurie-
rung ist beendet, wenn dem ADC Biro das unterzeich-
nete Ergebnis des Jury Chairman vorliegt. Plagiats- und
Dublettenhinweise sind an das ADC Wettbewerbsteam
zu richten. Der Einreicher versichert, unter den registrier-
ten Kontaktdaten mindestens bis Ende September 2020
erreichbar zu sein oder im Falle einer Anderung das ADC
Blro unverziglich per E-Mail zu benachrichtigen. Das
ADC Team kontaktiert nach dem ADC Wettbewerb alle
Gewinner, um die Aufbereitung der Daten zu kldren. Der
Einreicher verpflichtet sich ferner, bei der Anmeldung auf
der Teilnahmeplattform fir den Fall einer Riicksendung
den materiellen Wert (Materialwert) anzugeben. Der
Einreicher hat den ADC des Weiteren auf die Verwen-
dung von GEMA-pflichtigem Material (insbesondere
Musikkompositionen oder Teile hiervon, Sounds, O-Téne)
in seinem Werk hinzuweisen. Der ADC Uibernimmt flr die
im Rahmen des Wettbewerbes stattfindenden GEMA-
pflichtigen Nutzungen (z. B. Auffihrung oder sonstige
offentliche Wahrnehmbarmachung der GEMA-pflich-
tigen Teile des Werkes im Rahmen des ADC Festivals,
insbesondere im Rahmen der Jurierung, der Ausstellung
etc.) die entsprechenden GEMA-Gebuhren und meldet
die Nutzung bei der GEMA an. Im Ubrigen sichert der
Einreicher zu, dass sonstige Rechte Dritter dieser Nut-
zung nicht entgegenstehen.

Pflichten und Haftung des ADC

Schadensersatzanspriiche wegen Pflichtverletzung

und aus unerlaubter Handlung, Anspriiche auf Ersatz
vergeblicher Aufwendungen sowie Ersatz fur nicht
vorhersehbare Schaden und Mangelfolgeschaden sind
sowohl gegentiber dem ADC als auch gegenlber seinen
Erfallungs- und Verrichtungsgehilfen ausgeschlossen.
Dies gilt nicht, wenn der Schaden vorsatzlich oder grob
fahrlassig verursacht wurde. Die Beschrénkung gilt fer-
ner nicht bei der Verletzung vertragswesentlicher Pflich-
ten, d. h. solcher vertraglicher Pflichten, deren Erfillung
die ordnungsgemaBe Durchfiihrung des Vertrages
Uberhaupt erst ermoglicht und auf deren Einhaltung
der Einreicher regelmdaBig vertrauen darf und deren
Verletzung auf der anderen Seite die Erreichung des
Vertragszwecks gefdhrdet. Die Haftungsbeschrénkung
gilt weiterhin nicht fir Schaden aus der Verletzung des
Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit, wenn der ADC
die Pflichtverletzung zu vertreten hat, sowie fir Scha-
den, die auf dem Fehlen einer zugesicherten Eigenschaft
beruhen oder fir die eine Haftung nach dem Produkt-
haftungsgesetz vorgesehen ist. Wegen unverschuldeter
Irrtimer und Druck- oder Ubermittlungsfehler, die den
ADC zur Anfechtung berechtigen, kann der Einreicher
Schadensersatz als Folge der Anfechtung nicht geltend
machen. AuBer in den Fallen der schuldhaften Verlet-
zung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit, in
Produkthaftungsfallen sowie bei vorsdatzlich oder grob
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fahrldssig verursachten Schaden ist die Haftung des
ADC der Héhe nach auf das Doppelte des Wertes der
jeweiligen Teilnahmegebulhren des Einreichers be-
schrankt. Im Falle einer Beschddigung der Arbeit, die
Uber die durch die Teilnahme am Wettbewerb bedingte
Abnutzung hinausgeht, sowie der Entwendung oder
des sonstigen Verlustes der eingesandten Arbeit haftet
der ADC nur bei Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit. Im
Ubrigen ist die Haftung ausgeschlossen. Im Falle einer
Haftung des ADC wird lediglich der bei der Anmeldung
auf der Teilnahmeplattform angegebene materielle
Wert ersetzt; dem Einreicher und dem ADC bleibt vor-
behalten, nachzuweisen, dass der Schaden héher oder
niedriger als der angegebene Betrag ausgefallen ist. Im
Falle eines Gewinnes wird dem Einreicher, dessen Arbeit
pramiert wurde, im Anschluss vom ADC eine Urkunde
ausgestellt. Hierflr werden die Credit-Angaben des
Einreichers im Vorfeld vereinheitlicht und bernommen.
Weitere Urkunden kénnen alle Beteiligten kostenpflichtig
erwerben. Des Weiteren erhdlt der Einreicher, dessen Ar-
beit mit Bronze, Silber oder Gold prémiert wurde, einen
ADC Nagel. Die Nagelubergabe erfolgt im Rahmen der
ADC Award Show an den vom Einreicher angegebe-
nen Preisabholer. Nicht abgeholte Nagel werden dem
Einreicher einmalig kostenfrei an die Einreicheradresse
zugeschickt. Weitere Nagel kénnen alle Beteiligten kos-
tenpflichtig erwerben.

Haftungsfreistellung

Der Einreicher versichert, Inhaber aller Urheber-, Nut-
zungs-, Verwertungs-und sonstiger Schutzrechte zu sein
bzw. (soweit er nicht Inhaber dieser Rechte ist) die Einwil-
ligung der Rechteinhaber zu haben und tber diese Rech-
te zeitlich und réumlich uneingeschrankt verfigen und
diese Ubertragen zu diirfen. Ferner erteilt der Einreicher
zusatzlich das einfache, zeitlich und radumlich unbe-
schrdankte Ausstellungs-, Vervielfdaltigungs-, Verbrei-
tungs- und Vorflihrungsrecht, das Recht der éffentlichen
Zugdnglichmachung, das Bearbeitungsrecht und das
Senderecht sowie das Recht der Wiedergabe durch

Bild- oder Tontrager hinsichtlich aller eingesandten Ar-
beiten und Teilen hiervon zum Zweck der Durchfihrung
und Darstellung des ADC Wettbewerbes, einschlieBlich
seiner Bewerbung, kommerziellen Verwertung sowie der
Eigenwerbung fir den ADC als Veranstalter des Wettbe-
werbs, und stimmt der Auslibung der Rechte sowie

dem Verleih oder Verkauf der auf allen Medien utbertra-
genen Arbeiten durch den ADC, den ADC Verlag, den
ADC of Europe oder durch den vom ADC offiziell beauf-
tragten Verlag oder Vertrieb zu. Eine Austibungspflicht
zulasten des ADC ist mit der Rechteeinrdumung nicht
verbunden. Der Einreicher stimmt einer

Archivierung seiner Arbeiten, gleich in welchem Medium,
durch den ADC oder durch vom ADC beauftragte Dritte
zu. Eine Vergutungspflicht besteht fur die vorstehende
Rechteeinrdumung nicht. Darlber hinaus versichert der
Einreicher, dass fremde Rechte, insbesondere auch aus-
landische Urheber- und verwandte Schutzrechte, sowohl
des Auftraggebers als auch des Einreichers sowie Dritter
der vorstehenden Rechtelibertragung nicht entgegen-
stehen.
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Er gewdhrleistet auch, keine Arbeiten mit rechtswidrigen
Inhalten im oben beschriebenen Sinne einzusenden.

Der Einreicher ist fur sémtliche von ihm im Rahmen des
ADC Wettbewerbes eingestellten Arbeiten und Inhalte
allein verantwortlich. Er verpflichtet sich, den ADC, den
Art Directors Club Verlag sowie deren Angestellte, Mit-
arbeiter oder Beauftragte von jeder Haftung und sémt-
lichen Kosten, einschlieBlich Rechtsanwaltskosten zur
Rechtsverteidigung sowie moéglicher und tatsachlicher
Kosten eines gerichtlichen Verfahrens sowie etwaiger
von einem Gericht festgesetzter bzw. festzusetzender
Ordnungsgelder, freizuhalten bzw. freizustellen, falls die
oben genannten Personen von Dritten in Anspruch ge-
nommen werden, weil der Einreicher unter schuldhafter
Verletzung seiner vorstehenden Versicherungen und Ge-
wadhrleistungen Rechte Dritter oder die Rechte der von
ihnen vertretenen Personen verletzt hat. Entsprechendes
gilt, falls die Inanspruchnahme aus einem anderweitig
rechtswidrigen Inhalt resultiert sowie in Fallen, in denen
die Inanspruchnahme seitens einer Verbraucherschutz-
einrichtung oder einer Behoérde erfolgt. Der ADC wird
den Einreicher Uber die Inanspruchnahme unterrichten
und ihm, soweit méglich und zumutbar, Gelegenheit

zur Abwehr des geltend gemachten Anspruchs geben.
Der Einreicher ist seinerseits verpflichtet, dem ADC
unverzlglich alle ihm verfligbaren Informationen tber
den betreffenden Sachverhalt vollstandig mitzuteilen.
Daruber hinausgehende Schadensersatzanspriche des
ADC bleiben unberihrt.

Veroffentlichung und Nutzungsrechte

Der Einreicher réumt dem ADC ein einfaches, nicht
ausschlieBliches, zeitlich und értlich uneingeschranktes
Nutzungsrecht ein, die eingesandte Arbeit zu veréffent-
lichen, zu vervielfaltigen, zu verbreiten, auszustellen, 6f-
fentlich zu prasentieren, zu senden, im Internet 6ffentlich
zugdnglich zu machen und auf andere kérperliche wie
unkdrperliche Weise beliebig in Printmedien sowie allen
digitalen Medien zu nutzen. Der ADC darf hierzu Dritten
Unterlizenzen einrdumen. Der Einreicher garantiert, dass
er im Falle der Nutzung von Fremdmaterialien in seiner
Arbeit die Einwilligung der jeweiligen Rechteinhaber

fUr die Nutzung dieser Bestandteile durch den ADC im
Rahmen der vorgenannten Publikationsformen eingeholt
hat und dass es ihm méglich ist, dem ADC die vorstehen-
den Rechte wirksam einzurdumen. Der ADC beabsich-
tigt, alle eingesandten Arbeiten auf dem ADC Festival im
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Mai 2020 auszustellen und &ffentlich vorzufiihren und
die besten Arbeiten auf der Bihne der ADC Award
Show zu prasentieren. Der ADC beabsichtigt ferner,
ausgezeichnete Arbeiten auch nach dem Wettbewerb
zu Zwecken der Eigenwerbung fir den ADC als Veran-
stalter des Wettbewerbs zu nutzen. Bis zur Bearbeitung
der Rucksendungen nach dem ADC Festival behdlt der
ADC die Arbeiten in seinem Besitz. Ferner werden alle
Gewinnerarbeiten veroffentlicht und/oder 6ffentlich
zugdnglich gemacht, insbesondere im Rahmen einer
ADC Gewinnergalerie, von ADC Ausstellungen, der ADC
Roadshow und weiteren Publikationen. Fir diese Zwecke
verpflichtet

sich der Einreicher, auf Anfrage druckfahige Daten oder
weitere Exemplare zur Verfligung zu stellen. Auf die
beschrankte Haftung des ADC fur Abnutzung, Bescha-
digung und Verlust wird verwiesen. Der Einreicher kann
keinen Einfluss auf Inhalt und Art der Wiedergabe seiner
pramierten Arbeit nehmen.

Art Directors Club GmbH
FranklinstraBe 15
10587 Berlin

Telefon: +49 (0)305900 310 - 55
Fax: +49 (0)305900 310 - 1
E-Mail: wettbewerb@adc.de

Vereinsregistergericht

Amtsgericht: Charlottenburg, Berlin
Vereinsregisternummer: HRB 84624 B
USt-IdNr.: DE221140109
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